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 وَمَا أَرْسَلْنَا قَبْلَكَ مِنَ الْمُرْسَلِينَ إِلَّا

إِنَّهُمْ لَيَأْكُلُونَ الطَّعَامَ وَيَمْشُونَ فِي 

 فِتْنَةً لِبَعْضٍ بَعْضَكُمْ وَجَعَلْنَاالْأَسْوَاقِ  

 بَصِيرًا رَبُّكَ وَكَانَ أَتَصْبِرُونَ
 

 العظيمالعلي  صدق الله 
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من إلى أعظم إنسان في الوجود، رمز الرجولة والشجاعة 

 عاهدت نفسي بأن أهدي له هذا العمل المتواضع

 )رعد(الدي الغالي  و إلى روح  

منبع الحنان وراحة البال  إلى من علمتني الصبر والإخلاص،

  )أمي( الحنونة.

 وتقديراً اعتزازاً............  أخوتي إلى
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إذ وهبني القدرة والعزم وفتح لي من علمه ما  ؛فضله ومنته علي   حمد الله واشكره على عظيملا 
والصلاة والسلام على اشرف الخلق مكنني من البدء بكتابة هذه الدراسة حتى الانتهاء منها, 

 :الطيبين الطاهرين . وبعدله آ أجمعين نبينا محمد خاتم النبيين وعلى

 الوفاء والعرفان بالجميل أن أقدم عظيم شكريالدراسة يقتضي واجب ذه بعد الانتهاء من ه    
لتفضله بالإشراف على  رياض محمد علي المسعودي الأستاذ الدكتور لأستاذي الفاضلوامتناني 

 , ودعمه المتواصل, وآرائه على ما قدمه لي من ثمين وقته, وسعة صدرههذه الرسالة, واشكره 
 وامتناني إلىويطيب لي أن أقدم شكري  .الجزاءالقيمة طيلة مدة كتابة الرسالة , فجزاه الله خير 

. سمير فليح دأ.والى  أحمد حمود السعدي الأستاذ الدكتورالتطبيقية رئيس قسم الجغرافية 
لى و  الميالي رشاد ومعلومات خلال  لما قدموا اأساتذة قسم الجغرافية التطبيقية جميع  ا  من نصح وا 

‌سنوات الدراسة والكتابة .  ‌ب‌تقدمأكما ‌المناقشة‌شكري ‌لجنة ‌وأعضاء ‌رئيس ‌إلى وتقديري

‌رسال ‌مناقشة ‌على ‌بالموافقة ‌مشكورين ‌لتفضلهم أن أتقدم بخالص  يسرني كما. تيالمحترمين
جميع رؤساء اقسام مديرية زراعة كربلاء وخاصة شعبة التسويق الزراعي شكري وتقديري الى 

الأستاذ احمد  وتقديري إلىكما أقدم خالص شكري . من معلومات وبيانات قيمه هعلى ما قدمو 
على ما قدموه من معلومات جميعا  كربلاء  اتبلديومديرية بلدية كربلاء مديرية عبد عون والى 

وبيانات . كما أقدم شكري لجميع موظفي مكتبة العتبة العباسية والحسينية, وأتقدم بوافر شكري 
ة الدراسة فيما يتعلق باستمارة وتقديري إلى سكان منطقة الدراسة لما قدموه من مساعدة طيلة مد

والذين كان لهم الاثر أقدم شكري إلى كل من ساعدني في دراستي الميدانية  وأيضا ةالاستبان
 .الطيب لانجاز هذه الرسالة 

 .متناني إلى كل من قدم لي يد المساعدة فجزاهم الله الجزاء الأوفىا  , أقدم شكري و وأخيرا   
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تقيييييير فيرافييييي لمراكيييي  تسييييوي   )ن إعههههداد هههههذه الرسههههالة الموسههههومة بهههههاشهههههد أ     

سهههحر رعهههد "التهههي تقهههدمت بهههها  الطالبهههة  (فيييي محافكييي  كييير    المنتفيييال ال راعيييي 

فهههههههي جامعهههههههة كهههههههربلاء   كليهههههههة التربيهههههههة للعلهههههههوم  قهههههههد جهههههههر  تحهههههههت إشهههههههرافي,  "هاشهههههههم

 الماجسهههههههتير فهههههههي الجغرافيهههههههة شههههههههادةية , وههههههههي جهههههههزء مهههههههن متطلبهههههههات نيهههههههل الإنسهههههههان
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سههههحر رعههههد "والمقدمههههة مههههن قبههههل طالبههههة الماجسههههتير "فييييي محافكيييي  كيييير    ال راعييييي 

فههههي قسههههم الجغرافيهههها التطبيقيههههة قههههد قومههههت لغويهههها  مههههن قبلههههي وأصههههبحت سههههليمة  "هاشههههم

 من الناحية اللغوية .
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 إقرار المقور العلمي

الموسهههههومة بههههههه "  "هاشهههههم سهههههحر رعههههههد" البهههههةنهههههي قههههههد اطلعهههههت علهههههى رسههههههالة الطإهد اشههههه

" وقومتهههههها فهههههي محافظههههة كههههربلاء  تقيههههيم جغرافههههي لمراكههههز تسهههههويق المنتجههههات الزراعيههههة

 علميا  وأجد أنها صالحة للمناقشة.
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 إقرار لفن  المناقش 

قههههههد أطلعنهههههها علههههههى الرسههههههالة  رئههههههيس لجنههههههة المناقشههههههة واعضههههههاءها اننهههههها نشهههههههد نحههههههن   

فييييي محافكيييي   تقيييييير فيرافييييي لمراكيييي  تسييييوي  المنتفييييال ال راعييييي  "هههههههههههالموسههههومة ب

وقهههههههد ناقشهههههههناها فهههههههي  "سيييييييحر رعيييييييد  اشييييييير"المقدمهههههههة مهههههههن قبهههههههل الطالبهههههههة " كييييييير   

 شهههههههههادةتقههههههههد أنههههههههها جههههههههديرة بههههههههالقبول لنيههههههههل محتوياتههههههههها وفيمهههههههها لههههههههه علاقههههههههة بههههههههها, ونع

 (.        الماجستير في الجغرافيا البشرية بتقدير)  
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 المستخلص‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

مبينة الكميات ء , الزراعية في محافظة كربلا وجاتالدراسة واقع مراكز تسويق المنتهذه تناولت 
نتهاء  ا  نتاجها و إبتداء  من موقع إالمنتجات الزراعية   التي تسلكها تجاهاتفضلا  عن الإ المسوقة,

 .بالمستهلك النهائي
مراكز تسويق  فيكيف أثرت العوامل الجغرافية المشكلة الرئيسة التي طرحتها الدراسة هي 

خر  وما نوعية ذلك الأثر هل كان سلبيا  أم إيجابيا , ولماذا. وهل هناك عوامل أ ,الزراعية وجاتالمنت
 ساهمت في التأثير على العملية التسويقية في منطقة الدراسة.

مراكز تسويق  فيللعوامل الجغرافية  قد اعتمدت الباحثة على فرضية مفادها وجود أثر كبيرل
المنتجات الزراعية فأثرت العوامل الطبيعية بما فيها الموقع الجغرافي والخصائص المناخية على مراكز 

 تسويق المنتجات الزراعية وعلى العملية التسويقية.
وجات في التأثير على مراكز تسويق المنت ا  كبير  ظهرت الدراسة ان للعوامل البشرية دورا  وأكما 

العملية التسويقية والتحكم في قيمة العرض والطلب في  لال نجاح وتصحيح مساراتالزراعية من خ
 الاسواق.
والعوامل )النباتية والحيوانية(  الزراعية وجاتتهدف الدراسة الى التعرف على مراكز تسويق المنت 

م الوضع يتقيو  فضلُا عن دراسة ,لمراكز التسويقوالتباين المكاني والزماني  ونوعا   المؤثرة فيها كما  
المشكلات التي  أبرز, والتعرف على )النباتية والحيوانية(الزراعية  وجاتالحالي لمراكز تسويق المنت

 زيادة البما يتناسب مع  المراكزدارة وتطوير تلك لإ الوسائل فضلأواقتراح  المراكزتواجهها تلك 
 جل المحافظة عليها وادامتها.أالمستقبلي من  والنموسكان المحافظة والاعداد الوافدة اليها ل المضطردة

ستعراض إفي الوصفي  الباحثة منهج البحث العلمي اعتمدتلأجل الوصول إلى هدف الدراسة 
الاعتماد على المنهج التحليلي في تحليل منهج التحليلي حيث تم الواقع مراكز التسويق الزراعي, و 

 كومية.البيانات التي تم الحصول عليها من الدوائر الح
ستمارة الإستبانة.   إذ اعتمدت هذه الدراسة بشكل والدراسة الميدانية والمقابلات الشخصية وا 
المئوية بشكل كبير لكونها من الأساليب الإحصائية البسيطة وتعطي مؤشرات  لى النسبرئيس ع
  .واضحة
المتبع في محافظة كربلاء  تسويقالمراكز  دارة إالدراسة ان نظام  هليإماتوصلت  أبرز  

, سلوب العلمي الصحيح والمنظمبالأ تمثل في عمليات الخزن والنقل والجمع والتعبئة والتغليف لايتمموال
, والتنظيم من قبل الجهات المسؤولة, وسوء الادارة الخبرة في مجال التسويق الزراعي بسبب ضعف

مراكز التسويق  ارةدا التوجهات المستقبلية لإايض   ةالبنى التحتية لتلك الاسواق .وتضمنت الدراس وانعدام
 فضلا  عن استخدام عدد من الجداول والخرائط وصور الفوتوغرافية., الزراعي
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 المقدمة

يمثل القاعدة الأساسية  نهلأ ،التسويق الزراعي مكانة بالغة في الاقتصاد القومي تبوأي        
لمستهلك وتحقيق الى ا يصالهوا  ويسعى الفلاح الى تسويق محصوله التي ترتكز عليها الزراعة ، 

عي وزيادة التخصص في الإنتاج ونتيجة للتطور الزرا ،والمستهلكلى المنتج إالمنفعة بالنسبة 
صبح هنالك سياسة تسويقية بين تلك الدول في تبادل أالتجاري على الدول الأخرى  نفتاحوالا

واق في غير بعض المنتجات الزراعية متواجدة في الأس فأصبحتالمنتجات الزراعية فيما بينها 
 مواسمها. 

في  الزراعية المنتجات تسويق ن نسلط الضوء على مراكزأردنا أفي هذه الدراسة         
تبادل المنفعة  االعناصر التي يتم فيه أبرزحدى باعتبارها تمثل أ لأهميتها نظرا   ،محافظة كربلاء

ن هذه العملية تتم أالزراعية و البيع وشراء المنتجات عمليات  مراكز التسويقيةإذ تجري في تلك ال
 غلب الأحيان في مكان واحد وهو السوق.أفي 

لقد ظهرت العديد من الأسواق المختصة بتسويق المنتجات الزراعية فمنها أسواق الفواكه        
 حتياجاتالك الأسواق بمثابة تلبية أصبحت ت إذ ،بيع الأسماكوالخضار وأسواق بيع المواشي و 

ونه من السلع الزراعية وكما تعد تلك الأسواق المحور الرئيس للتفاعل بين السكان بما يحتاج
 قوى العرض والطلب .

ي دفع ف كبيرا   ؤدي دورا  ت لمنتجات الزراعية ا تسويقمراكز  ن  ألينا هو مما لا يخفى ع       
ذ تعمل على تحريك رؤوس الأموال والطاقات البشرية في مجال إمام عملية التنمية نحو الأ

ك الدول من الغذائي والاقتصادي لتلالمتقدمة مما له دور في تعزيز الأالمنافسة مع أسواق الدول 
 ضروريا   مرا  أ ( باتة والحيوانيةالنباتي)بشقيها  ةالزراعيالمنتجات تسويق وعليه فان تقييم مراكز 

 فضل .أو مستويات رتقاء بواقعها نحللإ
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 مشكلة الدراسة أولًا:

ليه إلانها بمثابة الأساس الذي تستند تحديد مشكلة الدراسة تمثل نقطه مهمة  ن  إ         
الحلول  جل وضع أصاغ على وفق أسس علمية صحيحة من الخطوات اللاحقة في البحث، وت

يريد بحثها، ويحاول معرفة جوانبها الناجمة لها  ولابد للباحث الجغرافي ان يفكر بالمشكلة التي 
 (1)المشكلات التي نجمت عنها لتلافيها وتجنبها يُلاحظالمتعددة و 

 هو : إذ تتمحور مشكلة الدراسة بسؤال رئيس حاصله

ما مدى تأثيرها هل للعوامل الجغرافية تأثر في إقامة مراكز التسويق الرئيسة في المحافظة و  -1
 ؟على مجريات العملية التسويقية

ماهي كفاءة المراكز التسويقية الزراعية في منطقة الدراسة وماهي المعوقات التي تواجهها  -2
 والحلول لها؟

 الدراسة:فرضية  ثانياً:

ا لحين اثبات ما الفرضية في البحث العلمي هي تخمين او استنتاج يتبناه الباحث مؤقت       
 .( 2)من الحقائق و الظواهر لتكون مرشده له في دراسته التي يتبناها يلحظه

وواضح للعوامل الجغرافية في التأثير على الأسواق الزراعية وعلى مجريات  ر  كبي هنالك دور   -1
 العملية التسويقية في المحافظة .

تتمتع محافظة كربلاء بوجود العديد من مراكز التسويق الزراعي التي تؤدي وظائف ضمن  -2
وتتباين كفاءة  المستوردةنظام تسويق المنتجات الزراعية المحلية الى جانب المنتجات الزراعية 

طبيعة المشكلة بحسب العامل تعاني الأسواق الزراعية من مشكلات وتتباين  ،بين سوق وآخر
 .لها مسببال

 

 

 

                                                           

 .122ص ،2010الرياض،  السعودية  ،، ،دار المريخ3صفوح خير، البحث الجغرافي مناهجه واساليبه،ط( 1)
 .88،ص1975، وكالة المطبوعات ، الكويت ،2حمد بدر، أصول البحث العلمي ومناهجه،طأ( 2)
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 :هدف الدراسةثالثاً: 

تهدف الدراسة الى الكشف عن مدى إقامة الأسواق الزراعية في منطقة الدراسة وعلى وفق      
  الرؤية الجغرافية من خلال الآتي:

 دراسة الخصائص الطبيعية والبشرية ودورها في إقامة المراكز التسويقية الزراعية. -1
 هم المشاكل التي تواجهها.أ ىزراعية، والتعرف علدراسة وتقييم الوضع الحالي للأسواق  ال -2
التعرف على التباين المكاني لمراكز التسويق الزراعي على مستوى الوحدات الإدارية  -3

 للمحافظة.
تجميع المنتج الزراعي وانتهاءا   التعرف على واقع العمليات والخدمات التسويقية بدئا  من -4

 بوصوله الى المستهلك .
الأسواق الزراعية، و معالجة المشكلات التي تواجهها هذه  للإدارةفضل الطرق أ اقتراح -5

 الأسواق من خلال تحديد ودراسة المشاكل والصعوبات التي تواجه الأسواق الزراعية.
 :أهمية الدراسة رابعاً:

جاءت أهمية الدراسة من خلال التغيرات التي شهدتها محافظة كربلاء من الزيادة الكبيرة        
في اعداد السكان والتمدد العمراني والكثافة السكانية التي حصلت فيها، إضافة الى زيادة اعداد 

فظات أو جراء الاحداث الأمنية في بعض محا لإداء الزيارات الدينية الوافدين على المحافظة
عن ذلك التعرف على واقع الأسواق  فضلا، اد الطلب على المنتجات الزراعية مما ز العراق 

الزراعية وابعادها التنموية وخاصة على المستوى الإقليمي الذي شأنه ان يفتح لمحافظة كربلاء 
 باب اقتصادي جديد .

 :مبررات الدراسة خامساً:

طر اقتصادية في أُ يق الزراعية كونها تمثل التسو قلة وجود الدراسات التي تختص بمراكز -1
 المحافظة.

 توضيح أهمية المعوقات التي تواجها العملية التسويقية في المحافظة.-2
الاسهام في انجاز بحوث ودراسات جغرافية يمكن ان تساهم في عمليات التخطيط والتنمية -3

 التسويقية مستقبلا .
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  :حدود منطقة الدراسة سادساً:

 المكانية والزمانية والموضوعية للدراسة:حدود وتمثل ال
 :وتتمثل بالحدود الإدارية لمحافظة كربلاء والتي تقع بين دائرتي  الحدود المكانية

تبلغ مساحة  ،قا  شر  (ْ 44,19و °43،12شمالا  وبين خطي طول) (ْ 32,51و ) (ْ 32,10عرض)
، تتكون من سبع وحدات إدارية بواقع ثلاثة اقضية)قضاء مركز محافظة 2كم(5034المحافظة)
ن التمر( المساحة يليه قضاء الهندية ومن ثم قضاء عي حيثالأكبر من  جزءال  ويشغلكربلاء 

 (.1ينظر الخريطة ) الخيرات(، الجدول الغربي ،  الحر ،وأربعة نواحي هي )الحسينية 
 
 :الاستفادةلم تشهد  الباحثةم( غير ان 2017تتمثل مدة الدراسة الحالية عام ) الحدود الزمانية 

 لأغراض الدراسة حين تقتضي الظروف. وتسخرهابالمعلومات في السنوات السابقة 
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 ( 1رططة  الخ

 موقع محافظة كربلاء من العراق                                                 

 
 .6500000:1،2016رسم  ، قسم انتاج الخرائط ، خرططة العراق الادارطة ، بمقياسالهيأة العامة للمساحة  -1 المصدر:

 .800000:1،2016ارطة، بمقياس  رسم ، خرططة محافظة كربلاء الادالهيأة العامة للمساحة، قسم انتاج الخرائط - 2             
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 مراحل الدراسة: ابعاًر

تطلبت الدراسة جهدا  مكتبيا  وميدانيا ، لذلك إعتمدت الباحثة في إنجاز هذه الدراسة على      

 :صول الى الاهداف الدراسة وهذه المراحل هيمراحل للو 

 العمل المكتبي: - أ

تمثل من خلال جمع المعلومات المتوافرة من المصادر العربية والأجنبية التي تطلبتها          
الإعتماد على المعلومات والبيانات الإحصائية والتقارير المتوافرة عن الدراسة فضلا عن 

 الكميات المسوقة للأسواق من المنتجات الزراعية بشقيها النباتية والحيوانية .
 العمل الميداني : - ب

مراكز تسويق ارات الميدانية المتكررة لمنطقة تمثل في الزييا  ميداني  تتطلب الدراسة عملا          
جل جمع أمن  ( زيارة ميدانية،35والتي يصل فيها عدد الزيارات إلى ) الزراعية جاتالمنتو 

معلومات مفصلة ودقيقة عن كل ظاهرة متعلقة بمراكز التسويق الزراعية من خلال المشاهدة أو 
الملاحظة والمقابلات الشخصية مع عدد من المسوقين والتجار منطقة الدراسة ومع المسؤولين 

ت العلاقة فضلا عن توثيق بعض المشاهدات بعدد من الصور الفوتوغرافية في الدوائر ذا
نشاء الخرائط التوضيحية لتلك الاسواق لغرض الوقوف على دقة المعلومات التي تم الحصول  وا 

 عليها .
تم تقدير حجم العينة وتوزيعها بشكل يتوافق مع تباين الحجم السكاني للمسوقين في          
والدوائر ذات  بلديات كربلاء  ة على مديرية الزراعة ومديرياتاعتمدت الباحث . فقد()الاسواق

 .  التي تخص مراكز التسويق الزراعي العلاقة بالموضوع للحصول على البيانات
 :الدراسة يةمنهج ثامناً:

تتعدد منهاج البحث في الجغرافية وموضوعاتها واساليبها وذلك لتعدد الموضوعات          
الجغرافية وتنوع طرائق الطرح في المعالجة، لذا قامت المنهجية المعتمدة في الدراسة على 

فرة على اللبيانات والإحصاءات المتو والتحليل والتأريخي والمنهج الاحصائي المنهج الوصفي 
ويعد اكمال وجمع البيانات وتصنيفها وتبويبها في جداول وعرضها من اجل  ،مستوى المحافظة

الوصول الى افضل النتائج. اذا اعتمدت في هذه الدراسة بشكل رئيس على النسب المئوية 
 البسيطة وتعطي نسب واضحة. الاحصائية بشكل كبي لكنها من الأساليب

                                                           
(  ) وبطريقة عشوائية.أستمارة إستبانة ( 200)تم توزيع 
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  الدراسة: هيكلية تاسعاً:

 على احتوت مقدمة عن فضلا فصول أربعة قتضت طبيعة الدراسة تقسيمها الىا        
عن منهجية  الدراسة، فضلا منطقة وحدود ومبرراتها، الدراسة، وأهداف والفرضية، المشكلة

 السابقة .الدراسة وهيكليتها ومن ثم الدراسات 

طار النظري للدراسة وجاء بثلاثة مباحث تناول الإ على منها الأول الفصل تضمن         
المبحث الأول مفهوم التسويق الزراعي وتطوره التاريخي وأختص الثاني بأهداف التسويق 

 .ائف والقنوات التسويقية الزراعيةالزراعي والهوامش التسويقية أما المبحث الثالث فقد تناول الوظ

الدراسة  بدراسة العوامل الطبيعية والبشرية في منطقة اهتم فقد الثاني الفصل أما         
 الباحثة في المبحث الاول الموقع الجغرافي  و تناولت إذ ودورها على مراكز التسويق الزرعي

 والمناخ . السطح مظاهر

 جوانب دراسة تم فقد الدراسة لمنطقة البشرية العوامل أما المبحث الثاني فقد تناولت         
النقل، والنمو العمراني والسياسات  وطرق العاملة، والأيدي السكان من كلا   شملت مختلفة

 .التسويقية الزراعية ورأس المال

 الجغرافي لمراكز التسويق الزراعي ، التوزيع في حين جاء الفصل الثالث ليستعرض         
راكز التسويق الزراعي ) النباتية والحيوانية ( لم الجغرافي التوزيع الأول تناول مبحثين في وجاء
الثاني لبعد الاقليمي لمراكز التسويق الزراعي والتعرف على الكميات  المبحث تناول حين .في

 المسوقة .

المعوقات التي تواجه  دراسة الأول تضمن والأخير ثلاثة مباحث الرابع الفصل وتناول         
 اتجاهاتهاو الثاني الاثار الناجمة عن تلك المعوقات  تلك الاسواق بينما تناول المبحث

  في حين جاء المبحث الثالث بتقيييم جغرافي لتلك المراكز التسويقية. المستقبليةالمستقبلية 

 .الباحثة إليها توصلت والمقترحات الإستنتاجات من بمجموعة أيضا   الدراسة وبعد ذلك اختتمت 
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  .السابقة الدراساتعاشراً: 

) سياسة تسويق المحاصيل الموسومة بـ .(1)دراسة الباحث ) قصي محمد عبد الله( -1
نتاج إ ةإذ تناولت  هذه الدراس؛ الزراعية مع تركيز خاص لتسويق محصول الطماطم ( 
وظائف التسويقية وتوصلت الدراسة الطماطة في العراق وسياسة تسعير المحاصيل الزراعية وال

 .ضعف في الخدمات التسويقية المتعلقة بالخزن والنقللى وجود إ

) أسواق جملة للخضر والفواكه ــ الموسومة ب (2)دراسة الباحث )عبد الله بو نعاس (-2
د , يثير المجالي حالة أسواق شلغوم العأوالأسواق الأسبوعية بالشرق الجزائري التنظيم والت

الاطار القانوني لكيفية تطرقت هذه الدراسة الى  (؛ إذ (ةصالح بو الشعور , جيمار )الشق
طير ومراقبة أسواق الجملة للخضر والفواكه والخصائص الجغرافية التي تمتاز بها أتنظيم وت

تلك   دارةالمؤهلات البشرية والاقتصادية لإ المناطق المقامة عليها تلك الأسواق والتعرف على
طرق النقل ووسائل النقل  حيث لتلك الأسواق منالأسواق وتناولت الدراسة البنية التجارية 

كما تناولت تلك الدراسة البعد الإقليمي لهذه الأسواق  ،واكه والخضارالمخصصة بنقل الف
الكميات المسوقة بين تلك أظهرت الدراسة اختلاف في  إذوالكميات المسوقة من المنتجات 

 .الأسواق
) تحليل جغرافي لبعض أسواق الموسومة بـ  (3)دراسة الباحثة ) غاده غانم مدين الزيدي ( -3

أظهرت هذه الدراسة التركيب  إذ ؛المحلات السكنية في مدينة الموصل وتقييم كفاءة أدائها(
كما تناولت هذه الدراسة أـسباب توسع   ، المحلات السكنية وتقييم كفاءة أدائها لأسواقالوظيفي 

انه بظهور النظام الشبكي الذي عمل على  إذعامل التطور النقلي الأسواق  ويعود ذلك الى 
وبالعكس عمل على خلق عقد نقلية ساعدت على ظهور هذه الفسحات  بالأطرافربط المدينة 

                                                           

سياسة تسويق المحاصيل الزراعية)مع تركيز خاص لتسويق محصول الطماطم ،رسالة  عبد الله، قصي (1)
 .1979ماجستير)غير منشورة(، كلية الادرة والاقتصاد، جامعة بغداد،

والاسواق الاسبوعية بالشرق الجزائري :التنظيم والتأثير عبد الله بو نعاس، اسواق الجملة للخضر والفواكه  (2)
، رسالة ماجستير)غير منشورة(،كلية ، جيمار )الشقة(رحالة أسواق شلغوم العيد، صالح بو الشعو  المجالي

 .2005علوم الارض والجغرافيا والتهيئة العمرانية، جامعة متنوري بقسنطينة، 
ي لبعض أسواق المحلات السكنية في مدينة الموصل وتقييم كفاءة غادة غانم مدين الزيدي، تحليل جغراف (3)

 .2005كلية التربية، جامعة الموصل ،  ،ادائها، رسالة ماجستير)غير منشورة(
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ن ارتفاع ملكية السيارة وزيادة اعدادها عمل أالتسويقية كسوق الزهراء والمنصور والمثنى كما و 
الذي أسهم في توسع تلك  التحضر أضافة الى عامل على جعل عملية التسوق متوازنة وسهلة 

 . الأسواق

) الأسواق في الموسومة ب  (1)دراسة الباحثة ) اشواق بنت حمزة محيي الدين مليباري (-4
اشارت هذه الدراسة الى نشأة الأسواق وتطورها عبر العصور  إذ ؛مدينة مكة المكرمة (

التاريخية والتعرف على التوزيع الجغرافي لتلك الأسواق ، وكما تناولت العوامل الجغرافية المؤثرة 
تصنيف الأسواق حسب مساحة السوق وحجم أخيرا الى على توزيع الأسواق ، وأشارت 

 المتسوقين .

) معوقات انتاج وتسويق الخضر والفاكهة  ـالموسومة ب (2)دراسة ) هدى صالح محمد (-5
ركزت هذه الدراسة على  إذ ؛( 2007-2003السودانية للأسواق العربية خلال الفترة من )
أظهرت الدراسة ضعف الخدمات التسويقية ،  إذابرز المعوقات لانتاج وتسويق الخضر والفاكهة 

صوصا في بعض المواسم ، كما بينت ان ضعف الطاقة الاستيعابية لمعامل الصناعات خ
وتعرض المنتجات لظروف تقلل من فرص المنافسة في الأسواق العالمية  تسويقيةالالمعوقات 
 .غير مناسبة

) واقع وافاق انتاج وتسويق التمور في الموسومة بـ  (3)علي زغير( ددراسة الباحثة) ودا-6
طبيعة المنتج الزراعي  إذتناولت  النشاط الزراعي وتسويق المنتجات الزراعية من  إذ؛  العراق(

وخصائصه والعرض والطلب على المنتجات الزراعية وواقع أنظمة تسويق التمور في العراق 
 والسياسات التسويقية للتمور وكذلك استراتيجية التنمية المستقبلية للتمور في العراق.

                                                           

أشواق بنت حمزة محيي الدين مليباري، الأسواق في مدينة مكة المكرمة :دراسة في النشأة والتطور والتوزيع،  (1)
 .2009جامعة ام القرى ،، ، كلية العلوم الاجتماعيةرسالة ماجستير)غير منشورة(

هدى صالح محمد، معوقات انتاج وتسويق الخضر والفاكهة السودانية لأسواق العربية خلال الفترة من  (2)
 .2009(،رسالة ماجستير، )غير منشورة(، جامعة القاهرة، التخطيط التنموي، 2003-2007)

كلية الإدارة  )غير منشورة(،روافاق تسويق التمور العراق،رسالة ماجستي وداد علي زغير الشنداوي،واقع (3)
 .2011 والاقتصاد، جامعة بغداد،
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عن الدراسات السابقة بأنها تناولت الدور الرئيس للعوامل الجغرافية في وكان اختلاف دراستي  
تأثيرها على مراكز تسويق المنتوجات الزراعية والمعوقات التي تواجهها تلك المراكز ، فضلا 

عطاء رؤية مستقبلية لتلك الأسواق.   عن الاثار الناجمة عن تلك المعوقات وا 

زمة القطاع الزراعي الفلسطيني إ)  ـالموسومة ب، (1)(هاشم محمد رضوان)دراسة الباحث -7
فقد تناول الباحث دراسته بخمسة مراحل في المرحلة الأولى  ومعوقات التسويق في قطاع غزة (

مراحل تطور القطاع الزراعي في فلسطين ودور العوامل الجغرافية على الإنتاج الزراعي ، اما 
دية للمحاصيل التسويقية والتصديرية وفي المرحلة في المرحلة الثانية تناول الاهمية الاقتصا

الثالثة فقد تناول واقع التسويق الزراعي في فلسطين من خلال التعرف على المسارات التسويقية 
والهوامش التسويقية وقنوات التسويق الزراعية ) الأسواق والوسطاء ( متناولا الأهمية 

، اما المرحلة الأخيرة فقد تناول المشاكل  تسويق المنتجات الزراعية لأنظمةالاستراتيجية 
 والمعوقات التي يعاني منها القطاع التسويقي الزراعي في قطاع غزة .

)تحليل اقتصادي وقياسي الموسومة بـ  (2)دراسة الباحث ) سيف مجيد حميد الجبوري (-8
إذ تناول في  وتسويق بعض محاصيل الخضر والفواكه في محافظة صلاح الدين ( لإنتاج

وأسباب تذبذب الأسعار  نتاج محاصيل الخضر والفاكهة في محافظة صلاح الدينإدراسته واقع 
ويعود ذلك الى عدة أسباب أبرزها انعدام التامين الزراعي انعدام المعلومات ،بعض المحاصيل 

 .التسويقية عن الكميات المعروضة والمطلوبة 

) تسويق الإنتاج الزراعي  ـبـــالموسومة ، (3)د الوزان(دراسة الباحث )ميثم عبد الحسين حمي-9
وتتضمن دراسته استعراضا لمؤسسات  ؛(2010-2003المحلي في محافظة ميسان للمدة )

التسويق الزراعية بشقيها النباتية والحيوانية ، والتعرف على طرائق تسويق الإنتاج الزراعي 

                                                           

رسالة ماجستير  هاشم محمد رضوان، ازمة القطاع الزراعي الفلسطيني ومعوقات التسويق في قطاع غزة، (1)
 .2011ك،كلية الدراسات العليا، الأكاديمية العربية في الدنمار  )غير منشوره(،

سيف مجيد حميد الجبوري ، تحليل اقتصادي وقياسي لإنتاج وتسويق بعض محاصيل الخضر والفواكه في  (2)
 .2013،  كليـة الزراعة ، جامعة تكريت ، رسالة ماجستير )غير منشورة( ،محافظة صلاح الدين 

 (،2013-2010ميسان ) تسويق الانتاج الزراعي المحلي في محافظة ميثم عبد الحسين حميد الوزان، (3)
 .2014اطروحة دكتوراه)غير منشورة(، كلية التربية، جامعة البصرة ، 
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الدراسة العوامل المؤثرة في تسويق الإنتاج الزراعي والمحلي النباتية والحيوانية ، كما تناولت 
 والمحلي .

 

سواق تجارة ) التحليل المكاني لأالموسومة بـ  (1)دراسة الباحث ) عدي ناهي حسن(-10
نماط الدراسة تحليل التباين المكاني لأأظهرت  إذ؛ الجملة للمواد الغذائية في مدينة بغداد (

الغذائية في مدينة بغداد بالاعتماد على الدراسة الميدانية  توزيع أسواق تجارة الجملة للمواد
فضلا ان الأسباب التي أدت الى توسع هذه  (GIS)الجوار  باستعمال برنامج ةومعامل صل

يجاد الحلول لها .  الأسواق والنتائج الناتجة عن ذلك التوسع وا 

تأثير تقيم المراكز التسويقية في ضوء ختلاف دراستي عن الدراسات السابقة بأنها تناولت وكان أ
الجغرافية على مراكز تسويق المنتوجات الزراعية والمعوقات التي تواجهها تلك المراكز  لعواملا

عطاء رؤية مستقبلية لتلك الأسواق. عن الأ، فضلا    ثار الناجمة عن تلك المعوقات وا 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           

 ،ذائية في مدينة بغداد، اطروحة دكتوراه، التحليل المكاني لأسواق تجارة الجملة للمواد الغعدي ناهي حسن (1)
 .2016، ، جامعة بغدادالآداب)غير منشورة( كلية 
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 المبحث الاول
 .التاريخيوتطوره  ، مفهومه ،التسويق الزراعي 

 تمهيد:    

الزراعي احد أبرز القطاعات الاقتصادية المهمة على مستوى العالم بشكل   يعد التسويق  
وعلى مستوى المحافظة والدولة بشكل خاص أذ أنه يساهم بتوفير السلع والخدمات الزراعية، 

م  العلقات الاقتصادية والااتماعية بي  الدول   ع  أيااد اولى المستهلك فضلً إا يصالها  و 
 على النحو الاتي:ولأهميته سنتناول داسته  سلعالمنتاة والمستوردة لل

 -:مفهوم التسويق

طلب السوق للبضائع والخدمات واسم المكا  السوق يعني موضع  بصفه عامه بأنه يمكن تعريفه
 .(1)بيع وشراء البضائع

  التسويق )نشاط انساني يهدف الى شباع حااات الزبائ  ورغباتهم م  أ (Blois)يرى      
شطة الاعمال الكلي الذي يصمم نأنظام  (Etzeletal)خلل عمليات التبادل وهو بحسب رأي 

ال أة م  وتوزيع المنتاات التي تلبي الرغبات في الاسواق المستهدف ،الترويج، ال التسعيرأم  
لاتااه نحو التركز يلحظ م  التسويق انه يركز على اانبي  هما او  تحقيق الاهداف المنظمة

 .(2)العمل على اشباعها والاستمراريةياب تحديد الرغبات وم  ثم  إذعلى الزبو  
بأ  التسويق ينطوي على الفعاليات  (MitchellوHuegy  و Converse)يرى كل م و 

الخاصة بتدفق السلع والخدمات بي  المنتاي  والمستهلكي  )الشراء والبيع والنقل والتخزي  
(Selling ، Buying،Storing،Transporting) افع الزمانية بما يؤدي الى ايااد المن

 .(3)والمكانية والحيازة
نشطة منظمة الاعمال ويصمم بأ  التسويق هو نظام كلي لأ (Stanton and Ferrell)ويرى 

بغرض تخطيط وتسعير وترويج وتوزيع السلع والخدمات التي تشبع حااات ورغبات المستهلكي  
      الحاليي  والمرتقبي . ولقد تعددت مفاهيم التسويق بأكثر م  طريقة ويرى فيليب كوتلر بأ  

                                                           

 .17، ص2009، للمعرفة العلمية للنشر والتوزيع، الازائر ، دار الكنوز1ط ،فريد كورتل، تسويق الخدمات (1)
 .76ص ،2013دارالايام للنشر، عما ،  ،1ط ،دارة التسويق )منظور فكري معاصر(، اعلء فرحا  طالب (2)
 .32، ص1982 ،منشورات اامعة حلب، سوريا ،دارة المبيعات)مدخل تحليل كمي(ا  محمد الناشد التسويق و  (3)
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  ما يحتااو ادارية ااتماعية يحصل بموابها الافراد والماموعات  على  ةوهو عمليالتسويق )
 (1)منتاات ذات القيمة مع الاخرى(وتتم تحقيق ذلك م  خلل انتاج وتبادل ال

سابقة للتسويق بانه  بتعاريف عدة 1985عام فقد عرفت امعية الاخضر الامريكية
والسلع  لتسعير والترويج والتوزيع لأفكارالعمليات المتعلقة بتخطيط وتنفيذ المفاهيم الخاصة با

اهداف المنظمة وهذا  الافراد مقابل إرضاء باتااهوالخدمات وذلك لتحقيق عمليات التبادل 
 اشارة الى العديد م  المتغيرات التي يتضمنها النشاط التسويقي :فيه التعريف 

التسويق يتضم  عدد م  الانشطة والفعاليات التسويقية الرئيسية والمتمثلة بتخطيط المنتج، -1
 (Marketing mix)التسعير ،الترويج ،التوزيع  وتسمى المزيج التسويقي 

ا ،اي يتضم  الاانب الملموس وغير الملموس في المنتاات التي يضً أالخدمات والافكار -2
 يتعامل بها.

هدافها فضل ع  سعيها لتحقيق رضا أالنشاط التسويقي كأساس في تحقيق تعمد المنظمة -3
 .(2)الافراد والذي  يتعامل معهم

نشطة البشرية التي تستهدف نه ماموعة م  الأأر المفهوم التقليدي للتسويق على ويشي          
ا والذي يتضم  هذا المفهوم الذي مازال الاكثر شيوعً  تسهيل عمليات التبادل ولقد وضع كوتلر

،وا   ستهلكوالا كالإنتاجخرى نساني على خلف الانشطة الأإ  التسويق نشاط أهذا المفهوم 
عمليات تبادل مختلفة  ارى التسويق يستهدف عملية التبادل سواء ارى التبادل لصفقة واحدة او

 .(3)ا انما يشمل الخدمات ايضً فقط و  وا  التبادل لا  يقتصر على السلع
ذا لم إ هلى الفكرة الرئيسة القائلة بانإالمفهوم الحديث للتسويق بشكل عام يقود  إما          

ز ذلك لابد م  التركيب، م وتعرض عليهم فأنهم ل  يشتروهايرغب الافراد بالخدمات التي تقدم له
م  اعتبار  لابد–على ثلثة محاور ويركز هذا المفهوم ، على انتاج ما يمك  تسويقه فقط 

حااات ورغبات المستهلكي  على انها المهمة الاساسية للمؤسسة والتي ياب مباشرتها وتنفيذها 
 على الواه الاكمل وبما يحقق الاهداف 

 .ااتتحديد الكيفية التي يتم اشباع تلك الحا -

                                                           

 ،2007 ،عميا  دار الميسيرة، ،3ط التسويق الحديث بيي  النظريية والتطبييق، زكريا احمد عزام واخرو ،مبادئ (1)
 .28ص

 ،، دار الفكيييير العربييييي، القيييياهرة، مصيييير1حتييييراف التسييييويق الالكترونييييي الييييدولي، ط، اابييييراهيم عبيييياس الحلبييييي (2)
 .49ص ،2013

 .19، ص 2012 الارد ، ،، دار اليس الزما  1، التسويق الزراعي ، طدوخي عبد الكريم الحنطي (3)
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الاسواق المستهدفة اشباع حااات ورغبات المستهلكي  في عبر هداف المؤسسة أتحقيق  -
 .(1)وحسبما ياسد ذلك م  معطيات

ويختلف مفهوم التسويق بحسب واهات النظر التي ينظر اليها م  خلل فبالنسبة           
للمستهلكي  فانهم يسعو  الى اشباع رغباتهم باقل ما يمك  م  تكاليف وبالنسبة للمنتاي  يعدو  

 صى عائد ممك  .التسويق وسيلة لتصريف منتااتهم وتحقيق اق

قصى ربح لقاء نشاطها التسويقي أف المهام التسويقية تسعى لتحقيق والمؤسسات القائمة بمختل
ما،و  ا للحصول على السلع اللزمة لسد حااات افراده م  الماتمع فيهتم بالتسويق كونه مصدرً  ا 

سويقية ،ويؤدي ام الكثير م  افراد الماتمع والهيئات التالغذاء والكساء ويعمل في هذا النظ
 .(2)ت نشوء تناقضات عديدة فيما بينهااختلف كل م  هذه الفئا

 :مفهوم التسويق الزراعي

مور المتعلقة الاقتصاد الزراعي وهو يبحث ع  الأحد فروع علم أعلم التسويق الزراعي           
  علم أبمعنى اخر  بتدفق المنتاات الزراعية م  المنتج بالمزرعة الى المستهلك النهائي او

المنتاات الزراعية )النباتية  أنواععلم الذي يختص بدراسة مختلف التسويق الزراعي وهو ذلك ال
عمال التي تؤدي مور اميع الأوتشمل هذه الأ ،حتى وصولهالحيوانية( م  منتاها في المزرعة وا

ب رغ  بشكل الذي ي   تاحة السلع الزراعية للمستهلك في الزما  والمكا  المناسبي  وكذلكإالى 
المستهلك والسعر الذي يمك  أ  يدفعه المستهلك للحصول على تلك السلع وفي الوقت نفسه 

 .(3)يساعد على استمرار الانتاج وتدفق السلع 

نشطة التاارية التي تتضم  تدفق السلع نااز الأأ بانهايضًا  يعرف التسويق الزراعيو          
والخدمات م  نقطة ظهور المحاصيل والمنتاات ولغاية وصولها وبأي شكل كا  الى المستهلك 

ا  هناك ماموعة م  الفوائد التي تدخل في مفهوم -:الاخير والذي يبدو م  هذا التعريف 

                                                           

، 2009 ،دار وائيييييل للنشييييير، الارد  ،4محميييييد ابيييييراهيم عبييييييدات اسيييييتراتياية التسيييييويق )ميييييدخل سيييييلوكي (، ط (1)
 .23ص

سماك في الامهوريية اليمنيية دراسية) اقتصيادية وتحليليية لاراء عينية مي  لي مهيوب نااي الفقية ، تسويق الأع (2)
 .41،ص 2004كلية الزراعة ، اامعة بغداد ،)غير منشورة( ، الصيادي  والوسطاء (، اطروحة دكتوراه 

 2006سيوريا، ،اامعية دمشيقت الاقتصاد الزراعي ، منشورا  ايهم احمد الحصمي،،علي محمود عبد العزيز  (3)
 .226-225ص،
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ااونه م  منتاات ومواد التسويق ،المستهلكو  م  اانبهم يستفيدو  م  الحصول على ما يحت
على عائد ممك  م  بيع أا في الحصول على سعار ممكنة ،الفلحو  يسعو  ايضً أبأقل 

الصناعية تستغله في العديد م  المهام  والمنشآتمحاصيلهم ومنتااتهم الحقلية والمنظمات 
على عائد ممك  وتحقيق أرض المنتاات ومحاوله الحصول على التسويقية في تصنيع وع

 .(1)رباح ما أمك  م  عملياتها التاارية التسويق مختلفةالأ
انه ماموعة م  الوظائف المتعلقة بنقل ملكية )ا علىيضً أيعرف التسويق الزراعي و          

 .(2)(السلع والخدمات والمرتبطة في اي تغير في شكلها لزيادة المنفعة الاقتصادية
نه ذلك النظام المر  الهادف الى تسهيل السلع الزراعية والخدمات أا بيضً أ كما يعرف         

سعار والنوعيات المناسبة والأ بالأوضاعك  الاستهلك ماأك  انتااها الى ماأالمرتبطة بها م  
نشطة المشروع والتي تتعلق بتدفق كما انه يمثل أ ،(3)والمقبولة م  كافة الاطراف العملية الزراعية

 .(4)النهائي الى المستهلكحتى وصولها نتاج الزراعي مات م  مراكز الإالزراعية والخد لمنتااتا
ل ومتمم لعملية م  البنيا  الاقتصادي فهو مكم صبح التسويق الزراعي ازءً ألقد          
نتاج محصول معي  قبل التفكير في طريقه تصريفه ووضعه أفليس م  المعقول ، الزراعي الإنتاج

المنفعة يستهلكونه ،وحيث ا  التسويق يستطيع تكوي  المنافع التالية المنفعة المكانية ،في م  
 .(5) المنفعة التمليكية ،الشكلية ،المنفعة الزمانية 

 التطور التاريخي للتسويق الزراعي 

عد التطور التاريخي لموضوع التسويق الزراعي مهما منذ و بداية القر  ولغاية الوقت ي           
ساليب تسويق المنتاات الزراعية أدوات و أة كانت الزراعة بدائية كما كانت الحاضر .ففي البداي

ويقصد   على المقايضة الزراعي في معظم الاحيا نتاجالإاعتمدت عملية ذ إ ؛(6)مختلفة

                                                           

، 2002عميا ، الارد ، لتسويق الزراعي المفاهيم والاسس(،،)االديواي ودوخي عبد الكريم الحنطيابي سعيد  (1)
 . 4ص

، 2010دار الرايييية للنشييير، عميييا  ،  ،1ط، رو  ، مقدمييية فيييي الاقتصييياد الزراعييييمنيييير اسيييماعيل شييياور واخييي (2)
 .159ص

 .159ص، المصدر نفسه (3)
(4)Richard  Kohls and joseph N, Uhl, Marketing of  Agricultural Products, Macmillian 

Lu  ,C0  imc,1980, P. 8. 

 .182، ص 1980،  ، دار الكتب1، ط عبد الوهاب مطر الداهري ، الاقتصاد الزراعي (5)
 .25-24، ص2000دار وائل للنشر ، عما  ،  ، 1ط التسويق الزراعي ، ،عبيداتمحمد (6)
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بالمقايضة نظام الصرف الذي يتم عبر تبادل البضائع والخدمات مباشرةً لسلع او الخدمات دو  
يقصد به هو التبادل الطويل للبضائع والخدمات  المباشر يوالتبادل  التاار أستخدام المال ، 

م  المزارع يتم و  خدمة تقوية ودعم العلقة ،بي  بلدي  التي تتم  اتفاقيةبوضع   وعادة ما يكو 
واكبت هذه المرحلة نشوء الاقطاعيات الزراعية  ولقدالقمح والارز( و   الى الممتلك )الدخ

ت هذه تسماكما  ةاور زهيدأة م  العمال الذي  يعملو  مقابل الواسعة وواود الاعداد الكبير 
ر والامتيازات  لمطالبة برفع مستوى الااو ع  العمل ل عشرات الاضرابات العماليةبالمرحلة 
التصنيف خاصة  مكانت في التعبئة اأ واءهذه المرحلة بمشاكل س امتازتو الأخرى، المعنوية 

) الاولى بالنسبة للاهات المختصة بتسويق واستهلك المنتاات الزراعية ونلحظ بعد الحربي 
زراعية بهدف تصديرها تم تأسيس العديد م  الشركات المختصة في تصنيع المنتاات ال والثانية(
 .سواق التي هي بحااة لهاألا أوللدول 

اي مؤشرات على  نه لم يواد لغاية ما قبل الحرب العالمية الاولىأهنا  بالإشارةير والاد         
بعض الوظائف البسيطة المرتبطة بالنقل والتأمي   سوى واود نظام تسويقي زراعي متكامل

 والتخزي  البدائي.

ا مخصصً نتاج الزراعي   كا  الإأتغيرات بعد الحرب العالمية فبعد لقد ظهرت هذه الم         
الاكتفاء الذاتي كنتياة لانعدام توفر الطرق الممهدة التي تصل بي  الاقاليم وعدم توفر وسائط ب

القر  التاسع  في البنيا  الزراعي وذلك خلل كبير   ولقد كا  لهذا التطور اثر  .(1)النقل الكافية 
التااري في  عشر والقر  العشري  فلقد اخلى الاستكفاء الذاتي الطريق للتخصص وللتبادل

الزراعة كما حدث في الصناعة واصبح الانتاج في الزراعة الحديثة على اساس ا  كل زرع ينتج 
   الا  جلا تنتة معينة م  الارض يمك  انتااه فيها بأقل التكاليف فأصبحت بعض الدول عفي بق

ا م  زرعً  ت التي تكفيها وأصبح البعض الاخر ينتجمااكميات ضئيلة م  المواد الغذائية والخ
نسانية وبي  تباي  الظروف الاوية والمواقع الاغرافية وم  تقسيم العمل بي  الموارد الإ التخصص

ووفرة وقلة الموارد الطبيعية في مناطق العالم المختلفة وبذلك تتخصص كل دولة في انتاج نوع 
وبشكل عام فأ  هنالك تغيرات واسعة في ،  (2)لى تاارة الدولية إكثر تقدمه  معي  م  الزرع أو

                                                           

ق محصيييول الطميياطم (،رسيييالة سياسيية تسيييويق المحاصيييل الزراعيييية)مع تركيييز خييياص لتسييوي ،قصييي عبيييد اه (1)
 . 51، ص1979اامعة بغداد ،، منشورة(، كلية الادرة والاقتصادمااستير)غير 

 .26ص ،1956، ، دار المعارف1ط ،زكي محمود شبانه، التسويق الزراعي (2)



 
 
 

 



 .وأهدافه ووظائفه وتطوره التاريخي  مفهوم التسويق الزراعي 



18 

ماال نوعيات الانتاج الزراعي وبأستخدام اساليب تكنولواية متطورة مع مراعيات علمية هدفها 
 .(1)الاشراف والرقابة على كل ما يحتااه المستهلك م  سلع ومنتاات زراعية

 
 التسويق الزراعي في العراقتاريخ 
يه القدم بالطابع الزراعي ،فقد تمت ممارسة النشاط الزراعي بشق   العصور فيتميز العراق         
  يمارسها اي قوم أبل بي  الرافدي  ق رض وتداي  الحيوا  وتربيته م  قبل سكا  مافلحة الأ
تالي قدرته المياهه وتنوع مناخه وب ةرضه ووفر أا قط بخصوبة ولم يك  العراق معروفً  ،في العالم

تيح للطاقة الانتااية الكامنة أ  تأخذ أ  ايدة لو  بإنتاايةالمحاصيل على انتاج مختلف انواع 
 .(2)اها عند توفر الظروف الملئمةكامل مد

الماال تطورات واسعة في كثير م  الماالات وم  ضمنها ( 1958عام )شهد العراق          
الزراعي ولقد تأسست العديد م  المشاريع التي  صلحخر بقواني  الأالزراعي والذي تمثل هو الآ

فرضت سيطرتها على نشاطات التسويق الزراعي لمنع الاستغلل الذي كا  يمارسه كبار 
الفلح العراقي وكا  التسويق ياري ع  طريق القطاع الخاص  المزارعي  والوسطاء كنتياة لاهل

السوق العراقية تتطور وتزداد ذت خأوبعد ذلك ، (3)وع  طريق مؤسسات القطاع الاشتراكي
على  افبعد ا  كا  الانتاج في الماضي مركزً  ،قتصادية في الريفهميتها بتطور الحياة الإأ

الحالة بالنسبة ا  كما كانت لا يعرض منه في الاسواق الا ازء صغير ادً ا  الاستهلك الذاتي و 
سعارها نتياة لتطور أرتفعت أف الى الموارد الغذائية، صبحت الحااة ماسةأللحبوب الغذائية 

  يتركز فيها وكا  اسك  الخذ أة والتاارة والنقل والبناء الذي المد  ونشوء قطاعات اديدة كالصناع
الى التوسع في الزراعة واستخدام  هتمامهمايبدأ المنتاو  الزراعيو  يواهو  ا   م  اراء ذلك

يراد المرتفع وصاحب ذلك التوسع الإالطرق العلمية لزيادة حام الانتاج الزراعي والحصول على 
  تطور القطاع الزراعي قد بدأ أنتاات الثروة الحيوانية والواقع في انتاج الخضراوات والفواكه والم

والهندي على المنتواات الزراعية  ( نتياة لتوسع الطلب الاوربي1958-1864خلل الحقبة )
وذلك ع  طريق  بشكل رئيسعلى تسويق الحبوب  هتمامركز الأ( 1986 )في عامو  .(4)العراقية

                                                           

 .26سابق، صالمصدر ال ،التسويق الزراعي، محمد عبيدات (1)
 .49، ص 2013، 1ط، دراسات في الزراعة العراقية )الزراعة المستقبلية ( ، عبد الحسي  نوري الحكيم (2)
 .53سابق ، صالمصدر ال ،قصي محمد عبد اه (3)

 .366-365، ص1976، ، بغداد2خطاب صكار العاني، اغرافية العراق الزراعية، ط(4)
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وخاراه  عراقسعار داخل الالنشرات وحركة الأ وتهيأتالسايلوات وتقديم الدراسات نشاء إالقيام ب
تباع سياسة ابدأت المصلحة ب( 1968)وبعد عام ، خدمات التي يطلبها القطاع الخاصوتقديم ال

قامة الدولة بالأشراف المباشر على ا  والشعير والرز و رئيسية كالحنطة لتسويق المحاصيل ال ةمواه
 1969للتحول الاشتراكي في التاارة وهيمنة القطاع العام .وفي عام  التهيؤالاسعار والعمل على 

اخذت الدولة تتوسع في تاارة وتسويق الحبوب غير انها لا تخلو م  العقبات والمتمثلة في نقص 
عملية تسويق  إماستطاعتها في سد متطلبات التسويق عدم اوقلة وسائط النقل و  الخزينةالطاقة 

الفواكه والخضراوات فكانت تسودها الفوضى وعدم التنظيم الى ا  قامت وزارة الزراعة والاصلح 
بة تنظيم للقيام بمراق، (1)مصلحة تسويق الفواكه والخضر بتأسيس (1970)الزراعي في عام

سيطرة القطاع على عملية تسويق الفواكه والخضر واتباع ولية نحو أوهذه خطوة  ،اسواق الاملة 
سواق المفرد وكذلك تنظيم عمليات الاستيراد والتصدير وتقوم أكومي وتنظيم نظام التسويق الح

المصلحة باستيراد الفواكه والخضر عندما يكو  الانتاج المحلي قليل وتصدير الفائض م  
 .(2)المنتاات الزراعية 

مور فيما يتعلق بتسويق التمور العراقية فكانت عملية تسويق التمور تتولى شراء الت ماأ          
هيئة لتنظيم 1936فشكلت في عام ، اسعار المعلنة والتي تحدد سنويً م  التعاونيات والمنتاي  بالأ

ول مؤسسة تسويقية قامت في العراق وهي تضم ممثلي  ع  التاار واصحاب أتاارة التمور وهي 
( 1959)وبعد ثلثة اعوام حولت الى امعية التمور العراقية وفي عام ،منتاي التمورمكابس و 

انوبية وبعد ذلك تاسست امعيتا  تعاونيتا  لمنتاي التمور احداهما للمنطقة الوسطى والثانية لل
مصلحة التمور العراقية وعلى الرغم م  ا  المصلحة انشأت المخاز   باسم ا اندمات الامعيت

 .(3)سبة للقطاع الخاص وحام المحصولالحديثة الا  امكانياتها محدودة بالنوالمكابس 
سماك كانت في البداية بدائية وبعد ذلك تم انشاء الأللحوم ابالنسبة لتسويق الدواا  وتسويق  ماأ

 .(4)شركات مسؤولة ع  تسويقها

                                                           

 . 206، مصدر سابق ،صالواهاب مطر الداهريعبد  (1)
 .207مصدر نفسه ،صال (2)

، مالة التسويق الزراعي في العراق ساليبلأ، دراسة تحليليه علم وطارق عبد الغني عبد الطيف سعد طه (3)
  .49، ص 1987الخليج العربي ، 

 .208سابق، صالمصدر ال ،هاب مطر الداهريعبد الو  (4)
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  المبحث الثاني

 (Objectives of agriculture marketing) اهداف التسويق الزراعي

تسعى الدراسات التسويقية في اي ماتمع م  الماتمعات سواء النامية منها او المتقدمة          
الى تحقيق اهداف متعددة ومتداخلة م  اال إشباع الحااات الإنسانية بما يمك  أ  يتوفر م  
رة المنتاات الزراعية )النباتية والحيوانية( ، وتوايه مسار العملية التسويقية الزراعية بصو 

م  خلل ايااد نظام  ماال تسوق تلك المنتاات اال تحقيق التنمية فيصحيحيه ومتطورة م  
 -تسويقي يسعى الى تحقيق اهداف معينة وم  ابرز تلك الاهداف هي:

  :لتحقيقهاالتسويق الزراعي يسعى هداف عدة أهناك 

مواد مصنوعة في نقطة مركزية  معية سواء كانت مواد خام غذائية اتاميع المحاصيل الزرا-1
 معينة ليسهل نقلها .

يساعد على بدوره يسهم   تصريف المنتاات الزراعية على الاسواق ومنها الى المستهلك وهذا -2
 ا .ا صحيحً كافية توزيعً الغير توزيع الثروة 

 .(1)الزم  والكمية  ةيعمل على الموازنة بي  العرض والطلب على اساس مراعا-3
م  اهم اغراض  دعلى الدراة القصوى وهذا الهدف ي  إالربح الزراعي  بالإيرادالوصول -4

لضما   مااا هيزيد دخل المزارع ويمك  ا  يعتبر التسويق الصحيح مصدرً  لأنهالتسويق الزراعي 
 .(2)دخل المزارعي 

بما  المواردالاستغلل الامثل لهذه  عبرفرة االقصوى م  الموارد والثروات الوطنية المتو  فادةالإ-5
المحاصيل  بإيصالوالتسويقية المتعلقة  ةالإنتااييضم  الادوى الاقتصادية المختلف المشاريع 

 الزراعية الى المستهلكي  وكذلك توزيع مستلزمات الانتاج الضرورية.
في القطاع الزراعي وربطه  قتصاديةوالا الااتماعيةملئم لنشر العلقات  يااد او  أ-6

الفوارق بي   ةور الحياة في الريف وتقليص وازالبالقطاعات الاقتصادية الاخرى للمساهمة في تط
 الريف والمدينة .

                                                           

 .183ص ،سابقالر دمصال ،عبد الوهاب مطر الداهري (1)
 .173، صسابقالمصدر ال ،خرو آسماعيل ابو شاور و أمنير  (2)
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ا ولمختلف انواع المحاصيل ا ونوعً مستوى الاستهلك الااتماعي كمً العمل على رفع -7
 .(1)الزراعية

م  اشباع الرغبات م  خلل تناسق وتحقيق الرفاه الى الدراة القصوى بالإنتاج الوصول -8
 .(2)الااتماعي

 (conomic utitilesEالمنافع الاقتصادية للسلع الزراعية )

على انها قدرة الاشياء على اشباع رغبات المستهلكي  وكما  :(  tilityU(ويمكن تعريف المنفعة :
ايضا على انه عملية يترتب عليها اضافة المنافع الاقتصادية او  (Production)يعرف الانتاج 

 .زيادتها 

 .(3)اوعلى ذلك فأ  اي نشاط يترتب عليه اضافة منفعة اقتصادية أو زيادتها يكو  نشاطا انتاايً 

 المنافع الاقتصادية للسلع الزراعية  أبرزولعل من 

في شكل السلعة الزراعية حتى تصل الى وهي المنفعة الناتاة م  التغير  :المنفعة الشكلية-1
المستهلك بشكلها المرغوب والمناسب ، مثل عملية تنظيف الخضراوات وتعبئتها وحفظها او 

ات التصنيعية للمنتاات تاميدها او مثل عملية تحويل القمح الى خبز وغيرها م  العملي
 .الزراعية

الزراعية م  مكا  انتااها الى مكا   وهي المنفعة الناتاة ع  نقل السلع :المنفعة المكانية-2
لى مكا  يزيد الطلب على إيه الطلب على المنتاات الزراعية استهلكها او نقلها م  مكا  يقل ف

 لفة لنقل هذه المنتاات الزراعية وسائل النقل المخت باستخدامتلك المنتاات الزراعية وذلك 
السلع الزراعية م  وقت انتااها الى وقت وهي المنفعة الناتاة ع  تخزي   :المنفعة الزمانية-3

لى وقت اخر يزاد الطلب إلطلب على تلك المنتاات الزراعية استهلكها او في وقت ينخفض ا
 .على هذه المنتاات وبذلك فهذه المنفعة مرتبطة اساسا بعملية تخزي  السلعة

                                                           

 .26، صسابقالمصدر ال، اهقصي محمد عبد  (1)
، كلييية الزراعيية (ة، رسيالة مااسييتير )غييير منشيور يق الحنطيية فيي الامهورييية العراقيييةتسييو  ،قصيي قاسييم الكلييدار (2)

 .144، ص1976والغابات، اامعة الموصل،  
ر والفواكيه فيي وتسيويق بعيض محاصييل الخضي جللإنتياتحليل اقتصادي وقياسيي  سيف مايد حميد الابوري ، (3)

 .25،ص 2013،  تكريت جامعة الزراعة، كليـة، (ة)غير منشور محافظة صلح الدي ، رسالة مااستير
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وتتمثل بحصول وامتلك المستهلك للمنتج الذي يرغب بشراء المنتاات  المنفعة التمليكية:-4
للمنتج الزراعي وهو امتلكه  الأساسيةالزراعية وقادر على عملية الشراء حيث ا  م  السمات 

تالي تحقيق منفعة التملك للمنتج تعني تحقيق الاشباع اللفرص الاستهلك وليس لشيء اخر وب
 .(1)للمستهلك 

وكما هو على سبيل ، لزراعية منفعة ، نفسية للمستهلكتحقق المنتاات ا نفسية:المنفعة ال-5
المثال يرغب بتناول نوع م  الفواكه او الخضار التي لا يواد في البلد الذي يعيش فيه او بشرائه 

 .(2)الزراعي وهو خارج موسم الانتاج للمنتج 
 عناصر المزيج التسويقي الزراعي 

ج التسويقي للسلع التسويقي الزراعي م  ناحية العدد والمسميات ع  المزييختلف المزيج         
همها اتساع الفئات الزراعية )المحاصيل الحقلية الصفية والشتوية والانواع أالاخرى لأسباب 

كالخضار والفواكه والحبوب وغيرها وتتعدد العناصر او الاازاء والانماط السلوكية التي يتم 
 . (ي  وحتى المستهلكي  في الاسواق المستهدفةممارستها م  المزارع

 : يأتيا بمر المزيج التسويقي الزراعي وبشكل عام يمكن النظر لعناص

 ا للحبوب او الخضار او الفواكه .المزارع وهو الذي قد يكو  زارعً -1
الخبرات السابقة والحالية للمزارع والتي قد تكو  عالية ، متوسطة ،منخفضة، او معدومة مع -2

 ادراك تأثير اختلف وعي المزارع في هذا البلد او ذاك.
على دراات التأهل أرع الامي الى المزارع الذي يحمل المستوى التعليمي للمزارع  بدأ م  المزا-3

 العلمي .
م عميقة والتي تحدد نوع أو غيرها( سطحية كانت أو حمراء أالمتاحة للزراعة )رملية  التربة-4

 وانتااها.الزراعة الممكنة 
لى السقي ام انها بعلية ويرتبط بهذا إالزراعية المراد زراعتها  محاصيلالري وهل تحتاج ال-5

مياه الامطار العنصر بمدى كفاءة وصلحية المياه التي تحتااها عملية الزراعة وهل هي م  
 . (1)ومدى تكرر السقي

                                                           

 .173-172، صسابقالمصدر ال، دوخي عبد الكريم الحنطي (1)
ة وصييفية لمحصييول )دراسييعلييى تحقيييق اسييتدامه الاميي  الغذائي، انتيياج وتسييويق الحبييوب واثرهمييا ثييامر البكييري (2)

 .10ص ،2005، (14للدراسات الااتماعية والانسانية، العدد ) مالة الاكاديمية، القمح في العراق(
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 او الاعتدال .المناخ ومدى استقراره م  ناحية دراة الحرارة او البرودة -6
 طبيعة البذار وانواعها واصنافها واسعارها .-7
 مستوى التكنولوايا السائدة في الزراعة .-8
توفير مختلف التسهيلت الاساسية لنقل المنتاات الزراعية وكذلك استخدام منافذ التوزيع -9

 الاكثر ملئمة .
 دراة فاعلية الرقابة في استخدام الاسمدة الزراعية .-10
 ياسات الترويج للسلع الزراعية الغذائية .س-11
 .(2)واود الصناعات الغذائية -12

  )marketing margin concept(: ة الزراعيةالتسويقي الهوامش

وهو الفرق بي  السعر الذي يدفعه المستهلك والسعر الذي يستلمه  لهامش التسويقي الزراعي :ا-اولًا
المنتج وتشكل الخدمات التسويقية الزراعية الازء الاكبر م  الهامش ويتغير الهامش التسويقي 
الزراعي م  خلل تغير الخدمات التسويقية للمنتاات الزراعية المقدمة فعل اوم  خلل 

تغير هذه الهامش ع  طريق التغير في كلفة الخدمات التسويقية الخدمات التسويقية الاديدة فا  
ويوفر الهامش التسويقي الزراعي مؤشرات  .(3)الزراعية سوف يتحملها كل م  المستهلك والمنتج 

احصائية مفيدة لبيا  توزيع نفقات المستهلكي  على المنتاات الزراعية بي  اطراف العملية 
والمراحل التسويقية الزراعية لها كما انه يمك  ا  يعطي مدخل التسويقية وفي مختلف المستويات 

 (4)مناسبا لعمل تحليل في ماال المنتاات الزراعية 

 

 

 

_________________________ 

 .27سابق ،صالمصدر ، الالتسويق الزراعي ،محمد عبيدات (1)
 .126، ص 2010الراية مطبعة  ،1ط ،اواد سعد عارف ،الاقتصاد الزراعي (2)

مالة العلوم  ،التسويقي على اسعار المزرعةهامش ، التحليل الاقتصادي لتأثير التغير في الرسلي اميل القدو (3)
 .302، ص1999( ، العدد الاول ، 30الزراعية العراقية ، المالد )

كلييية الادارة  (، ة، رسييالة مااسييتير)غير منشييور واقييع وافيياق تسييويق التمييور العييراق وداد علييي زغييير الشيينداوي ، (4)
 .37،  ، ص2011والاقتصاد ، اامعة بغداد ، 
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 ق قياس الهوامش التسويقية الزراعية ائطر

 قسمين هما: على وينقسم انفاق المستهلك على المنتجات الزراعية 
العائدة الانتااية للمواد الخام الزراعية وهذا المدفوعات التي يحصل عليها المزارع وهذه تمثل -1

 ما نسميه بنصيب المزارعي  .
المدفوعات للهيئات التسويقية المختلفة نظير خدماتها التسويقية مثل تاميع المواد الخام -2

وتعبئتها وتصنيعها ونقلها وتوزيعها على المستهلكي  اي الخدمات الضرورية لايصال المنتاات 
 ناسب وبشكل الذي يرغبه المستهلك لم في المكا  المناسب والوقت المالزراعية للمست

المزارع من انفاق المستهلك لقياس نصيب  طرق عدةويتبع بعض الاقتصاديين الزراعين 
 .(1) الهوامش التسويقية الزراعية من بينها التاليوب

المستهلكي  على امالي انفاق إوهي تمثل الفرق بي  : (arketing billM)فاتورة التسويق -1
اميع السلع الغذائية وبي  معدلاتها على مستوى المزرعة وما يستلمه المنتاو  م  الكميات 

 .(2)المعادلة

سعار التازئة التي أوتسمى هذه الطريقة مقارنة  : (arketing basketM)السلعة التسويقية -2
مستوى المزرعة . وبالتحديد دفعها المستهلك للمنتاات الغذائية بقيمة كميات معادلة لها على 

كما تقدر كمية المعادلة ، ع ممثلة لها لما تستهلكه الاسرةتحسب قيمة التازئة لماموعة م  السل
لكميات السلع في السلة التسويقية م  المنتاات الزراعية وقيمة هذه المنتاات ع  مستوى 

عليها المزارع .كما  المزرعة تحسب بضرب كمياتها المعادلة في متوسط الاسعار التي يحصل
تحسب قيمة هذه المنتاات على مستوى بائع التازئة او مدفوعات المستهلك بضرب كمياتها في 

نصيب المزارع فتحسب بقسمة قيمة وحدات قياس الوز  السلعة على  إما متوسط اسعار التازئة .
ير قيمة مستوى المزرعة على نظيرتها على مستوى التازئة وتستخدم هذه الطريقة في تقد

 . (3)سعري بي  المستهلك والمزارع الاستتار ال

                                                           

الحييديثي، تقييدير الهييامش التسييويقي للفواكييه الرئيسيية فييي العييراق ،ماليية العلييوم الزراعييية العراقييية ، صييداع ثابييت  (1)
 .432، ص 1998( ،العدد الاول ، 29المالد )

فراس احمد واخرو  ، دراسة الهامش التسويق والكفياءة التسيويقية لمحصيول البنيدورة فيي محافظية القنيطيرة فيي  (2)
 .104، ص 1968( 1، العدد ) (5)بيئات الاافة ،المالد سوريا ، المالة العربية لل

 .432، صسابقالمصدر ال، صداع ثابت الحديثي (3)
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  (Farmers Share(حصة نصيب الفلاح  -3

تحسب حصة الفلح كنسبة مئوية م  سعر التازئة ويشيع استخدام هذه النسبة كمقياس لعدالة 
الاسعار المزرعة وكفاءة التسويق الزراعي، إلا ا  استخدام هذه النسبة للتعبير ع  عدالة 

ا  حصة الفلح م  المدفوعات المستهلك تتفاوت بدراات  وم  الملحظ ،الاسعار المزرعة
كبيرة بي  مختلف المنتاات الزراعية وبي  نسب عالية اداً في بعض المنتاات ونسبة ضئيلة 
اداً في بعضها الاخر ويراع التفاوت في نصيب الفلح كنسبة المنتاات الى كثير م  الاسباب 

ة وم  ثم التكاليف بشكل او بآخر بدراة بساطة او تعقيد العمليات التسويقي والتي ترتبط
 .(1)التسويقية

  (rice  spreadP)الانتشار السعري  -4

توى التازئة  م  ويحسب بخصم القيمة المزرعة لكمية المنتج الزراعي المعادلة للوحدة على مس
 .(2)سعر التازئة 

 ( Marketing costs(التكاليف التسويقية الزراعية  -ثانيا

وتعني بالتكاليف التسويقية هنا الفرق بي  السعر الذي يستلمه المزارع والسعر الذي           
يدفعه المستهلك وتتألف م  تكاليف الخدمات والعمليات التسويقية كتكاليف النقل والتخزي  وغيرها 
فهذه الدراسة تهم الاقتصاديي  الزراعيي  لانها تحدد نصيب المزارع م  منتوااته وخاصة نسبة 

% في اكثر المحاصيل ويعود ارتفاع 50ه التكاليف غالباً ما تكو  عالية اداً وقد تزيد ع  هذ
 هذه التكاليف في معظم الحالات الى العوامل الاتية : 

  .زيادة الخدمات والعمليات التسويقية التي يطلبها المستهلك- أ

  .نسبياً اور عالية أت ومحاولتهم للحصول على ماالخد بعثرةبتعدد الذي  يقومو  - ب

 .(3)نتاج ع  المراكز الاستهلكية ك  الإماأ

                                                           

 .256ص،1995 ،، الرياضدار المريخ، ومحمد الحمد القنبيط صبحي محمد اسماعيل (1)
للعليوم الزراعيية مالة اامعية دمشيق ، خرو  دراسة الهامش التسويقي والكفاءة التسويقية للتفاح آمبارك سلم و  (2)

 .349،ص2004(2(العدد)20المالد)
 119سابق ، صالمصدر العبد الوهاب مطر الداهري  ، (3)
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 الاهداف الرئيسة لدراسة التكاليف التسويقية 

تقدير التكاليف التسويقية لبعض السلع ومقارنتها بالتكاليف الانتااية او بالاسعار التي يمك  -1
  .الحصول عليها

دراسة توزيع التكاليف بي  الهيئات المشتغلة بالتسويق الزراعي  وبي  العمليات التسويقية -2
 الزراعية. 

الغرض الاساسي الذي يهم المنتج الزراعي م  دراسة التكاليف التسويقية الزراعية  نحو -3
رق ااراء الحصول على المعلومات التي تؤدي الى تقليل التكاليف التسويقية الزراعية وتحسي  ط

 .(1)العمليات التسويقية 
تدرس بعض الهيئات المستقلة بالتسويق التكاليف التسويقية حتى يمكنها تقليل مصاريفها  

 الخاصة بقدرتها على اداء او حس  الخدمات باقل التكاليف . 
 :   علىيمكن تقسم التكاليف التسويقية و

وهي التي يدفعها المزارع وبغض النظر ع  الكمية المنتاة اي انها مستقلة  التكاليف الثابتة :-ا
 ع  حام الانتاج وم  امثلتها تكاليف النقل . 

وهي التي تتغير حسب الكمية المنتاة فكلما زادت كمية الانتاج المسوقة  التكاليف المتغيرة:-ب
 زادت التكاليف المتغيرة .

وهي عبارة ع  اامالي التكاليف الفعلية والصريحة والمتغيرة التي يدفعها  التكاليف الكلية :-ج
 .(2)المزارع المنتج لوصول السلعة الى الوسيط او السوق

    ( Marketing efficiency concept )الكفاءة التسويقية الزراعية :-ثالثا

المستخدمة في قياس اداء السوق هم المعايير الاقتصادية أحد أتعد الكفاءة التسويقية          
الخدمات ) المسوقو (  كا لكل م  مقدمي تلا شائعً سي  الكفاءة التسويقية يمثل صدقً كما ا  تح

فم  البديهي ا  يكو  التسويق الاكثر كفاءة هو الاحس  اداء  ،والمستهلكو  والمنتاو  عموماً 
على هذا الاساس يمك  تعريف الكفاءة التسويقية "انها  ،وا  يكو  الاضعف كفاءة هو الاقل اداءً 

تنظيم النسبة بي  المدخلت والمخراات وتمثل المدخلت تكاليف العوامل والعناصر المختلفة 
                                                           

 .212، ص 1956، دار المعارف ، مصر ،  1التسويق الزراعي ، ط زكي محمود شبانه ، (1)
 .55ص ،سابقالمصدر ال، الديواي ودوخي عبد الكريم الحنطيابي سعيد ( 2)
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المخراات وهي تمثل  إماالداخلة في العمليات )الانشطة التسويقية( م  عمل ورأس مال وادارة 
 .(1)لع والخدمات التي دفع ثمنها  الس الاشباع او الرضا المتحقق للمستهلك م 

 :يادة الكفاءة التسويقية بطريقتينومما تقدم يمكن ز

 أداءااراء تغيرات تؤدي الى تخفيض التكاليف ازاء الوظائف التسويقية وتحسي   الاولى:
 همها وظيفتا النقل والتخزي  أالوظائف والتي 

 .(2)و  زيادة التكاليف التسويقية زيادة قيمة المنافع التسويقية الزراعية د الثانية :

 قسمين هما :  علىيمكن تقسيم الكفاءة التسويقية و

سلوب اديد لتقليل مقدار التكاليف أويقصد بها التوصل الى  الفائدة التسويقية التكنولوجية :-1
اللزمة للنقل والتخزي  او التوصيل كما تقل نسبة التلف اثناء النقل وتتأثر الكفاءة التسويقية 

على مستوى الاودة  كبير   ثر  أبتدريج السلعة الى دراات ورتب مختلفة حتى يكو  للتدريج 
ة بتزايد اعداد المشتري  لها وهذا وتغيرات الاسعار وبتحسي  صفات السلعة م  الناحية الوصفي

 يعني ا  الكفاءة التكنولواية م  شأنها تخفض التكاليف التسويقية للوظائف التسويقية .

وهي تتعلق بتحسي  عمليات البيع والشراء والنواحي السعرية في  الكفاءة التسويقية السعرية :-2
البنيا  التسويقي بحيث يستايب لرغبات المستهلكي  وقد يكو  السعر الذي يحصل عليه م  

ولذلك فا  الكفاءة التكنولواية تعمل على خفض تكاليف المدخلت اي  ،البنيا  التسويقي للسلعة
 الكفاءة السعرية الى تحسي  حركة الشراء والبيع ومختلف الاوانبالتكاليف التسويقية بينما تؤدي 
 .(3)الاقتصادية للنشاط التسويقي  

 

 

                                                           

خيرو   ،الكفياءة التسيويقية ليبعض محاصييل الخضير فيي محافظية بغيداد للموسيم أحمد محميد احميد الفراايي و أ (1)
 .838، ص2016(، 3(، العدد)37العلوم الزراعية العراقية ، مالد)، مالة 2014الزراعي الصيفي 

 .349، صسابقالمصدر ال، خرو آمبارك سلم و  (2)
ومحددات صيادرات البطياطس  اقتصادي قياسي لمحددات الكفاءة التسويقية، تحليل احمد توفيق الفيل واخرو  (3)

 .537، ص 2014،(4(، العدد )25لمي، مالد )، مالة الاسكندرية للتبادل العالمصرية
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 ( marketing efficiency Measuring(قياس الكفاءة التسويقية         

ال العمل على تحسينها ولهذا فا  الامر يحتاج لتحديد س الكفاءة التسويقية خطوة هامة لأا  قيا
و المؤشرات التي يمك  م  خللها الحكم على كفاءة النظام التسويقي لمتسعات أبعض المقاييس 

السلع وعلى الرغم م  صعوبة الحكم على كفاءة النظام التسويقي للمنتاات الزراعية فانه يمك  
 عامة للمقارنة الاعتماد على بعض المؤشرات التي تعد 

وهي التي يمك  ا  تقاس بالفرق بي  الاسعار التي يتقاضاها : العينة المضافة للتسويق-1
المنتج الاول للسلعة والاسعار التي يدفعها المستهلك النهائي وبشكل عام يسمى الهامش السعري 

 الذي يغطي كافة العمليات موضع التحليل  

ا  المنتج الذي ياري كل  :مدفوعات المستهلكونصيب المنتج من  السعري تشارنال -2
يواد هامش تسويقي  منتااته مثل نقلها وبيعها مباشرة للمستهلك فل بتسويقالعمليات المتعلقة 

 لا تتسموبي  المستهلك ويعكس ا  ذلك يحصل على كل ما يدفعه المستهلك ولك  هذه الطريقة 
النسبة التي يتقاضاها المنتج مما  لا يعدالسلع الزراعية وم  يتم  لمعظمبالكفاءة في التسويق 

يدفعه المستهلك النهائي مقياساً للكفاءة التسويقية ولكنها تبي  دراة اهتمام المنتج الزراعي في 
 .(1)الاعمال الانتااية والتسويقية 

 العرض والطلب على المنتجات الزراعية -ارابعً

ويعرف الطلب على سلعة او خدمة معينة بأنه الرغبة المدعمة بقوة شرائية للحصول         
وا  الطلب على معظم ،معي  وبفرض ثبات العوامل الاخرى على السلعة بقوت معي  وبسعر 

المنتاات الزراعية يكو  مرتبطا بشكل مواب مع الدخل فكل زيادة بالدخل تؤدي الى زيادة في 
نواع السلع الزراعية تكو  علقة عكسية اي ألسلع الزراعية ولك  بعض وبة م  االكمية المطل

ارتفاع دخل المستهلك يؤدي الى انخفاض الطلب على السلعة الزراعية ويطلق على هذه السلع 
ولك  بسبب ا  المستهلكي  يطلبونها  ،الزراعية بالسلع الرديئة وهذا ليس بسبب طبيعتها الغذائية

 .(2)اع دخولهم يات قليلة عند ارتفبكم

                                                           

 .68-67ص ،سابقالمصدر ال، علي مهيوب نااي الفقيه (1)
 .16ص المصدر السابق، ،وداد علي زغير الشنداوي (2)
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 ويؤثر في الطلب الزراعي نوعان :

ل و النقدية مثل سعر السلعة الزراعية ودخو أويمك  قياسه بالوحدات العينية عامل الكمية :-1
 سعار السلع الزراعية البديلة .أالمستهلكي  الزراعيي  وعددهم و 

 والتي تتمثل بأذواق المستهلكي  وتفضيلهم على سلعة زراعية دو  غيرها  عامل النوعية :-2
ه وهو الكميات الزراعية المعروضة للبيع عند مستويات سعرية ونعني ب: العرض الزراعي ماأ

ماة وفي فترات زمنية و متباين وقانو  العرض الزراعي هو العلقة بي  الاسعار ، ك  محددةا 
ففي حي  يشير قانو  الطلب الى العلقة بي  الكمية  ،والعكس صحيحميات المعروضة للبيع والك

لعلقة ولك  م  فا  قانو  العرض يشير الى ذات ا ، والسعر م  واهة نظر المشتري الزراعي
غير ا  هنالك عدة عوامل تؤثر على المعروض م  السلع الزراعية  ،(1)واهة نظر البائع 

الطبيعي الااري ومنها ما يتعلق  بالإنتاجتالي على نشاط التسويق الزراعي لها منها ما يتعلق الوب
 (2)زراعية كالقمح والشعير وغيرهابالمخزو  م  هذه السلع ال

 

 

 

 

 

                                                           

 .132ص ،المصدر السابق ،عارفالاواد سعد  (1)
، 2008للثقافييييية ، بغيييييداد، ،دار الشيييييؤ   1، طامييييييل محميييييد امييييييل اليييييدبا ، اقتصييييياديات التسيييييويق الزراعيييييي (2)

 .250ص
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  المبحث الثالث

 قنوات التسويق الزراعية(وظائف و)

 Marketing functionالوظائف التسويقية   -اولًا

وتعرف بأنها المهام التي تؤدي في اثناء نقل المنتاات الزراعية م  المنتاي  الى           
المنافع التمليكية والمكانية والزمانية  لأضافةالمستهلكي  .وهي تضم اميع الاهود المبذولة 

هذه المنافع وتقسم الوظائف التسويقية  لأضافةالى مختلف الاهود التي تبذل  بالإضافةوالشكلية 
  يما يلية الى الزراع

  (xchange functionsE )الوظائف التبادلية-1

 وتشمل تلك الانشطة التي تتعلق بنقل ملكية المنتاات الزراعية )النباتية والحيوانية(          
 هذه وظيفتي الشراء والبيع  م  ضعا لتحديد اسعار تلك المنتاات وتوتتفاعل م

التسويقية الزراعية المهمة والحيوية بالنسبة للاميع المساهمي  وتعد م  الوظائف وظيفة الشراء :-أ
في التأثير في  رئيسياً  في النشاطات التسويقية المختلفة .وهنا فا  مهارة المشتري تلعب دوراً 

سعار المواد الغذائية التي يحصل عليها ويمك  تحديد المهام التي ياب على المشتري القيام بها أ
  :أتيي بما

 الكميات التي يحتااها المشتري م  السلع والمواد الغذائية. تحديد-1 

 البحث ع  مصادر الشراء .-2

 ض على السعر واتمام صفقة الشراء .او التف-3

 .(1)التبادل ونقل الملكية-4

وتعد م  اكثر مراحل التسويق التي تحتاج الى دراسة وتشمل وضيفة البيع وظيفة البيع :-ب
 عل  ...الخ .السلع بما فيه وسائل الدعاية والإالطلب على  لإيااداميع النشاطات التي تبذل 

                                                           

 .230-229، صسابقالمصدر ال، محمود عبد العزيز وايهم الحصمي  علي (1)
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 مراحل ومهمات البيع التي ياب على البائع او المنتج الزراعي القيام بهاويمك  تحديد 
 ايااد الطلب على السلعة .-1
 البحث ع  المشتري  .-2
 ة ومواصفاتها.ارشادر المشتري  الى كل ما يتعلق بطبيعة السلعة الزراعية المعروض-3
 الاتفاق على شروط التبادل  -4
 نقل الملكية.-5
 ( hysical functionsP(الوظائف التسويقية المادية -2

 المنافع المكانية والزمانية والتشكيلية ويمك  تصنيفها  بإضافةوهي الخدمات التسويقية المتصلة 

 الى النقل والتخزي  والتحضير 

 (Transportation)وظيفة النقل -أ

وهي وظيفة تسويقية تعمل على تحويل المنتاات الزراعية مكانيا م  مناطق انتااها          
الى مراكز تامعها او الى اسواق الاملة او اسواق التازئة اوبي  هذه المراحل في صورتها اولية 

 (1)ة الى السلع والمنتاات الزراعية بعد تاهيزها وعملية النقل تضيف المنفعة المكاني او

 (Storage)وظيفة التخزين –ب 

المنتاي  والوسطاء  لتقبلتعمل وظيفة التخزي  على ايااد المنفعة الزمانية وتؤدي          
لتوفير السلع في الاوقات المناسبة لاستهلكها او استخدامها وتعتبر وظيفة التخزي  ضرورية 

الظروف الطارئة وللنتاج الموسمي والاستهلك  لموااهةبالنسبة للمنتاات الزراعية كافة وذلك 
 .(2)عية حتى تصبح صالحة للمستهلك الموسمي وتوقع ارتفاع الاسعار وطبيعة السلعة الزرا

اللحوم –وتختلف المنتاات الزراعية بعضها ع  بعض بطول فترة التخزي  ونوعيته فمثل 
بينما والبيض السمك ..تعد منتاات سريعة التلف وتتطلب دراات معينة م  البرودة والتاميد 

الى عمليات  جلا تحتاالمنتاات الاخرى كالقمح والقط  لها مستودعاتها الخاصة بها والتي 
 (3) ميد الخوالتا التبريد

                                                           

 .50ص، سابقالمصدر ال، حمد اسماعيل ومحمد الحمد القنبيطصبحي م (1)
 .22، ص 2003، ، عما ، دار اليازوري للنشر1عاشور ورشيد نمر عوده، مبادئ التسويق، ط العبد (2)

 .231ص ،سابقالمصدر ال، يمصعلي محمود عبد العزيز وايهم الح (3)
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 :أتيهداف التخزين فيما يأ

الاحتفاظ بكميات مناسبة م  المواد والتي تحتااها المشاريع لضما  تدفق واستمرارية الانتاج -1
ة والمنتاات نصف مصنعة ف ويتعدى ذلك الى الاازاء الرئيسعلى طوال العام دو  توق

 والتاهيزات الرأس مالية وغيرها م  متطلبات الانتاج 
عند  عمالهامنخفضة واست بأسعارفادة م  فروق الاسعار حي  يتم تخزي  المواد بعد شرائها الا-2

 ارتفاع الاسعار للمنتج .
صدار السلع الااهزة حسب الطلب فتستقبلها م  الاقسام الانتااية بعد التصنيع ا  استقبال و -3

 والتصدير الى العملء وفقا لطلباتهم .
 دة م  الخصم على الكميات الكبيرة لنفقات الاستئاار والنقل .تحقيق الوفر المالي والاستفا-4
 .(1)الاحتفاظ بالمواد والسلع الموسمية وتوفير السلع طوال العام حسب الطلب -5
 ((Processing  وظيفة التجهيز-ج

وهي تشمل اميع العمليات والوظائف التسويقية الزراعية التي تؤدي الى تغير شكل السلعة 
وم  ثم فهي تضيف المنفعة  ،لرغبات المستهلكي  رضاءً إوتاهيزها في شكل اكثر نفعا او اكثر 

الشكلية لسلعة وهنالك العديد م  الوظائف التسويقية التي يترتب عليها تغير شكل السلعة وم  
عملية عمليات تصنيع المنتاات الزراعية وبذلك فأ  شركات الصناعات الغذائية ومطاح   اهمها

 .(2)يز او تصنيع المنتاات الزراعيةالدقيق والمخابز تشتهر بانها تقوم بعمليات تاه

 :  (Assembling)وظيفة التجميع  -د

وهي م  الوظائف التسويقية المهمة اذ يتم تاميع الكميات الصغيرة م  المحاصيل الزراعية   
في مكا  واحد بالنوعية والكمية المطلوبة، ويمك  الاقتصاد في تكاليف النقل والتداول م  خلل 

 ،ةوالمكا  اللزمي  خلل القنوات التسويقي  ذ يتم التاميع في الزما؛ إمناسبة شحنها بأحاام
ال أتتم خلل حالة السلع المصنعة م  وهذه  البيع بالاملة والأسواق النهائيةو ، الأسواق الأولية

 لى :إمية اقتصادية م  حيث كونها تؤدي تسهيل توزيعها على المستهلكي  ولوظيفة التاميع أه

 

                                                           

 .27، ص2002، دار الصفاء للنشر، عما ،  1وصادق محيل ، ااراءات التخزي ، ط محمد حيدر (1)
 .53، صسابقالمصدر ال، احمد القنبيطمحمد اسماعيل ومحمد صبحي  (2)
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  . خفض في تكاليف الشح 
  خفض تكاليف الفرز والتدريج. 
  (1)وانااز الوظائف التسويقية اللحقة بكفايةيساعد على البدء في إتمام. 

 ((Facilitating functionالوظائف التسويقية المساعدة-3
 .(2)وتشمل  وظائف التدرج والتعبة  والتعليف والتمويل وتحمل المخاطرة والاستعمالات التسويقة  

مواصفات محددة في ويقصد بها عمليات الفرز للمنتاات الزراعية وتقسيمها وفق التدرج : -أ
ماموعات تتاانس فيها الوحدات وتمثل كل ماموعة رتبة معينة تختلف  اسعار الوحدات فيها 
ع  اسعار الماموعات الاخرى لاختلف الاودة مثل بي  الرتب او الماموعات ، فم  المعلوم 

حتى في في القطاع الزراعي ا  اودة الوحدات الزراعية قد تختلف في المزرعة الواحدة بلى 
 الشارة الواحدة.

ويقصد به توفير الاموال اللزمة للقيام بالوظائف التسويقية الضرورية كالنقل  :التمويل  -ب
 والتخزي  وغيرها وهذا وحتى وصول المنتاات الزراعية الى المستهلك النهائي .

 ) isk bearingR(تحمل المخاطر:- ج

ا تيسير المخاطر والتأهب لكل المخاطر المحتملة الوقوع أثناء انااز المهام هويقصد ب         
 : الولىالمجموعة التسويقية وهذه المخاطر يمك  اناازها في ماموعتي  اساسيتي  

او الفيضانات  والمهلكة للزرع كالأمطاروهي المخاطر الخاراة ع  سيطرة المؤسسات الزراعية  
 .او الرياح وغيرها 

يمك  للمؤسسات الزراعية التحكم فيها الى حدما كالتغير في اسعار السوق او  وعة الثانيةوالمجم
 .(3)احاام المستهلك ع  الشراء او ظهور منافس اديد ..الى غير ذلك 

 
                                                           

 . 29ص ،2011 المصدر السابق، ،وداد علي زغير الشنداوي (1)
 .231ص ،لسابقا المصدر ي،يهم احمد الحصمأو علي محمود عبد العزيز  (2)

دور التسويق في تحسيي  الامي  الغيذائي ميع الاشيارة اليى حالية الصيناعات الغذائيية الازائريية  ،تفات بعد الحق (3)
 .187،ص 2010، 9،مالة الباحث ،العدد
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 (arketing informationM(:المعلومات التسويقية -د

وتحليلها والتنبؤ بها وتشمل وهي تتمثل بالحقائق والبيانات ذات الصلة بالسوق الزراعي          
هذه انواع السلع الزراعية المعروضة وحام الطلب والعرض ومناطق الطلب والعرض ولأسعار 
السائدة لكي يسهل توفر المعلومات للمنتاي  والوسطاء والمستهلكي  بالشكل والوقت المناسبي  

لقيام بالخدمات خاصة في وهذا الامر مهما بالنسبة للاهات المعنية التي تقع عليها مسؤولية ا
 .(1)الزراعة والتسويق الزراعي

 :)ackagingParking and P( :التعبئة والتغليف -هـ

ي بها تعبئة المنتاات الزراعية وتغليفها بطريقة تسهل نقلها وتخزينها بما يحافظ نونع         
ينظر إلى وظيفة ذ أصبح ،إ(2)على خصائصها واودها النوعية كما تسهل عملية بيعها ايضا 

 ،التعبئة والتغليف اليوم على أنها نشاط متكامل له اثر كبير ومباشر في إنااح تسويق السلعة
%( م  إامالي الإنتاج 2  تكاليف إنتاج التعبئة والتغليف ومستلزماتها التقنية تمثل )كما أ

 .(3)القومي للدول الصناعية

 (dvertisingA(الاعلان -و
المؤسسات المختلفة ادوات الترويج بهدف اختيار واقناع فئات  طريق استعمالع  ويتم          

المستهلكي  في الاسواق المستهدفة لشراء تلك السلع او المنتاات والتي تتم تروياها والتي تتفق 
وتعتمد امكانية .(4)مع المنافع والفوائد التي يمك  ا  تؤديها مع اذواقهم وامكانيتهم الشرائية 

لا  فمزارع القمح مثلً  م  واهة نظر المنشأة الفردية على نوع السلعة ونوع السوقالاعل  
ا سوق القمح سلعة قياسية تباع في سوق منظم ويواد دائمً     إذ إ ؛عل  ع  قمحهيستطيع الإ

خر في آعلى لقمحه ع  اي قمح  أى الفلح ا  يقنع المشتري باودة للقمح وم  الصعب عل
طيع المزارع ا  يستفيد ا حيث يستعل  مربحً يكو  الإ بالنسبة للسلع الاقل قد إمانفس النوعية 

 .(5)عل  بدراة يمكنه تميز منتااته ع  منتاات غيره م  المزارعي م  هذا الإ
                                                           

 .57ص ،2006 عما ، ،للنشر دار ومكتبة حامد ، 1ط،مبادئ التسويق الزراعي ،عاكف الزعبي (1)
 .66مصدر نفسه،صال (2)

(3) Michael J, Etzol ,Bruc J, Walker, William J, Stanton ,Marketing 14 th Edition 

,2007,p.163.        

 .191ص ،2009دار وائل للنشر ،عما  ، ،4طتياية التسويق )مدخل سلوكي(،ااستر  ،محمد عبيدات (4)
 .56سابق ، صال مصدرال صبحي محمد اسماعيل ومحمد الحمد القنبيط، (5)
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 (iddlemen M) الوسطاء التسويقيون-ثانيا

شركات او تعاونيات  هؤلاءوهم الافراد الذي  يقومو  بأداء العمليات التسويقية وقد يكو           
 ع  طريقويعني بمعنى اخر قد تكو  هذه القنوات مكونة م  تنظيمات معينة وا  يقوم بها الفرد 

الزراعية ثم  السلع بامتلكخبرته ودرايته  بهذه العمليات التسويقية وقد يقوم البعض الاخر منهم 
امالي الدخل ويعطي التكاليف التسويقية للوسيط صافي الربح مقابل اهدهم إاعادة بيعها مقابل 

على   لا يعملو وتحمل المخاطر التي تقد تصيبهم م  اراء تعرض المحاصيل المختلفة او انهم 
امتلك السلع الزراعية انما فقط يقومو  على ااراء العمليات التسويقية وذلك لقاء عمولة معينه 

 .(1)نظيرة خدمتهم 

 :علىكن تصنيف الوسطاء التسويقيون ويم

 (anufacturers agentsM(وسطاء التجار -1

وهم الذي  يقومو  ليس فقط بدور الوساطة بي  المنتج والمستهلك وانما يقومو  بنقل          
قيامهم ببيع السلع لحسابهم الخاص  لاالملكية السلعة او السلع المعينة اليهم ثم يعيدو  بيعها 

 علىي البيع والشراء وينقسم هؤلاء ويقومو  بالخدمات التسويقية الاخرى اللزمة لاتمام عمليت
 .(2)تاار الاملة وتاار التازئة 

  (middlemen gentA(الوسطاء الوكلاء -2
الوظائف التسويقية الاخرى البيع ويقومو  بأداء  ال الشراء اوأوهم الافراد الذي  يتفاوضو  م  

تتعرض  مثل النقل والتخزي  وغيرها م  الوظائف التي تعمل على تسهيل عملية التسويق ولا
  على:ويقسم هؤلاء ،  (3)مباشرة الى تغير السلعة 

 (rokersB(:السماسرة   -أ

واهات النظر وهو الوسيط بي  المصدر والمشتري المستورد فيقوم السمسار بدوره بتقريب         
بي  كل م  البائع والمشتري، ويفاوض كل م  الطرفي  حتى يمك  تحديد الثم  الذي يرتضيه 

  .كل منهما عندئذ ترسل الصفقة مباشرة م  البائع الى المشتري ع  طريق السمسار
                                                           

 .119-118، ص2005دار اسامة للنشر ،عما ،  الاقتصاد الزراعي ، ،سوزا  وفيق العاني (1)
، 2000 ،سسة الشباب الاامعية للنشرؤ م (،ةوالاستراتيايالادارة التسويقية الحديثة )المفهوم  ،صلح الشنواني (2)

 .268ص
 .489ص ،،مصر1963، دار التقدم للنشر،2ط ،الأصول العلمية للتسويق،علي عبد المايد عبده  (3)
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 (ommission menC(وكلاء العمولة  -ب

قات نيابة ع  موكلهم والتحصيل واتمام الصفوهم الذي  يقومو  بعمليات الشراء والبيع          
فمثل حينما يرسل الفلح سلعة ما الى وكيل العمولة فأ  هذا الوكيل يقوم ببيع هذه ، بحرية تامة

السلعة سواء بالمزاد او بأي طريقة اخرى ويعطي القيمة لصاحبها بعد خصم عمولته م  الثم  
 .(1)بنسبه معينة متعارف عليها في معظم الحالات

 (peculativeS(المضاربون -3

وهم الاشخاص الذي  يقومو  بعمليات تاارية غير منتظمة وفي تسويق الزروع فهم          
في الواقع  اض كبير في الاسعار وغرضه الرئيسيتعاملو  كما لاحت لهم لائحة ارتفاع او انخف

وهو الحصول على الربح وينتشر هؤلاء في معظم الاسواق الزراعية ويرى بعض الاقتصاديي  ا  
المضاربي  يقومو  ببعض الخدمات المفيدة لتحملهم المخاطر وقيامهم بشراء الزروع وزيادة 

اعادة  بالنسبة للعرض فهم يحاولو  إماالطلب على هذه المنتاات الزراعية وزيادة الطلب عليها 
يقومو  بوظيفة زيادة البيع وفي الوقت الذي يكو  الطلب على المنتاات الزراعية منخفض وكما 

 .(2)الموازنة في السوق

 (rocessorsP)المجهزون او المصنعون  -4

شخاص الذي  يختصو  بتصنيع المنتاات الزراعية الخام لتصبح اكثر قابلية وهم الأ        
 م  حيث الشكل والحام والمكا  والزما . لتلبية رغبات المستهلكي 

 (acilitatingF(الهيئات التسويقية )الزراعية(:-5

الوظائف التسويقية الزراعية ولكنها  لإناازوتختص هذه الهيئات بتسهيل مهمة الوسطاء          
مثلة هذه الهيئات البلديات التي تقوم بتاهيز وادارة أشتراك في اداء تلك الوظائف وم  لا تقوم بألا

الاسواق المركزية  والمحلية والمصارف الزراعية التي تقوم بتمويل الخدمات التسويقية المختلفة 
 .(3)وغيرها 

                                                           

 .46، صسابقالمصدر ال ،حمد اسماعيل ومحمد الحمد القنبيطصبحي م (1)

دار  ،لاقتصييياد التسيييويقي الزراعيييي المصيييري(شيييبانه، التسيييويق الزراعيييي )المعيييالم الرئيسيييية فيييي ازكيييي محميييود  (2)
 .104،ص 1966المعارف، مصر ،

رسييالة مااسييتير  ، ازميية القطيياع الزراعييي الفلسييطيني ومعوقييات التسييويق فييي قطيياع غييزة ،هاشيم محمييد رضييوا  (3)
 .204، ص2011العربية في الدنمارك ،، الأكاديمية كلية الدراسات العليا ،(ة)غير منشور 
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 المرافق التسويقية الزراعية-ثالثا

 (Markets) الأسواق-1

ويشير مفهوم السوق وهو ذلك المكا  الذي يذهب اليه الناس لشراء حاااتهم المختلفة         
 (buyers)م  السلع والخدمات ويعرف الاقتصاديي  السوق عبارة ع  ماموعة م  المشتري  

الذي  يرغبو  في شراء وبيع السلع والشرط الاساسي لواود السوق واود  (sellers)والبائعي  
 وكذلك الحال بالنسبة لسوق المنتاات الزراعية. ، (1)وعرض م  البائعي  طلب م  المشتري  

 :علىسواق الزراعية وتقسم الأ

 (markets Local)الاسواق المحلية : -1

روع حيث تامع الز م  حيث المزارع و م  نتاج م  مناطق الإ قريبةسواق الوهي الأ         
ا وفي بعض الاحيا  تاهز السلعة شحنها اقتصاديً ية كبيرة يمك  مالقابلة للتخزي  حتى تتامع ك

لى الاسواق المركزية وتختلف الاسواق المحلية بأختلف إخام في الاسواق المحلية ثم تشح  ال
الزروع فأسواق القمح واسواق القط  تختلف ع  اسواق الخضراوات والفواكه وهذه تختلف بدورها 

 .(2)هناك طريقة موحدة تع  اسواق الحيوانات وليس

 (oncentration marketsC(:الاسواق المركزية  -2

لا إ، الإداريوهي الاسواق التي تكو  بالقرب م  القرى او تكو  على مستوى م  المركز         
ا م  الاسواق المحلية وطبيعة هذه الاسواق انها تتوسط الرحلة التسويقية انها اكثر اتساعً 

الاسواق المحلية واسواق الاملة وتتامع فيها المحاصيل للمنتاات الزراعية حيث تقع بي  
عليها بعض العمليات التسويقية كالفرز والتدريج والتعبئة  يما يار  الزراعية  بكميات كبيرة وغالباً 

 بحيث تصبح اكثر موافقة لحااات الاملة والتصدير.

 (xporting marketsE(الاسواق التصديرية -3

سواق أالاملة او  قسواأالمنتاات الزراعية م   ستقبالاوهذه الاسواق تعمل على          
ه الاسواق ها لتلبية الطلب الخاراي عليها وعادة ما تكو  هذتالتركيز او الاسواق المحلية وتهيئ

الحدود كما ا  طبيعة تداول  قاو تكو  على مقربة م  مناط ئانو بالمد  المطلة على الم
                                                           

 .90،ص 2008، دار الميسرة ، عما  ،1محمد حسي  الوادي واخرو  ، الاقتصاد الازئي ، ط (1)

 .90المصدر السابق، ص، زكي محمود شبانة، التسويق الزراعي (2)
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الزراعية بهذه الاسواق يستلزم تاهيزها بأحدث وسائل التدريج والتعبئة والتخزي  والنقل المنتاات 
 . (1)والتفريغ والشح 

 (holesale marketsW(اسواق الجملة -4

كا  أكميات كبيرة م  المنتاات الزراعية سواء  باستقبالوهي الاسواق التي تختص          
التركيز ويتميز تاار الاملة وهو أسواق او تاار محليي  او أسواق هذه المنتاات  مصدر

الوسيط المشتغل في هذه الاسواق بانه يعيد بيع هذه المنتاات ولا يحتفظ بها لاستعماله الخاص 
زع على التاار القطاعي الذي يو  على عهاا ما يبيعها لعملء اخري  يقومو  بدورهم ببيفغالبً 

الاملة بالمستهلك الكبير مباشرة كما كا  يحصل في الاتاار تاار المستهلك الصغير وقد يصل 
 .(2)بالمحاصيل التي تدخل في الصناعات كالط  والقمح والصوف

 ( markets Retail( سواق التجزئةأ-5

وهي الاسواق التي تواد في كل مدينة او قرية واحدة م  محلت البيع بالتازئة لتوصيل         
محل التازئة الوصلة النهائية م  المنتج و المستهلك  فع   دعوي   النهائي ،علة الى المستهلك الس  

خدمات التي يشبعو  بها رغباتهم طريقه يحصل اغلبية المستهلكي  النهائيي  على السلع وال
محلت للازارة ومحلت للبقالة ومحلت لبيع  ةازئة للسلع الزراعية تظهر في صور سواق التأو 

 .(3)  السلع الزراعية تقوم بتقديم طلبات المستهلكي   مالخضراوات والفواكه في المد  حيث 

  سواق المختلطةالأ-6

ا ما بي  اسواق الاملة واسواق التازئة والتصدير وهي الاسواق الزراعية التي تكو  خليطً         
يطلق على مثل تلك الاسواق المختلطة )المتعددة او المتنوعة( حيث تتعدد  تاليالوالتوزيع ، وب

 .(4)وتتنوع وظائف السوق

                                                           

 ،1968، رمصي ،المعيارفلزراعي )في ضوء التطبييق المحليي (، دار ، التسويق التعاوني ااحمد محمود سالم (1)
 .40ص

 .41ص ،نفسهمصدر ال (2)
 .213، ص صدر السابقمالخرو  ، آمنير اسماعيل ابو شاور و  (3)
 .95سابق ،صالمصدر الدوخي عبد الكريم الحنطي ،  (4)
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 الخلاصة

غيييييية فييييييي الاقتصيييييياد القييييييومي باعتبيييييياره لمييييييا كييييييا  للتسييييييويق الزراعييييييي يمثييييييل  مكانيييييية بال         
المسييييتهلك لييييى إات الزراعييييية ميييي  المنييييتج بالمزرعيييية حييييد أبييييرز الركييييائز المتعلقيييية بتييييدفق المنتواييييأ

قاميييييية إمرحليييييية  النهييييييائي فأنييييييه ميييييير بمراحييييييل عييييييدة الييييييى ا  وصييييييل الييييييى المرحليييييية الحالييييييية وهييييييي
متخصصيييييية بتسييييييويق  المنتواييييييات الزراعييييييية وتبييييييادل منتوااتهييييييا مييييييع دول الزراعييييييية السييييييواق لأا

ل تلبيييييييييه العييييييييالم الاخييييييييرى. وتعييييييييد هييييييييذه الأسييييييييواق بمثابيييييييية عنصيييييييير حيييييييييوي وفعييييييييال ميييييييي  خييييييييل
 ر التااري مع الدول العالم.حتيااات السكا  وتنشيط الدو ا
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 المبحث الاول
دور العوامل الجغرااية  الطبةعة  على مااكز تسويق المنتوجات الزراعة  في محايظ  

 كابلاء

 تمهةد:

العوامل الطبيعية بما فيها الموقع الجغرافي والسطح  إلى في هذا المبحث تطرقنا
ذ تظهر علاقة تفاعلية بينها وبين التوزيع إ ،همية بالغةألهذه العوامل من وعناصر المناخ لما 

الجغرافي لتلك المراكز التسويقية في المحافظة والخدمات والوظائف التسويقية التي يقدمها 
المسوقين نحو الاسواق وتحديد  حركة ، فضلا عن تأثير تلك العوامل على زي التسويقيالمرك

موسمية المنتجات الزراعية التي تعرض في الاسواق. ولأهميتها سنتناول دراستها على النحو 
  الاتي :

 (:Location) الموقع الجغراافي -اولا

م كان زراعياً أشاط الاقتصادي سواء نعد الموقع من العوامل البارزة التي تحدد أوجه الي  
. كما (1)ن القرب من مناطق الانتاج له دوراً كبير في تحديد الإنتاج وتسويقهصناعياً لأ
كبير في النشاط الاقتصادي والتطور السياسي والحضاري للدولة و يؤثر في  للموقع اثر  

الموقع الجغرافي والفلكي ن لكل من . وا  (2)التبادل التجاري والاهمية الاستراتيجية للدولة
 .(3)انعكاسات على طبيعة المناخ السائد والموارد المائية وطبيعة النشاط الاقتصادي

الفرات الاوسط من العراق على اطراف الحافة الشرقية من  تقع محافظة كربلاء في         
مسافة  ىعلالهضبة الغربية غربي نهر الفرات، تحدها محافظة الانبار من الشمال والغرب 

من  ( كم45) من مركز مدينة الرمادي ومن  الشرق محافظة بابل على مسافةكم  (112)

                                           

 .36ص،2004الاسكندرية، الجامعية للنشر،دار المعرفة  بو عيانة، الجغرافية الاقتصادية،أ محمد فتحي ((1
 .87،ص 2003، دار الفكر العربي ،القاهرة ،4علي احمد هارون ،اسس الجغرافية الاقتصادية ، ط (2)
العيسمماوي ، التركممز والتنمموا الزراعممي فممي محافظممة الانبممار، اطروحممة دكتمموراه)غير اسممماعيل محمممد خليفممة  (3)

 .7، ص 2011منشورة( ، كلية التربية ، جامعة الانبار ، 
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، من مركز مدينة النجف  (كم 74) مركز مدينة الحلة ومن الجنوب محافظة النجف وبمسافة
 .  (1)( كم جنوبي غربها 106ما موقعها بالنسبة الى العاصمة بغداد فهو )أ

بالنسبة الى الموقع الفلكي ما أ2(كم5034تبلغ )كربلاء الحالية فما مساحة محافظة أ       
 (ْ 32,51و ) (ْ 32,10)عرض دائرتيشرقا و  (°44,19و °43,12)طولي خطتقع على  فأنها
ويعد الموقع الجغرافي من اهم العوامل التي تؤثر في التركز المكاني لمراكز تسويق  ،(2)شمالاً 

كلفة الانتاج والربح ولذلك فان أثير على لما له من ت نظراً  ؛المنتجات الزراعية في المحافظة
ا في ا كبيرً ثرً وكان لموقع محافظة كربلاء أ ،منتجاتهفي زيادة الطلب على  كبير   الموقع له اثر  

ودولية وهذا شجع  إقليمية هميةأتطوير واقعها التسويق نظرا لما تشهده المحافظة من 
عملية تبادل المنتجات الزراعية من اجل تسهيل سسات تسويقية مؤ  بإقامةة بالاهتمام المحافظ

 .اد سوق لتصريف منتجاتها الزراعيةيجوا  
والمحافظات  نطقة الدراسة لقربها من مناطق الاستهلاكه مونظر للموقع الذي تمتاز ب 

وتسويق  ذات الثقل السكاني الكبير والذي يتمثل في محافظة بغداد ومحافظة النجف وبابل
ما  قصير بين المحافظات القريبة وهذا يتم بشكل سهل وبزمن لهذه المحافظات صيلالمحا

النقل لمسافات طويلة  للأنها سريعة التلف ولا تتحم (الخضر)محاصيل  بعض تحتاج إليه
عن  فضلاً ولأنها تؤكل بشكل طازج ويومي لذلك تزرا قرب المدن الكبيرة )مراكز الاستهلاك( 

اد كبيرةً من كونها مدينة دينية تشهد توافد اعد ؛ تمتع بها محافظة كربلاءالمكانة الدينية التي ت
احتياجات ساكنيها والوافدين تسويقية لسد الزائرين فهي بحاجة إلى التوسع في إقامة مراكز 

 .زراعيةليها من المنتجات الإ
سبع وحدات إدارية وبواقع ثلاثة أقضية الى محافظة كربلاء ومن الناحية الادارية تقسم 

وأربع نواحي هي ) الحر والحسينية والجدول الغربي  ،هي )كربلاء والهندية وعين التمر(
 .(1(و الشكل)1كما هو مبين موضح في الجدول)(2ينظر الى الخريطة ) (والخيرات
 
 

                                           

 رة الحجم في محافظةصناعة مواد البناء و التشييد )كبي ،علي عودة دهش المسعودي رياض محمد (1)
جامعة بغداد، ،(منشورة (، كلية التربية )ابن رشد ،اطروحة دكتوراه) غير((2004-1996)كربلاء للمدة

 .40، ص2006
مدينمة كمربلاء واتجاهاتمه المكانيمة، رسمالة ، النممو العمرانمي لضمواحي ياء عبد الله حنتوش جبمر السمودانيعل (2)

 .39، ص2015، تربية للعلوم الانسانية، جامعة كربلاء، كلية الماجستير)غير منشورة (
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 .2016لعام  الوحدات الاداري مساح   (1) دو الج

مساحتها ) كم الوحدة الإداري  ت
2
) 

 590 قضاء الماكز)كابلاء( 1
 334 ناحة  الحسةنة  2
 1797 ناحة  الحا 3
 67 قضاء الهندي  )الماكز( 4
 168 ناحة  الجدو  الغرابي 5
 122 ناحة  الخيرات 6
 1956 قضاء عين التما 7

 5034 المجمــــــوع
 .2016 لسن  (ةغير منشور)الجهاز الماكز الِإحصائي في محايظ  كابلاء، بةانات : المصدر   

 (1شكل )ال

 مساح  الوحدات الاداري  لمنطق  الدراس 

 

 

 

 (.1) دو المصدر : الباحث  بالاعتماد على بةانات الج  
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 :(Surface) السطح-اثانةً

 إذ ؛الزراعي النباتي والحيواني نتاجالإ فيعد السطح من العوامل الطبيعية المؤثرة ي     
رضية وعليه فان ى ضوء الشكل الخارجي للتضاريس الأالزراعية عل عملياتاليقوم بتحديد 

يجاد سطح الارض الذي يتفق مع أتواجه المنتج الزراعي تتمثل في  المرحلة الاولى التي
في طبيعة او حتى  بطبيعة الحيوان والنبات كان منها مرتبطاً أطبيعة الانتاج الزراعي سواء 

نما يتعدى السطح على النشاط الزراعي فحسب إ يقتصر تأثيرولا  ،(1)حتاجهاتالتي  العمليات
واضحاً على نوا  لها تأثيراً التضاريس  لاختلافن إإذ ذلك في الانشطة الاخرى للإنسان 
التي توضع  الخطط لأن ؛في وضع الخطط التنموية اً رئيس ا  ومستوى الأنشطة التنموية وعنصر 

  .ناطق السهليةالخطط التي تناسب الم لمناطق وعرة تختلف عن
تقع منطقة الدراسة ضمن السهل الرسوبي إذ وفر لها  أمكانية القيام بإقامة مؤسسات 
تسويقية وأن انبساط السطح الذي تمتاز به منطقة الدراسة من الأمور الاساسية في إقامة 

 .مراكز تسويقية زراعية وربطها بشبكة نقل جيدة
ملية يؤثر السطح على سائر الع ذة الدراسة؛ إقا في منطا هامً تأثيرً  كما ان للسطح     

ا من تأثيره على كمية الانتاج الزراعي في المحافظة مرورً  أبتدائاالتسويقية في المحافظة 
 .قامة الاسواق في منطقة الدراسة تاج وكذلك يؤثر السطح على مواقع إبتسويق الان

يتطلب  المحافظة؛ إذء الاسواق الزراعية في نشاا على إويظهر تأثير السطح ايضً  
سواق ليل الانحدار فضلا عن ربط هذه الأقامة هذه المشاريع ان يكون هنالك سطح منبسط قإ

 ، فمنطقة الدراسة تشكل جزءً (2) بطرق النقل من اجل تسهيل عملية نقل الانتاج ومدخلاته
زء  الاخر من السهل الرسوبي والذي يمتاز بأرض سهلية ومنبسطة وقليلة الانحدار والج اً كبير 

 .(3)جزء من الهضبة الغربية 

                                           

، التبماين المكماني لمشماريع انتماج المدواجن فمي محافظمة واسمط ، رسمالة ماجسمتير عتمابينور علي محيسمن ال (1)
 .24، ص 2015)غير منشورة ( ، كلية التربية ، جامعة واسط ، ، 

 .24، صالمصدر نفسه (2)

هدى علي شمران الحسناوي، دراسة بيئية لخصائص مياه الشرب في مدينة كمربلاء، رسمالة ماجسمتير)غير  (3)
 .21، ص2013منشورة(، جامعة الكوفة، كلية التربية بنات، 
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يشغل السهل الفيضي القسم الشرقي من منطقة الدراسة بشكل شريط طولي بمحاذاة  
عمليات الترسيب  إلىنهر الفرات والجداول المتفرعة منه  ويرجع أصل تكوين السهل الفيضي 

لخصبة ذات ة اقد انعكست على نوعية الترب يهفيضللأنهار وما تحمله مياهها من رواسب 
بعدم انتظام فواصله الكنتورية يمتاز  السهل الفيضي نلاحظ انكما ، و المردود الزراعي الجيد

يصل  إذ يدل على انبساط سطحه وقلة تضرسه مما الآخرمع تباعد بعضها عن البعض 
 .(1)متر(   فوق مستوى سطح البحر 35-30الأقسام الشمالية منه بين ) ه فيارتفاع
من هضبة البادية كالممتد مع انحدار السطح   بالإقليم  تتمثلما الهضبة الغربية  إ

، و يتراوح ارتفاعها العام بين عامة بانحدار بسيط و قلة تضرسها الشمالية و تمتاز بصورة
( متر فوق 75 -65خرى بين )أجزاء أ، وفي فوق مستوى سطح البحر ( متر35-125)

لفاصل بينهما و بين السهل  هو خط وهمي الذي يسير الخط ا انمستوى سطح البحر، و 
ورغم المساحة الواسعة التي . النجفو بموازاة الطريق الذي يربط بين محافظتي كربلاء 

 . (2)همية كبيرة في النشاط الزراعيأنها لا تملك أ لاإ في المحافظة تشغلها الهضبة الصحراوية

نبساط وقلة الانحدار فالأراضي بالأمنطقة الدراسة من المناطق التي تمتاز  تعد 
مستوية السطح توجد فيها أجود انواا الترب كما ان تربتها عادة ما تكون عميقة لقلة تعرضها 

لى عوامل التعرية وكما ان استواء السطح في المحافظة ساعد على سهولة  النقل ومد طرق إ
، وأن هذا الاختلاف (3)لفته المواصلات والتي تعمل على زيادة الانتاج الاقتصادي وتقليل ك

في  .(4)التوسع الحضري والعمراني  مالبسيط في طبيعة السطح لم يشكل عائقا طبيعيا اما
، هذا عاملا ايجابيا عن الاستعمالات الاخرى ويعد التسويقية فيها وفضلاً مراكز وال المحافظة 

انبساط السطح ،  رداءة الصرف بسبب سلبي للسطح في المحافظة يكمن وراءما العامل الإ

                                           

 .42علياء عبد الله حنتوش جبر السوداني، المصدر السابق، ص (1)
فمي محافظمة كمربلاء بمين المخططمات الاساسمية مروة حسين علي هادي، واقمع الاراضمي الزراعيمة المرويمة  (2)

، 2014وتنامي العشوائيات، رسالة ماجستير)غير منشمورة(، كليمة التربيمة للعلموم الانسمانية، جامعمة كمربلاء، 
 .41ص

 .35، ص2014فتحي  محمد ابو عيانة، الجغرافية البشرية، دار المعرفة الجامعية للنشر، مصر،  (3)

ي، كفماءة التوزيمع المكماني للخمدمات المجتمعيمة )التعليميمة والصمحية والترفيهيمة( رياض كاظم سلمان الجميل (4)
 .40، ص2007بلاء، اطروحة دكتوراه)غير منشورة(، جامعة بغداد، كلية التربية )ابن رشد(، في مدينة كر 
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ووجود المنخفضات المتفرقة التي اصبحت مراكز تجمع المياه الحاوية على الاملاح والتي 
ينظر الى  (1)تروى منها بعض المحاصيل الزراعية مما يزيد من تركز الاملاح في التربة 

 .(3الخريطة )
 ( اقسام سطح كربلاء3)يطة خر ال

 
 ،2013اعة  في محايظ  كابلاء لعام الخاائطي لاستعمالات الارض الزر هاني جابا المسعودي ، التمثةل المصدر:

 .45،ص 2013كلة  التربة   ، جامع  الكوي  ،  ، رسال  ماجستير )غير منشورة(

 

 

 

 

                                           

 .42مروة حسين علي هادي، المصدر السابق، ص (1)
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 :((Climate & Elements المناخ وعناصاه -اثالثً
في  تحكماً كثرها التي تؤثر في الانتاج الزراعي وأ هم العوامل الطبيعيةأيعد المناخ من 

ان على التحكم في هذا العامل النشاط البشري مهما كان مستواه ومرد ذلك ان قدرة الانس
وتكاد تقتصر جهوده في هذا الصدد على التقليل من تأثير العناصر المناخية ، للغايةودة محد

ويؤثر المناخ في مختلف اوجه النشاط الاقتصادي وخاصة فيما يتعلق  ومحاولة التكيف معها
ذ ان لكل إالزراعي  تسويق،ويظهر تأثير المناخ في كافة مجالات ال(1)راعي بالنشاط الز 

محصول زراعي له ظروف مناخية معينة .فالمناخ بعناصره المختلفة يتحكم في المنظومة 
على المزارعين اتباا نظم معينة في توزيع الزراعية في المنطقة الواحدة وقد يفرض 

على مدار فصول السنة وان تأثير المناخ على الانتاج الزراعي رغم جميع محاصيلهم 
المحاولات التي يقوم بها المزارعون الا انها بقيت محدودة وبالتالي يترك هذا العامل اثره على 

الانتاج وأسعار تسويق المحاصيل المنتجات الزراعية مما يسبب هو الاخر في ارتفاا تكاليف 
يصنف مناخ منطقة الدراسة وفق التصانيف المناخية التي صنف بموجبها  ؛ الزراعية المنتجة

، وبفصل الشتوية القليلة هذي يمتاز بأمطار مناخ العراق ضمن المناخ الصحراوي الجاف ال
ع الافضل لمراكز قاساسيا في اختيار المو  ، ويعد المناخ عاملاً  (2)الصيف الطويل الجاف

محدد لاختيار نوا القاعات والمخازن التي  في المحافظة لان المناخ عاملاً  التسويق الرئيس
ا على مراكز ثير واضحً كما ان للمناخ تأ يتم حفظها المنتجات الزراعية  داخل ذلك المركز 

مما يؤدي الى  التسويقيةالتسويق الزراعية في المحافظة وعلى كافة الانشطة المتعلقة بالعملية 
في فصول معينة وانخفاضها في الفصول الاخرى مما يؤدي الى خلق  المسوقينارتفاا اعداد 

  .لمناخ على تلك الانشطة التسويقيةويتفاوت تأثير ا موسمية معينة داخل المركز تسويقي ،
 

 

 

 

                                           

 .61ص ،2008دار المعرفة الجامعية، الاسكندرية،  ،1ط الجغرافية الاقتصادية، محمد خميس الزوكة، (1)

( عذراء طارق البياتي، كمربلاء دراسمة تطبيقيمة فمي الخمرائط الاقليميمة، رسمالة ماجسمتير)غير منشمورة(،كلية التربيمة 2)
 .52، ص2009بنات، جامعة بغداد، 
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   المؤثاة على العملة  التسويقة  :العناصا المناخةباز أ وسنعاض

 :Solar Radiation الشمسي الإشعاع-اولا

ومن المعلوم انه لا يمكن استمرار الحياة على الارض بدون الطاقة الضوئية     
ا بأن مقدار شعاا الشمسي علمً لى الارض من الشمس والمعروفة بالإوالحرارية التي تصل ا

لطاقة لى السطح الخارجي للغلاف الجوي يعادل جزء من الف مليون من اما يصل منها إ
 .(1)الضوئية الحرارية الكلية للشمس 

لى أخر تبعاً طقة الدراسة من شهر إيختلف الإشعاا الشمسي الواصل الى سطح من  
فإذا كانت زاوية  لحركة الشمس الظاهرية بين مداري السرطان والجدي شمالًا وجنوباً ،

تكون درجات الحرارة و قريبة منها كما هي الحال في المنطقة المدارية السقوط عمودية أ
لان الإشعاا الشمسي يخترق مسافة قليلة من الغلاف الجوي مما لو كانت الأشعة  ؛ مرتفعة

قوطه شعاا الشمسي وزاوية سذن لطول مدة الإإ،(2)تسقط بزاوية مائلة على سطح الأرض
ة في كمية الاشعاا الواصل الى سطح الارض في منطق كبيراً  وصفاء السماء من الغيوم اثرًا

 .(3)جة الحرارة  المنطقة او انخفاضهامعينه وينعكس ذلك على بشكل او بأخر على ارتفاا در 
يام السنة مما يؤثر أتفاا ساعات السطوا الشمسي لمعظم ر أوتتميز منطقة الدراسة ب         

 ؛شعاا الشمسيمحافظة كربلاء كميات كبيرة من الإعلى العملية التسويقية فيها، حيث تستلم 
الاشعاا  ذ ترتفع معدلاتإ( ساعة/يوم 8.3ى )بلغ معدل ساعات السطوا الفعلية فيها الي إذ

ب آسطوا شمسي فعلي في حزيران وتموز على أذ سجلت إالشمسي خلال فصل الصيف 
( على الترتيب وهذا يعود الى تعامد أشعة الشمس على مدار 10.6، 10.8، 10.5)

تعود حزيران( ، وقلة الغيوم ولكن سبب قلة هذا التباين في فصل الصيف  21السرطان في )
، بينما تنخفض معدلات الاشعاا الشمسي في (4)لى زيادة تأثير دقائق الغبار العالقة في الجوإ

                                           

 . 36، ص1985العراق عبد الغني جميل السلطان، الجو عناصره وتقلباته، دار الشؤون الثقافية،  (1)

 .53، صعذراء طارق خورشيد البياتي، المصدر السابق (2)
ظمة كمربلاء واسمتثماراتها الزراعيمة، رسمالة ، تقيم جغرافمي لميماه المبمازل فمي محافاسراء طالب جاسم الربيعي (3)

 . 28، ص2015ماجستير)غير منشورة (، جامعة كربلاء، كلية التربية، 
المنزليممممة الصمممملبة فممممي مدينممممة كممممربلاء، رسممممالة ، التحليممممل المكمممماني للنفايممممات الحيممممدري شمممملتا  مؤيممممد سمممماجت (4)

 . 56، ص2015للعلوم الانسانية، جامعة كربلاء،  ، كلية التربية(ة)غير منشور ماجستير
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(ساعة/يوم ينظر 6) ثانيفي شهر كانون ال نى معدل لدرجةسجلت ادإذ  ؛فصل الشتاء
 .(2( والشكل )2الجدول )

ويظهر تأثير هذا العامل على مراكز التسويق الزراعي بشقيه )النباتي والحيواني( ، 
عن  الأغنامزيادة مساحات الظل في مساكن فيستحسن من المكان الخاص بتسويق الاغنام 

مع طلي الجدران  الأغنام،ماكن تجمع أمظلات في الائر و ظحول الح الأشجارطريق زراعة 
 ةالعاكس المواد او الأبيضاللون  ولا سيما ،الفاتحة بالألوانالخارجية وسقوف المساكن 

المباشر  الإشعاامن  الأغنامللمحافظة على قطعان و ،  الألمنيوماو  (حديدال)مثل  ااعشللإ
لمقاومة  فوائد طبيةذا الاشعاا فان لهالشمسي  للإشعااوعلى الرغم من تعرض الأغنام 

 D والذي ينتج عن نقص فيتامين بعض الامراض كالسل والامراض الجلدية ولين العظام 
الدراسة الميدانية  ى حركة المسوقين وتبين عن طريق.ونلاحظ تأثير هذا العامل ايضا عل(1)

الذروة  صل شدهان مراكز التسويق الخاصة بالمنتجات الزراعية )الخضراوات والفواكه( ، ت
جل أمن ف خلال ساعات الصباح الاولى وذلك ة في فصل الصيعلى مراكز التجمع الرئيس

ضمان وصول اصحاب محلات التجزئة الى اماكنهم في الوقت المناسب وعرض منتجاتهم 
لان اشعة الشمسة تكون عالية  ( ظهراً 2وتقل نسبة حركة المتسوقين بعد الساعة ) ، الزراعية

(2). 
ا حقول الدواجن التجارية في شدة الاضاءة حيث يتم التحكم في تنظيم كمية وتتأثر ايضً 

 الضوء اللازم وحسب الحاجة اصطناعياً باستخدام الطاقة الكهربائية فضلا عن أثرها السلبي
نتاج المحاصيل الداخلة في صناعة علف الدواجن لما تسببه من تبخر من التربة  في زراعة وا 

نتح من النبات وما لهاتين العمليتين من اثر في زيادة الضائعات المائية والتأثير وتملحها و ال
 .(2)على نوعية المياه

 
 
 

                                           

صمر المنماخ فمي العمراق ، العلاقات المكانية للأمراض التي تصيب الأغنام بعنامنعم نصيف جاسم الزبيدي (1)
 .62، ص2006، (، اطروحة دكتوراه )غير منشورة(، كلية التربية)ابن رشد(، جامعة بغداد1991-2000)

()  خيممممر الله عبممممد الله المممموزني، مقابلممممة شخصممممية مممممع أحممممد العمممماملين فممممي مركممممز تسممممويق الامممممامين للمنتوجممممات
 .15/4/2017النباتية،
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 معدلات ساعات سطوع الشمسي الفعلة  )ساع /يوم( في محط  كابلاء للمدة ( 2الجدو  )

 (2005-2016) 

 معد  ساعات الإشعاع الشمسي الفعلة  )ساع / يوم( الأشها

 6 الثانيكانون 

 6.6 شباط

 7.7 آذار

 8.4 نةسان

 8.2 مايس

 10.5 حزياان

 10.8 تموز

 10.6 آب

 10 أيلو 

 7.5 تشاين الأو 

 6.8 تشاين الثاني

 6.5 كانون الأو 

 ساع /يوم 8.3 المعد  السنوي

)غير   بةانات ،قسم المناخ ،الهةأة العام  للأنواء الجوي  والاصد الزلزالي ،وزارة النقل، المصدر: جمهوري  العااق

 .2016لسن  منشورة(

 لمحط  كابلاء للمدةساعات الإشعاع الشمسي الفعلة  )ساع / يوم( تمعدلا(2الشكل )

(2005-2016.) 

 

 (.2دو  )بةانات الج المصدر : الباحث  بالاعتماد على            

0

2

4

6

8

10

12

كانون 
 الثاني

تشرين  أيلول آب تموز حزيران مايس نيسان آذار شباط
 الأول

تشرين 
 الثاني

كانون 
 الأول

 …معدل ساعات الإشعاع الشمسي الفعلية 



 

 

 



 دور العوامل الجغرافية في مراكز تسويق المنتوجات الزراعية في محافظة كربلاء

 

 

52 

 .Temperature درجة الحرارة-ثانيا

ر العناصر المناخية لكونها تتحكم في توزيع جميع مظاههم درجات الحرارة من أ ت عد  
ت والغطاء النباتي تتحكم في توزيع النباتي للمناخا الحياة على سطح الكرة الارضية إذ أن

وتؤثر درجات الحرارة على المراكز التسويقية وعلى منتجات الزراعية بشقيها  .(1)والزراعي
ا ان لكل منتج درجة حرارة معينة وان الارتفاا والانخفاض في درجات النباتية والحيوانية اذ

الحرارة يؤثر بدرجة كبيره على المنتج الزراعي المراد تسويقه وعلى الاسواق وحركة 
 سوقيين.مال

جسم الجاموس  الدم الحار )الثابت الحرارة( تتراوح حرارةمن ذوات فمثلا ان الحيوانات 
فإذا ما تعرض الحيوان  (مْ 40-38,5ما الماعز والاغنام )إ، ( مْ 39-38والابقار بين )

لتغيرات كبيرة في درجات الحرارة فأنها تهلك او تصاب بالصدمة الحرارية الباردة او الحارة 
 .(2)ونوعيتهوتسويقه  مما يؤثر على اعدادها وكمية إنتاجها 

بدرجات الحرارة وكذلك الحال بالنسبة الى الخضراوات والفواكه فانه تسويقها يتأثر 
بالانخفاض والارتفاا لذلك فأنها تتسم بالتركز الجغرافي )لمركز التسويقي(نتيجة الى الميزة 

محددات النسبية في انتاجه وملائمته للظروف المناخية ويعد التركز الجغرافي والموسمي من ال
ة عالية ه الفاكهة والخضار من سرعة التلف مما يتطلب كفاءللأداء السوقي لما تتسم ب

ت للأجهزة التسويقية لهذه المحاصيل لذلك فان التركز الموسمي للاحتياجات والخدما
في اطار التسويق   لانسيابيهاهمية في برمجة السلع الزراعية التسويقية يعد ذات أ

.وكذلك الحال بالنسبة الى المراكز التسويقية فأنها تتأثر بدرجات الحرارة في فصل (3)الزراعي
( في شهر 11ليصل معدل درجة الحرارة الى) هااث تنخفض درجة الحرارة الى ادنالشتاء حي

مما تؤثر الى المنتجات الزراعية وعلى كفأتها مما يتطلب الامر الى تجهيز تلك  كانون الثاني
المنتج الزراعية وتجنب المراكز التسويقية بوسائل تدفئة لغرض المحافظة على نوعية 

                                           

، انتاجيمة محاصميل الحبموب والمحاصميل الزيتيمة فمي محمافظتي نينموى ووسمط سماح اسمماعيل نجمم الربيعمي (1)
كليمممة التربيمممة بنمممات، جامعمممة  ،للعواممممل الطبيعيمممة الممممؤثرة(، رسمممالة ماجسمممتير)غير منشمممورة(–)دراسمممة مقارنمممة 

 .26، ص2015بغداد، 

 ،(2013-2010لممي فممي محافظممة ميسممان) ، تسممويق الانتمماج الزراعممي المحميممثم عبممد الحسممين حميممد المموزان (2)
 .304، ص2014اطروحة دكتوراه)غير منشورة(، كلية التربية، جامعة البصرة، 

 .160، ص1990سالم توفيق النجفي، السياسة الاقتصادية الزراعية، دار الكتب لنشر، العراق،  (3)



 

 

 



 دور العوامل الجغرافية في مراكز تسويق المنتوجات الزراعية في محافظة كربلاء

 

 

53 

زراعي له درجة تحمل معينة ،وعموما فأن تسويق الفواكه  ه فان لكل منتجالاضرار ب
 .لشتاء بالنسبة الى درجات الحرارةا في فصل اوالخضراوات تكون مستقرة نسبيً 

ضمان لى وسائل تدفئة لفي فصل الشتاء هي الاخرى تحتاج إ ما حقول الدواجنإ           
في فصل الصيف حيث ترتفع ما سلامة تسويقها وعدم تعرضها إلى الاصابة بالأمراض ، إ

عي ادرجات الحرارة والتي تتأثر على العمليات التسويقية الزراعية بدأ من مركز التسويق الزر 
اقته ن يرفع طحيث يحتاج المركز التسويقية أاق)التجزئة (،سو لى أالرئيسي )الجملة( وصول إ

ة لأصحاب المكاتب جل تجهيز المركز بوسائل التبريد بالنسبالكهربائية من كيلو واط من أ
والعامليين في المؤسسة التسويقية الزراعية وكذلك تجهيز المخازن الموجود داخل المركز 

رتفاا درجات الحرارة في رض المحافظة عليها من التلف عند أالتسويقي بوسائل التبريد لغ
فصل الصيف فيجهز المركز بالبرادات ولعل الفواكه والخضروات وهي من المنتجات التي 
تكون اكثر تأثيرا من غيرها بسب قلة قابليتها على التحمل .ومن العوامل التي تؤثر في الثروة 

الرطوبة والتي تعمل بدورها  درجات الحرارة مع انية )الحية( والتي تحدث نتيجة للارتفااالحيو 
ماكن التسويق التي تعرضها او الناقل لحشرات والتي تكون على تماس بين أنتشار اعلى أ

لا تتعرض التبريد المختلفة وا   ئلفيتم حفظها بوسا للمنتجات الحيوانية كذلك بالنسبة .(1)كترياللب
علاوة على الخسائر الاقتصادية و نسان الإلى ظواهر غير مرغوب فيها وتصبح خطرة على إ
لوجي وفي نفس الوقت المحافظة عليها من التلف الميكرو ن الفكرة من حفظ اللحوم وهي أ

ضروري ان اما بالنسبة لتسويق الالبان فمن ال ،(2)ى القيمة الغذائية للحوم فيها المحافظة عل
وبخاصة في المناطق الحارة حيث يساعد ذلك الحد من النشاط  نتاجه مباشرةً يبرد بعد إ

تالي تزيد استجابته لعمليات التخزين والنقل ، وتختلف طرق تبريد اللبن الالبكتيري في اللبن وب
ات كل مركز تسويقي وقد يستعمل في ذلك ثلاجات عادية او تيارات الماء البارد تبعا للإمكاني

 .(3)او غير ذلك من الوسائل الاخرى

                                           

 .106ص، منعم نصيف جاسم الزبيدي، المصدر السابق (1)
، 2000،، دار الكتممممب للنشممممر، بغممممداد1ماشممممية اللحممممم، طج وتسممممويق ، انتمممماحمممماتم حسممممون صممممالح واخممممرون (2)

 .375-374ص
، جامعمممة عممممر 1ط ،نوسمممي بمممن عممممار وصممملاح حاممممد اسمممماعيل، انتممماج ماشمممية اللمممبن ورعايتهمممامحممممد الس (3)

 .243، ص1996المختار للنشر، ليبيا، 
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جنحة خاصة تحتوي على قاعات يتم تجهيزها بالنسبة لمسوقين الدواجن فتوجد أ ماإ   
لى المراكز التجارية ض التبريد في فصل الصيف بالنسبة إبنظام المفرغات الكبيرة لغر 

 نظام البرادات في فصل الصيف. يستعملونسواق التجزئة فهم لى أبالنسبة إ)الجملة( اما 
جات و فذلك كلما كانت الظروف المحيطة بالعملية الانتاجية جيدة كلما كان المنت

ن ذلك يودي الى انخفاض ذا كانت الظروف غير جيدة فأالزراعية ذات جودة عالية والعكس إ
وكما تؤثر درجات الحرارة على حركة الناس للطلب على المنتجات  ة المنتج الزراعي ،جود

( 11-9الزراعية ففي فصل الصيف تصل ذروة الطلب على المنتجات الزراعية من ساعة)
 ، بسبب ارتفاا درجات الحرارة.()صباحًا

لأرتفاا  ن أن معدل درجة الحرارة تأخذ بايتبي( 3والشكل ) ( 3ومن ملاحظة الجدول)
بينما يصل  مْ  (31.6ا من شهر نيسان والذي يبلغ معدل درجة حرارته العظمى الى )عتبارً أ

درجة حرارة شهري مقداره  دلوبم مْ  (18.3حرارة الصغرى لنفس الشهر )معدل درجة ال
ب فتبلغ إذ تبلغ ذروتها في شهري تموز وآوتستمر في الارتفاا في الاشهر التالية  مْ (24.9)

، في حين تصل حرارتهما الشهرية الصغرى الى  مْ  (45.3-44.8حرارتها العظمى )درجة 
، وأن هذا الارتفاا في درجات الحرارة يعود الى زيادة ساعات السطوح  مْ  (29.9-29.7)

، (1)لى سطح الارض والى كون أشعة الشمس تكون عمودية وشبه عمودية إالشمسي الواصل 
ي الانخفاض في فصل الشتاء ليصل معدل درجة الحرارة وبعد ذلك تبدأ درجات الحرارة ف

( على التوالي ، في حين يصل  18.5،16.6)العظمى في شهر كانون الاول والثاني الى
(  3الجدول) ا هو موضح(  كم12.7،11معدل درجة الحرارة في هاذين الشهرين الى )

 .( 3والشكل )
 

 

 

 

 

 

 

                                           

() 14/7/2017بتأريخ  مقابلة شخصية مع احدى العاملين في مركز تسويق الهندية علي مهدي الرماحي . 
 .58، المصدر السابق، صمؤيد ساجت شلتا  الحيدري (1)
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في محايظ   والمعد  السنوي (مْ)والصغراى(معدلات درجات الحاارة العظمى 3الجدو  )

 .(2016-2005كابلاء للمدة )

معد  درج  الحاارة  معد  درج  الحاارة العظمى )مْ( الاشها

 الصغراى)مْ(

 معد  درج  الحاارة)مْ(

 11 5.5 16.6 كانون الثاني

 14.4 8.6 20.2 شباط

 19 12.7 25.4 اذار

 24.9 18.3 31.6 نةسان

 30.7 23.8 37.6 مايس
 35.2 27.9 42.5 حزياان

 37.3 29.9 44.8 تموز

 37.5 29.7 45.3 اب

 33.2 25.7 40.8 ايلو 

 27.1 20.2 34.1 تشاين الاو 

 17.8 11.6   24.0             تشاين الثاني
 12.7 6.9 18.5 كانون الاو 
 25 18.3 31.0 المعد  السنوي 

قسم  ،الهةأة العام  للأنواء الجوي  والاصد الزلزالي ،وزارة النقل، جمهوري  العااقوزارة النقل والمواصلات ، المصدر:     

 .2016لسن   )غير منشورة(  بةانات ،المناخ

 

ويتبين مما سبقه ان منطقة الدراسة تتصف بأتساا المدى الحراري اليومي والسنوي 
والذي يعمل بدوره على اطالة فصل النمو للنباتات والمحاصيل الزراعية في الاقليم المجاور 
وخاصة محاصيل الحبوب والفاكهة والخضر التي تسوق مباشرة الى المدينة وهو ما جعلها 

لمنتوجات الاقاليم الزراعية مما حفز الوظيفة التجارية على النمو وخاصة مركز تجاريا لتسليم ا
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، وأن الارتفاا في درجات الحرارة في فصل الصيف وأنخفاضها في فصل (1)تجارة )الجملة(
الشتاء يؤثر على العملية التسويقية الزراعية من خلال تأثيره على حركة المسوقين وعلى 

  حركة النقل في المحافظة.

  (3كل )الش

 المعدلات الشهاي  لدرجات الحاارة العظمى والصغراى )مْ( لمحط  كابلاء للمدة 

(2005-2016) 

 

 (3دو )الجالمصدر : الباحث  بالاعتماد على بةانات    

 
 :( Rain fail )الهاطل  الامطار-ثالثا

والنشاط البشري ويكاد المطر والحرارة  للإنتاجعنصر المطر من العناصر الفعالة   عدي  
ويكاد يظهر تأثيره ، (2)من عناصر المناخ التي تؤثران في الانتاج خاصة الانتاج الزراعي
 على الاسواق الزراعية بشكل واضحا في كافة مراحل العملية التسويقية.

تتميز منطقة الدراسة بقلة الأمطار الساقطة وهي أمطار موسمية في سقوطها كما 
تقتصر على فصل الشتاء والربيع، تزامناً مع نظام سقوط المطر في إقليم البحر المتوسط. أما 

 .الدراسة كمية الأمطار فتزداد بالاتجاه من الجنوب الغربي الى الشمال الشرقي من المنطقة

                                           

الاقليميممة ، رسممالة ماجسممتير  ريمماض كمماظم سمملمان الجميلممي ، الوظيفممة الاساسممية لمدينممة الحمممزة وعلاقاتهمما (1)
 .19، ص 2001منشورة( ، كلية الآداب، جامعة القادسية ،)غير 

 .32، صالسابقمصدر ال ،سماح اسماعيل نجم الربيع  (2)
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( ان المجموا السنوي العام لكمية الامطار يبلغ 4( والشكل )4ويتضح من الجدول )
ت في كميات سقوط الامطار في و ( وهناك تفا2016-2005وللمدة من)ملم  (  91,5)

ذ إملم على الترتيب ، ( 17.4-19.4)كانون الثانيتشرين الثاني و  منطقة الدراسة للأشهر 
، بينما تذبذبت كمية الامطار ملم  (19.4الثاني وتبلغ ) تشرينفي شهر  تصل أقصها

 .الساقطة للأشهر الاخرى 
الامطار في منطقة الدراسة تماما خلال أشهر )حزيران ، وتموز  في حين ينعدم سقوط

 .(4) ( والشكل4(.كما هو موضح من خلال الجدول )وأيلول ، أب
 

  (4الجدو  )

 ( 2016-2005الشهاي )ملم( لمحط  كابلاء للمدة) معد  كمةات الأمطار الهاطل 

 المعد  الشهاي لكمة  الامطار الهاطل )ملم( الأشها

    17.4 الثانيكانون 
 11.1 شباط
 13.3 اذار 

 7.2 نةسان 
 2.6 مايس

 0.0 حزياان
 0.0 تموز
 0.0 اب

 0.0 أيلو 
 6.7 تشاين الأو 
 19.4 تشاين الثاني 
 13.8 كانون الاو  

 91.5 السنوي المجموع
)غير   بةانات ،قسم المناخ ،الهةأة العام  للأنواء الجوي  والاصد الزلزالي ،وزارة النقل، المصدر: جمهوري  العااق

 .2016لسن   ة(منشور
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 (4شكل )ال

 الشهاي  )ملم( لمحط  كابلاء للمدة الهاطل كمةات الأمطار ل الشهايعد  الم  

(2005-2016) 

 

 (.4) بالاعتماد على بةانات الجدو   المصدر: الباحث  

مراكز التسويقية الزراعية في المحافظة  علىفي منطقة الدراسة  مطار يظهر تأثير الأ      
وعلى الخدمات التي تقدمها تلك المراكز فيظهر تأثير الامطار على المركز التسويقي فيتم 

لى الاصابة بالأضرار فيتم وضع المنتجات ا لتعرض البضاعة إ( تجنبً المسقفات)ممتغطيته ب
سقوط  جراءنها تعاني اكثر من واق التجزئة فأتحت تلك السقوف اما بالنسبة الى اسالزراعية 

وفي بعض الاسواق امكانيتها البنائية محدودة مقارنة بالأسواق المركزية ،الامطار نظر 
وخاصة  والتي تؤثر على منتجاتها الزراعية بصوره كبيرة (المسقفات)التجزئة تنعدم فيها 
الريفية لان ففي فترة سقوط المطر ينعدم ايضا الطلب في المناطق توجد بالنسبة لأسواق التي 

ثر أوكما يظهر ، على البضائع الزراعية بسب رداءة الطرق وصعوبة وصول الناس للتبضع
ملائمة ال ات الزراعية بسبب ظروف الجو غيرسقوط الامطار في قلة الطلب على المنتج

 .وصعوبة الوصل
المنتجات الزراعية في اسواق التجزئة بواسطة الاكياس البلاستيكية بذلك يتم تغطية       

لى الاصابة بالتلف الامر الذي يؤدي ان تعرضها إ للمحافظة على السلعة الزراعية وتجنباً 
 اصحاب هذه المحال تكاليف اضافية .يتحمل 
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جب على فيمن الدول الاخرى ستيراد البضاعة ؤثر المناخ وخاصة الامطار على اي         
قد لا يتيسر وحتى بعد تفريغ البضاعة على الحدود  ،ر ان يعلم بمناخ البلد المستورد التاج

ان  يجب ايضاً كما وضعها في مخزن مغطى فتترك في العراء ويجب ان تحاط بالتعبئة و 
بطين ع الزراعية وعادة ما يتم تلة للسئتراعي وسائل النقل الداخلي وان يتأكد من ملائمة التعب

 .(1)الماء الصناديق بورق لا يتسرب اليه
مركز التسويقي الالى  المنتجات الزراعية سالمة ذلك من اجل ضمان وصول         

ن التمور المخزونة خاصة اذا كان المخزن غير ز كما تؤثر الامطار على مخالعرضها ، 
ف هذه التمور تالي يؤدي الى تلالمحكم فيؤدي الى تسرب مياه الامطار الى تلك التمور وب

والاضرار بكفاءة تسويقها وجودتها ، وبصورة عامة فأن جميع وتعرضها الى الحموضة 
المنتجات الزراعية بشقيها ) النباتية والحيوانية ( المعروضة في الاسواق الزراعية يقل الطلب 

 عليها في فترة سقوط الامطار.
 

 :(Relative Humidity)النسبة    الاطوب -رابعا

 لنسبة الى ما يستطيع حمله في حالةوهي كمية بخار الماء الموجود في الجو با         
التشبع وان الفرق بين الرطوبة النسبية والرطوبة المطلقة ،هو ان الاخير يقصد بها نسبة ما 

وللرطوبة النسبية أهمية كبيرة في الانتاج الزراعي  ،(2)الهواء حمله من بخار الماءيستطيع 
 .(3)تي والحيواني( وذلك لسد احتياجاته من الماء)النبا

قيما هنا تظهر نسبة الرطوبة في تأثيرها على مجريات العملية التسويقية  الزراعية 
يخص البناء العمراني للمركز التسويق وعلى حركة السكان في الشراء والتبضع وعلى جوده 

ذا تؤثر الرطوبة النسبية خلال فصل الصيف على نشاط الانسان من إ المنتج الزراعي ،
وعدم الراحة خاصة في حيث عدم قدرته على مزاولة اعماله بشكل طبيعي والشعور بالضيق 

شهري اب وتموز هذا من جانب ومن الجانب الاخر تؤثر على كفاءة البنايات وعدم قدرتها 

                                           

، ق المممدولي نظمممم التصمممدير والاسمممتيراد، وكالمممة المطبوعمممات للنشمممر، الكويمممت، التسمممويصمممديق محممممد عفيفمممي (1)
 .459ص، 1972

 .21، ص1981احمد حبيب رسول، الموارد الاقتصادية، مطبعة بغداد،  (2)
 .13ص ،1976، مطبعة العاني، بغداد، 2طة الزراعية، فيعلي محمد المياح، الجغرا (3)
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تها وعمرها الزمني حيث تعمل الرطوبة مع على مواجهة الظروف المناخية وخاصة في بناي
نوا البناء  ، فهنا يجب مراعاةدرجات الحرارة العالية تأكل مادة البناء وتقليل من عمر البناء 

الخاص ببناء المؤسسات التسويقية ، (1)تقليل من الحرارة والرطوبة وفير المادة العازلة بغية الوت
أثير الرطوبة على جودة المنتج الزراعي في عملية وحين يظهر تالزراعية في منطقة الدراسة ،

يؤثر على حيوية الخزن حيث ان ارتفاا الرطوبة النسبية مقرونا بارتفاا درجات الحرارة 
البذور وعلى نجاح عملية تخزين المحاصيل الزراعية ولاسيما الخضراوات والفواكه ، وان 

في نشاط الكائنات الحية الاخرى  ر  لرطوبة النسبية القريب من سطح تلعب دور  كبيارتفاا ا
أما معدلات  .الاخرى في تلف المنتجات الزراعية، مما تسبب هي (2)كالحشرات والامراض

( فقد 5( والشكل )5الرطوبة النسبية في منطقة الدراسة فيمكن ملاحظتها من خلال الجدول )
بية في منطقة الدراسة (. وأن معدل الرطوبة النس45.1بلغ المعدل السنوي للرطوبة النسبية )
الحرارة وسقوط  في فصل الشتاء بسبب انخفاض درجاتيتباين خلال فصول السنة فيرتفع 

كانون الاول والثاني على ( في شهري 69.1و 66.6سجلت اعلى معدلها في) ذإالامطار؛ 
بية خلال فصل الصيف نتيجة لارتفاا . في حين تنخفض معدلات الرطوبة النسالتوالي
الحرارة وانعدام سقوط الامطار وارتقاا معدلات التبخر، ولهذا نلاحظ أن ادنى معدل درجات 

  (. 26.5) تموز للرطوبة النسبية سجل خلال شهر
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                           

، الزحمممف العمرانمممي لمدينمممة شمممط العمممرب علمممى الاراضمممي الزراعيمممة باسمممتخدام نظمممم مرتضمممى مظفمممر الكعبمممي (1)
 .82، ص2013لية التربية، جامعة البصرة، ، كرسالة ماجستير)غير منشورة ( ،Gisالمعلومات الجغرافية 

 .21احمد حبيب رسول، المصدر السابق، ص(2)
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 .(2016-2005ط  كابلاء للمدة )لمح )%(المعدلات الشهاي  للاطوب  النسبة  (5) الجدو 

 الأشها

المعدلات الشهاي  للاطوب  النسبة  

)%( 

 69.1 كانون الثاني 

 61.1 شباط

 47.3 اذار 

 41.1 نةسان

 34 مايس

 28.1 حزياان

 26.5 تموز

 28.4 اب

 33 أيلو 

 43.3 تشاين الأو 

 62.9 تشاين الثاني

 66.6 كانون الأو 

 45.1 المعد  السنوي

  بةانات ،قسم المناخ ،الهةأة العام  للأنواء الجوي  والاصد الزلزالي ،وزارة النقل، المصدر: جمهوري  العااق

 .2016لسن   )غير منشورة(

 (.2016-2005لمحط  كابلاء للمدة) )%(معدلات الاطوب  النسبة  (5الشكل )

 
 (5دو  )بةانات الجالمصدر : الباحث  بالاعتماد على       
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 :( winds )الاياح-خامسا
ا والرياح تقود الغلاف الجوي للأرض وتقوم بأعمال كثيرة افقيً  وهي الهواء المتحرك

   ،(1)خر فتعيدها وتوزعها باستمراروالرطوبة والملوثات من مكان إلى أومهمة في نقل الحرارة 
ن شدة الرياح تؤدي الى سقوط الثمار وبعض الحبوب على الارض وكما تعمل الرياح كما إ

بالزراعة لاسيما تلك التي تهب من الصحراء والتي  القوية على جرف التربة وبعضها ضار
والموالح وبعض الفواكه مما  والأزهاروالرمال فتؤثر على الخضراوات  بالأتربةتكون محملة 

 .(2)يترتب عليها الأضرار بالمحاصيل وارتفاا اسعارها
تختلف باختلاف العوامل المحددة في ذلك فهي سريعة  تجاههاأن سرعة الرياح وا   

وتارة أخرى تكون في سكون تام كما وأنها تهب من جهات مختلفة وفي مدة زمنية قصيرة  تارة
لا تتجاوز بضع ساعات وتتصف الرياح في العراق بأنها ذات سرعة قليلة  لاتصل الى حد 
الأعاصير ويعزى ذلك الى وصول الأخاديد الجوية العربية الدافئة الى العراق في فصل 

وتعد الرياح الشمالية والشمالية الغربية هي السائدة ،(3) طقة الدراسةالصيف وكذلك الى من
كما تهب احياناً ،(4)هذه الرياح صيفا بكونها شديدة الحرارة والجفاف  خلال ايام السنة وتتصف

ا في منطقة ثر الرياح واضحً ويبدو أ ،رياح جنوبية شرقية، ولكن بأوقات قليلة من السنة
 الدراسة.

السنوي العام لسرعة الرياح للمدة من  لن المعد( أ6( والشكل )6يبين الجدول )
ان سرعة الرياح تأخذ  ا ، إذم/ثا( ويتباين هذا المعدل شهريً  2.6( تبلغ ) 2005-2016)

( 2.9ذار)معدل سرعة الرياح في شهر آذ سجلت إبالارتفاا التدريجي في فصل الصيف 
 )على التواليعلى معدل له في شهر حزيران وتموز ويبلغ ويستمر الارتفاا حتى يصل أ

ذ يصل في شهر تشرين الرياح بالهبوط في أشهر الشتاء إ ،ثم تأخذ سرعةم/ثا( 3.4،3.6
تشرين /ثا( ، ويصل ادنى معدل لها في شهر م2.1( وفي كانون الاول )م/ثا1.8الثاني )
 (. /ثام1.8ذ بلغ )الثاني إ

                                           

 .105، ص2003، دار المسيرة، عمان، 1المناخية، طعلي احمد غانم، الجغرافية  (1)
 .102، ص2008، دار الفكر العربي، القاهرة، 3علي احمد هارون، جغرافية الزراعة، ط (2)
، تحليمل جغرافمي الخصمائص المنماخ وعلاقتهما بالإنتماج الزراعمي فمي محافظمة فاضل عبمد العبماس الفمتلاوي (3)

 .91، ص2010ة الآداب، جامعة الكوفة، بل، رسالة ماجستير)غير منشورة (، كليبا

، (5الانتماج الزراعمي فمي قضماء الكوفمة، مجلمة البحموث الجغرافيمة، العمدد) ، خصمائصعلي مهدي الدجيلي (4)
 .286، ص 2004
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   والسنوي  لساع  الاياح ) م/ثا ( لمحط  كابلاء للمدة(المعدلات الشهاي6الجدو  )

(2005 – 2016) 

 المعدلات الشهاي  لساع  الاياح ) م/ثا ( الأشها

 2.3 كانون الثاني

 2.5 شباط

 2.9 آذار

 2.95 نةسان
 2.7 مايس

 3.6 حزياان

 3.4 تموز

 2.6 آب

 2.3 أيلو 
 2.1 تشاين الأو 

 1.8 تشاين الثاني

 2.1 الأو كانون 

 2.6 المعد  السنوي

المصدر: جمهوري  العااق، وزارة النقل، الهةأة العام  للأنواء الجوي  والاصد الزلزالي، قسم المناخ، بةانات )غير 

 .2016لسن   منشورة(

يظهر تأثير الرياح على العملية التسويقية الزراعية بدءً من أختيار موقع المركز التسويقي 
ن معاكس للرياح لتفادي نقل الملوثات وضمانة سلامة الشروط الصحية؛ الذي يجب ان يكو 

الرطوبة النسبية، علاقة غير مباشرة بالآفات الزراعية من خلال علاقتها ب إذ انَّ للرياح
ا لنشاط ملائمً  اوتكون وسطً بة رطوبة المنطقة التي تصل إليها، فالرياح الرطبة ترفع من نس

، ولعل من (1)رافقها أرتفاا في درجات الحرارة إذا ما؛ الكثير من البكتريا والفطريات لاسيما 
أهم العوامل المؤثرة على حركة الهواء خارج المبنى التسويقي هو شكله ونوا السقف والأجزاء 

اح خارج المبنى الناتجة والمتدلية منه واتجاه المحور الافقي للبناية بالنسبة لاتجاه حركة الري
                                           

، رسممالة لصمميفية فممي محافظممات الفممرات الأوسممط، أثممر المنمماخ فممي زراعممة الخضممراوات ااسنبممراس عبمماس يمم (1)
 .69ص، 2006، بن رشد (، جامعة بغدادأ، كلية التربية ) (ةماجستير)غير منشور 
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، وكما أن الرياح الشديدة تعمل (1)وطبوغرافية المنطقة ومساحته ومواقع الفتحات الخارجية 
  على تمزق الأغطية البلاستيكية التي يتم تغطية المنتجات الزراعية. 

 م (2016-2005)مدةلالمعدلات الشهاي  لساع  الاياح )م/ثا( لمحط  كابلاء ل (6شكل )ال

 

 .(6لجدو )ابةانات  الباحث  بالاعتماد على المصدر:   
 
 :Dust storms)) غرباري العواصف ال -سادسا 

هي عبارة عن ذرات ناعمة دقيقة من الرمال ،فتتراوح حجمها وقطرها بحسب سرعة       
 .(2)الرياح وكذلك قدرتها الحملية وطبيعة السطح التي تمر عليها

تحدث نتيجة لهبوب رياح عاصفة على سطح جاف مفكك تنخفض في أثنائها           
ا تبعا لما تحمله الرياح من كميات هائلة من الغبار وتتقدم العاصفة الرؤيا انخفاضا ملحوظً 
 .(3)( متر4000ف الأمتار قد يصل إلى )لامن الغبار يعلو لآالغبارية في شكل حائط 

الكثيرة الحدوث في المناطق الصحراوية وشبه الصحراوية ، من الظواهر المناخية         
راب من سطح الأرض وحملها ونقلها إلى لقدرة عن انتزاا ذرات الاياح لها وتنشأ عن هبوب ر 

                                           

 .115، ص2007، دار المسيرة، عمان، 1بد علي الخفاف و ثعبان كاظم خضير، المناخ والانسان، طع (1)
محافظة كربلاء)أسبابها وآثارها وسبل  العواصف الغبارية في رياض محمد علي المسعودي وآخرون، (2)

 .330،ص2013، 7العدد  ،الإنسانيةكلية التربية للعلوم  المواجهة(،مجلة الباحث،
، تجاهاتهمما الحديثممةأخصائصممها ، و  ، عناصممر وظممواهر منمماخ العممراقضممياء صممائب احمممد إبممراهيم الالوسممي (3)

 .132، ص2009بن رشد ( ، جامعة بغداد ، أ) (، كلية التربية ةاطروحة دكتوراه  )غير منشور 
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من الظواهر  غباريةأن العواصف ال ،(1)عة الرياح وحجم الذرات المحمولة مسافات تحددها سر 
في تهيئة ذرات  اسعب الظروف البيئية الدور الأسالمؤثرة جداً على المحاصيل الزراعية وتل

ويعد المناخ أهم العوامل التي تساعد على قيام العواصف الترابية وخاصة قلة  ،التراب للنقل
 .(1)التساقط وازدياد سرعة الرياح وقلة الغطاء النباتي

وية المختلفة وتنشأ نتيجة لعمليات التج بين فترات متباينة، تظهر في منطقة الدراسة         
؛ رتفاا درجات الحرارة في الفصل الجافلية التعرية الريحية لاسيما عند أالتي تهيأ التربة العم

مطار وقلة الغطاء النباتي وسرعة الرياح الجفاف المتمثلة بالقلة سقوط الأ تساعد ظروف إذ
 .(2)على نقل حبيبات التربة وتذريتها 

إذ تحدث هذه العواصف  ؛على منطقة الدراسة فلها تأثير ما العواصف الغباريةأ        
خلال أشهر الصيف الحارة الجافة في المنطقة الوسطى وتزداد في العدد والتكرار من شهر 
نيسان وحتى تشرين الأول ويقل تكرار حدوثها بين تشرين الأول وشباط حيث تكون كمية 

 .(3)ع الجبهات الباردة والزوابع الرعديةالأمطار على أشدها ويرتبط حدوثها في أشهر الشتاء م
ار عدد العواصف الغبارية السنوي أن مجموا تكر (7( والشكل )7ويتضح من الجدول )   
ذ بلغ إ،  اً ، وجاءت أشهر )مايس ونيسان وحزيران ( أعلى تكرار  عاصفة( 10.76صل )ي
الى شهر كانون من شهر آب على التوالي ، بينما تأخذ بالتناقص  عاصفة( 1.54،1.62،2)

، عاصفة( 0.2ر كانون الأول حيث تبلغ )تسجل أدنى مستوياتها خلال شهو  (0,3)الثاني
وذلك بسبب أنخفاض درجات الحرارة وزيادة كمية سقوط الأمطار وزيادة نمو الغطاء النباتي 

ويظهر تأثيرها على الحركة التسويقية في المحافظة في  ،الذي يعمل على تماسك التربة
رؤية وصعوبة حركة وسائط النقل الحاملة للمنتجات الزراعية بصوره خاصة وعلى حجب ال

 حركة المشترين في الأسواق ويسبب عرقلة حركتهم في داخل تلك الاسواق بصورة عامة.
 

 

                                           

 .102، ص مصدر سابقال، ياس نبراس عباس (1)
شاكر مسير لفتة الزاملمي ، القابليمة الإنتاجيمة للأراضمي الزراعيمة فمي قضمائي الكموت والنعمانيمة ، اطروحمة  (2)

 .41، ص  2014دكتوراه )غير منشورة( ، كلية  الآداب  ، جامعة بغداد ، 

الغباريمة فمي العممراق، تغريمد احممد عممران القاضمي، اثمر المنظوممات الضممغطية السمطحية والعليما فمي تكموين  (3)
 .61، ص2001رسالة ماجستير ، كلية الآداب، جامعة بغداد ) غير منشورة ( ، 
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 كابلاء للمدةط  لمحتكاار العواصف الغرباري  لالمعدلات الشهاي  (7الجدو  ) 

(2005-2016) . 

 الغرباري  عاصف /شهامعد  العواصف  الأشها

 0.3 كانون الثاني

 1.14 شباط

 1.1 آذار

 1.62 نةسان

 2 مايس

 1.54 حزياان

 1.21 تموز

 0.47 آب

 0.34 أيلو 

 0.5 تشاين الأو 

 0.34 تشاين الثاني

 0.2 كانون الأو 

 10.76 السنوي المجموع

للأنواء الجوي  والاصد الزلزالي، قسم المناخ، بةانات المصدر: جمهوري  العااق، وزارة النقل، الهةأة العام  

 .2016لسن   )غير منشورة(

 (2016-2005)كابلاء للمد ط تكاار العواصف الغرباري  لمحلالمعدلات الشهاي  (7الشكل )

 

 (.7المصدر:الباحث  بالإعتماد على بةانات الجدو ) 
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 المبحث الثاني

 والاقتصادي ( على مااكز تسويق المنتوجات الزراعة دور العوامل الجغرااية  )البشاي  

 في محايظ  كابلاء

  تمهةد:

مراكز  قامةإ نوا  ويظهر دور هذه العوامل على مجريات العملية التسويقية كافة          
شابكة مع رية المفي المحافظة محصلة لمجموعة من العوامل الطبيعية والبش التسويق الزراعي

هم الفئة من السكان باعتبار  لبشرية مهمة في منطقة الدراسة بدءً الخصائص اذ تعد بعضها إ
 :تيها سنتناول دراستها على النحو الآن واحد ولأهميتالمنتجة والمستهلكة في أ

 العامل   ييدالسكان والا  -اولا

همية دراسة السكان في أن الكثير من المشكلات والمسائل التي تواجه كمن أت      
السكان على سطح الكرة الارضية في الوقت الحاضر وفي المستقبل ويمكن ان تعزى ولو 

وعلى هذا الاساس ينبغي توفير ،(1)نسبيا الى تركيب السكان وديناميكيتهم )عوامل التغير( 
 الغذاء للسكان .

( م، زيادة سكانية  فقد 2016-1997فظة كربلاء خلال المدة من )وشهدت محا         
( نسمة في 819948ليصل الى)  1997( نسمة في تعداد  594235) من تادداز 
كما هو   2016( في عام 1210568صل الى) توستمرت الزيادة السكانية ل( 2007)قديراتت

( وبمعدل نمو سنوي 616333بزيادة مطلقة قدرها )( و 18( والشكل)18موضح في الجدول)
عود هذا الارتفاا ونلاحظ ان عدد السكان في منطقة الدراسة في زيادة مستمرة وي (3.7 قدره)

لى الزيادة الطبيعية وتحسين الظروف المعيشية في المحافظة وفضلا عن في عدد السكان إ
ة بسبب الوضع ارتفاا معدلات الهجرة التي شهدتها المحافظة كربلاء من المحافظات المجاور 

هميتها لأمدن الدينية الجاذبة للسكان و فضلا عن ذلك فان المحافظة تعد من ال،و الامني 
 .للسكان توفر فرص العمل فيها تاحةإجارية النابعة من طابعها الديني الت

 

 

                                           

 .41، ص1998للنشر، عمان،  ، دار الصفاء1نسيم برهم وآخرون، مدخل الى الجغرافية البشرية، ط (1)
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  (8دو )الج

 (2016-1997اعداد السكان في محايظ  كابلاء من )

 الإداري الوحدة 

لسكان اعدد 

 1997لسن  

عدد السكان لسن  

2007 

لسكان اعدد 

 2016         لسن 

 531398 402699 347632 قضاء المركز

 151974 119375 79037 ناحية الحسينية

 50444 239310 ()- ناحية الحر

 28254 20590 16162 قضاء عين التمر

 116765 111494 64579 مركزقضاء الهندية

 85686 69679 51097 الجدول الغربي ناحية

 57181 45667 35728 ناحية الخيرات

 1210568 819948 594235 المجموع

 .2016( ، ةمنشورياي  احصاء كابلاء ، بةانات )غير المصدر: مد   

 (8شكل )ال

 (2016-1997اعداد السكان في محايظ  كابلاء من )

 (.8)دو  الج  بالاعتماد على بةانات الباحث المصدر :   

                                           

(  لقد تم دمج اعداد السكان لناحية الحر في تعداد )ضمن مركز كربلاء 1997. 
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( ان 8يلاحظ في الجدول ) ذإ ؛خرىأ لىإتوزيع السكان يتباين من وحدة ادارية  نإ
اخر التعدادات وحتى يأتي بالمرتبة الاولى من حيث عدد السكان في جميع قضاء المركز 

( نسمة 239310الحر ) نسمة ، يأتي بعده ناحية (531398وصل الى ) 2016 لسنةتقدير 
( 116765( نسمة ، يليها مركز قضاء الهندية بعدد )151974الحسينية ) ثم بعدها ناحية

ي ناحية الخيرات قل عدد فأ( نسمة وقد بلغ 85686بعدد ) نسمة ، ثم ناحية الجدول الغربي
 ( نسمة على التوالي.28254( و )57181الى) وقضاء عين التمر

 ( 9دو  )الج                                     

 .(2016-1997الاداري  في منطق  الدراس  )معد  نمو السكان للوحدات 

 معد  نمو السكان الإداري الوحدة 

 2.3 قضاء الماكز

 3.4 الحسةنة احة  ن

 الحااحة  ن
                 - () 

 3.1 الهندي اكز قضاء م

 2.9 عين التما

 2.7 الجدو  الغرابياحة  ن

 2.4 الخيراتاحة  ن

 3.7 عد الم

 (.8بالإعتماد على الجدو )المصدر: بالاعتماد على: 

 

 1977 ،، وزارة التخطيط، بيانات غير منشورة لتعداد للإحصاءالجهاز المركزي  -1
 .2016 مديرية الاحصاء في محافظة كربلاء ، بيانات غير منشورة لسنة-2

 التالية:* استخرج معدل النمو السنوي من قبل الباحث بالاعتماد على المعادلة 

1001
0

1 

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P
r  

   = عدد السكان في التعداد  p1= عدد السنوات بين التعدادين،  t= معدل النمو السكاني،  rأن: ذ إ
 .= عدد السكان في التعداد السابق Poاللاحق، 
 

                                           

(لق )  ضمن مركز كربلاء. 1997د تم دمج اعداد السكان لناحية الحر في تعداد 
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أما على مستوى ( ، 3,7بالنسبة لمعدل نمو السكان فقد بلغ في عموم المحافظة )
( في ناحية الحسينية ، تليها مركز قضاء 3،4على معدل )أ بلغ ذٳ ؛ الوحدات الادارية 
( 3,3( و )3,5و ناحية الجدول الغربي بمعدل بلغ ) المركز( ثم قضاء 3,1الهندية بمعدل )
 .(9والشكل) (9موضح في الجدول) كما،على التوالي 

 (9الشكل )

 داري  ممن منطق  الدراس .معد  نمو السكان للوحدات الا

 
 (.9المصدر: الباحث  بالإعتماد على بةانات الجدو )

يرتبط الإنتاج الزراعي بزيادة السكان التي تتطلب توفير مواد غذائية لهذه الزيادة إذ 
 .(1)السكانية مما يتطلب تطبيق أساليب فنية لزيادة الإنتاج الزراعي المرتبط بزيادة السكان

سواق زيادة الطلب على  الغذاء ، وعلى الأفي  قترنتفأن الزيادة السكانية أ لتالياوب
لزراعي ينبغي وضع خطة زراعية في تطوير الاقتصاد ا محافظة لذامنتجات الزراعية في ال

ة المحاصيل الزراعية في السكانية والتوسع في زراع لزيادةللمحافظة لكي يستوعب هذه ا
 .المحافظة

التوزيع المكاني لسكان الحضر و  ان (10والشكل ) (10)جدولويتبين من خلال ال
بلغ سكان الحضر والريف في محافظة كربلاء إذ  ؛ 2016الريف في منطقة الدراسة لسنة 

وقد بلغ اعلى نسبة تباين بين سكان الحضر و  %( ،100( نسمة وبنسبة)1210568)

                                           

 ،1977، القاهرة مكتبة الانجلو المصرية، الموارد الاقتصادية، محمود طه أبو العلا، محمد متولي، (1)
  . 103ص
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(٪ لسكان الحضر، تليها 2.9٪ لسكان الريف و)( 31.9) بنسبة الحسينيةالريف في ناحية 
(٪ من مجموا سكانها البالغ 0.1(٪ و الحضر )13.9بنسبة سكان الريف ) الخيراتناحية 

(٪ من سكان 19.5بلغ نسبة سكان الريف ) ذٳ ثم الجدول الغربي ( نسمة ، 57181)
( نسمة ، بينما بلغت اقل نسب تباين في 85686من مجموا سكان الناحية )% (1الحضر )
 (٪ لسكان الحضر من مجموا10.4(٪ لسكان الريف و )8.3ضاء الهندية بنسبة )مركز ق
 (.116765سكانها)

تركز في المناطق الزراعية ف  في منطقة الدراسة ييتبين من ذلك إن عدد سكان الري
وتطوير النشاط ،مما يساعد على تنمية و الجدول الغربيوالمتمثلة بناحية الحسينية والخيرات 

سواق على الرغم جات الزراعية وتزويد ما تحتاجه الأو نتاج المنطقة من المنتدة الإالزراعي لزيا
 بالنشاط الزراعي. هتمامبحث عن فرص عمل بسب قلة الا بعض سكانه من هجرة

 (10دو  )لجا                                                                           

 .2016حضا ( في منطق  الدراس  لسن   ،) ريف  حسب البةئ  سكانيالتوزيع ال

 الوحدة الاداري 

 التوزيع المكاني للسكان

 المجموع

 ٪النسب  

 ريف حضا ريف حضا

 13.9 58.7 531397 55804 475593 قضاء الماكز

 31.9 2.9 151974 127698 24276 الحسةنة احة  ن

 7.9 25.7 239311 31586 207725 الحااحة  ن

 4.6 1.2 28254 18370 9884 التماعين 

 8.3 10.4 116765 33165 83600 الهندي قضاء اكز م

 19.5 1 85686 77900 7786 الجدو  الغرابياحة  ن

 13.9 0.1 57181 55681 1500 الخيراتاحة  ن

 100 100 1210568 400204 810364 المجموع
 .2016لسن  في محايظ  كابلاء، )بةانات غير منشورة ( ،  للإحصاءالمصدر: الجهاز الماكزي 
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 (10)الشكل 

 .2016حضا ( في منطق  الدراس  لسن   ،) ريف  سكانيالتوزيع ال

 

 (.10دو  )الجاحث  بالاعتماد على بةانات المصدر: الب          
الركائز الأساسية في  لة في مجال التسويق الزراعي تعد أحد أبرزما بالنسبة لليد العاما

إذ تعد المحرك الرئيس للإنتاج الزراعي التي تقوم بكافة العمليات الإدارية  ؛العملية الإنتاجية
وبعد تجهيز الانتاج الزراعي يتوجه الى المرحلة ، (1)والإنتاجية والتسويقية والاستهلاكية

 الأخيرة وهي تسويق المنتج الزراعي .
مهما في العملية التسويقية خلال مراحل العمل، فهي  العاملة جانباً وتشكل اليد  
إذ تعكس مدى توفر الأيدي العاملة اللازمة للإنتاج اساسيا لنجاح العملية الزراعية  عنصراً 

ويأتي دور  ك للمنتجات الزراعية من جهة أخرى،الزراعي من جهة، وحجم السوق المستهل
هجها، الذي يكشف عن صورة التوزيع الجغرافية في دراسة الأيدي العاملة  من خلال من

 .(2)وأثر العوامل الطبيعية والبشرية في هذا التوزيع كاني للظاهرة وتتبع سيرها زمنياً،الم

                                           

 .77، صالسابقمصدر ال، مناهل كامل مهدي الزبيدي (1)
أثمر الهجممرة الوافمدة فمي تغيمر اسمتعمالات الارض الزراعيمة لمدينمة كممربلاء ، هيمام فاضمل فتماح حميمد المدهش (2)

(،رسمالة ماجسمتير)غير منشمورة(، كليمة التربيمة للعلموم الانسمانية، جامعمة كمربلاء، 2015-2005بين سمنتي )
 .66ص
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 من زراعة المحاصيل الزراعية ومروراً  في منطقة الدراسة ابتداءً  بارز العاملة  دور   للأيديو 
ء اهم بتوفير فرص العمل لهؤلاوأن هذه الاسواق الزراعية تس بتسويق المنتج الزراعي ،

  .السكان من الجانب الاقتصادي
 (11دو  )الج

عدد الايدي العامل  في مااكز التسويق الزراعة  الائةسة  في محايظ  كابلاء لعام 

2016. 

 اسم ماكز التسويق

كز اعدد العاملين في ما

 التسويق الزراعي

 %(100النسب  المئوي  )

 74.5 500 )للفواكه والخضااوات( ينتسويق الامامةماكز 

 6.7 45 ين للأسماكةماكز  تسويق الامام
ماكز تسويق الفايح 


 - - 
 2.5 17 ماكز تسويق الهندي  للمنتجات النباتة 

 1.8 12 ماكز تسويق  الهندي  للأسماك
 4.8 32 ماكز تسويق الفايح  لبةع المواشي

 4.5 30 ماكز تسويق الهندي  لبةع المواشي

 3.0 20 ماكز تسويق الحا لبةع المواشي

 2.2 15 ماكز تسويق عين التما لبةع المواشي
 100 671 المجموع
 الدراس  المةدانة .المصدر :

 

ة في المحافظة فقد بلغ لعاملين في مراكز التسويق الرئيسما على صعيد عدد اإ
وكان نصيب مركز تسويق الامامين للمنتجات ( 11ينظر الى الجدول) ( عاملاً 671عددهم )

ذ بلغ عدد والخضار(  النصيب الاعلى من حيث استقطاب عدد العاملين إالزراعية )الفواكه 
مركز ، في حين بلغ عدد العاملين في %( 74.5اي ما يعادل نسبة) عاملاً 500العاملين فيه 

نسبة  بلغت(، في حين %6.7اي ما يعادل نسبته) (عاملاً 45ن( )يماميتسويق أسماك )الأ

                                           

() .ًمركز تسويق الفريحة للتسويق الزراعي متوقفة عن العمل حاليا 
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)النباتية والحيوانية( ومركز تسويق الهندية للأسماك مركز تسويق الهندية للمنتجات الزراعية 
(، في حين بلغ نسبة مركز تسويق الحر وعين التمر لبيع 1.8-%4.5-2.5على التوالي )

كز مرا وت ساهم (.11يتضح ذلك من خلال الجدول)و (.%2.2-3.0المواشي على التوالي)
( 671إذ يعمل في هذه المراكز ما يزيد عن )في خفض معدلات البطالة  التسويق الزراعي

 فرداً.
 

 الكثاي  السكانة 

بمعرفة حجم السكان في مساحة محددة وذلك بهدف تحليل  السكان ايضاً  ويهتم دارسو
صوره التوزيع السكاني في الدولة او الاقليم او المحافظة او حتى المركز الاداري وذلك لان 
توزيع السكان لا يتم بانتظام في المجتمعات المختلفة ويرتبط بالعديد من العوامل الاقتصادية 

 .(1)ى اخروالاجتماعية والتي تختلف من مكان ال
فظة مما له ( لمعرفة الكثافة السكانية في المحا2016) قديراتولقد تم الاعتماد على ت

في المناطق التي يتواجد فيها السكان وخاصة  دورا كبيرا في توزيع مراكز التسويق الزراعية
 في المناطق ذات الكثافة السكانية العالية  ، وتوفير ما يحتاجوه هؤلاء السكان من منتجات

 زراعية .
حدات ( ان الكثافة السكانية العامة متباينة بين الو 12ويتضح من خلال الجدول )

( 1742) الهندية على كثافة سكانية في مركز قضاءسجلت أذ الادارية في المحافظة؛ إ
ويعود ذلك الى صغر مساحة وكبر حجم سكانها قياسا الى الوحدات الادارية  2كمنسمة/

ثم ناحية  2كمنسمة/  (900بكثافة ) الهنديةويليها مركز قضاء  ،الاخرى التي تفوقها مساحته 
التوالي حيث  ( على 468، 510، 455)بكثافة و الخيرات الجدول الغربي ناحية و  الحسينية

وتأتي ناحية الحر بكثافة  وسجل عين  على الزراعة فيها، عتمدونيتركز سكان الريف الذين ي
هذا يعود الى عامل الهجرة والبيئة و  2كم ( نسمة/14.4التمر اقل كثافة في المحافظة)

 مساحتها وقلة عدد السكان فيها.الصحراوية ، واتساا 
                                    

 
                                           

، دار الصممفاء للنشممر، عمممان، 1العمماني، الاقلمميم والتخطمميط الاقليمممي، طمحمممد جاسممم محمممد علممي شممعبان  (1)
 .66، ص2006
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 (12دو  )الج
 .2016السكانة  لمنطق  الدراس  لعام  ثاي معد  الك

لمساح  كما السكان الوحدة الاداري 
2

 

الكثاي  السكانة  

نسم /كم
2

 

 900 590 531398 ماكز قضاء كابلاء
 455 334 151974 الحسةنة احة  ن

 133 1797 239310 الحا احة ن
 14.4 1956 28254 عين التماقضاء  

        1742 67 116765 ماكز قضاء الهندي 
 510 168 85686 الجدو  الغرابياحة  ن

 468 122 57181 الخيراتاحة  ن
 4222.4 5034 1210568 المجموع

 .2016( ،منشورةغير ) : مدياي  احصاء كابلاء ، بةاناتالمصدر 

                                                                                      

 (11) شكل ال

 .2016السكانة  لمنطق  الدراس  لعام  ثاي معد  الك

 

 (.12دو  )الجالمصدر : الباحث  بالاعتماد على بةانات    
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نستنتج وجود تدرج  ؛الذي يبين الكثافة السكانية في المحافظة( 11الشكل ) لفمن خلا 
على زيادة  يدلبالتالي ارتفاا الكثافة السكانية و حسب الوحدات الادرية في الكثافة السكانية 

ا من الضرورة العمل على تأمين أحتياجات السكان لذ، الزراعية السلعالسكان من متطلبات 
عمل على تغطية وتلبية تكز تسويق زراعية اقامة مر من المنتجات الزراعية من خلال إ

 .الزراعية المنتجاتالسكان من متطلبات 
 الاجتماعة  المؤثاة في التسويق:الاقتصادي  و  الخصائص

 وبالتالي ة التي تؤثر في الاستهلاك عد هذا العامل من العوامل الرئيسي :دخل الفاد -1
أو الخدمة التي من شأنها أن تشبع حاجته أو رغبته أو حتى نزوته  السلعةالاقرار بشراء 

( كلما استطاا تنفيذ رغباته واحتياجاته وكلما زاد دخل الفرد النقدي  )بافتراض ثبات الاسعار 
وتتفاوت مستويات الدخل في المحافظة حسب المهن العاملين فيها ، (1)اكثر عن طريق الشراء

غذائية وسعراتها الطلب على السلع الزراعية  في الاسواق وعلى القيمة التالي تتفاوت الوب
 . الحرارية القيمة

المستوى المعيشي للسمكان بالمدخل الفمردي ممن حيمث نظاممه وتوزيعمه  رتباطوهنا يبرز  أ
المسمتوى  لان ؛ويبرز تأثيره في الانتاج في السوق الاستهلاكية من جهة توزيع الانتاج وكميته

المعينممة ، فيتجمه المنتجمون لزيمادة انتاجهمما ،  السملعةالطلمب علمى  ةزيممادالمعيشمي وهمو المعيمار ل
ذا كممان مسممتوى المعيشممة ى مسممتويات المعيشممة فممي المنطقممة فممإعلمما التعممرف وعلممى المنممتج ايضًمم

 .(2)مرتفع فانه يعمل على تغير الطلب الى عدة انواا من السلع والعكس 
)الجملة والتجزئة( في  وينعكس على حركة هؤلاء السكان نحو الاسواق الزراعية

ذا كانت هذه صة إب عكسيا مع الفئات العمرية خاكما يتناسب الدخل الشهري تناسالمحافظة 
كثر منها انتاجية أستهلاكية أ نقرب ما تكو من صغار السن في المحافظة فأنها أالفئات 

الديموغرافية  د التركيب العمري من اهم العواملويع، تشمل صغار السن والكبار والنساءو 
 .(3) الدلالة على قوة السكان الانتاجية ومقدار حيويتهم

                                           

 .96جميل محمد جميل الدبا  ، المصدر السابق ، ص (1)
 .150سابق ، صالمصدر العلي وهب،  (2)

(2) John Clarkek,population geography, Seconed edition, pergamon press, London 

,1972,P22. 
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ا لأنها تمثل وهي من اكثر الفئات المجتمع انتاجً  ( سنة65-15وتعد الفئة من )  
( فئات العمرية لسكان 13جدول )الويوضح   .نتاجيةي العملية الإة الاساسية فالدعام

أكثر ية الاولى والثانية والتي تكون فئات استهلاكية ر رتفاا الفئات العمإذ نلاحظ أ ؛المحافظة
 من غذاء. هجينبغي توفير لها ما تحتامن كونها إنتاجيه لذا 

 (13دو )الج

 .2016لسن   والجنسالخمسة   ظ  كابلاء حسب يئات العماسكان محاي

 المجموا اناث ذكور الفئات العمرية
0-4 93697 89605 183302 
5-9 84552 80322 164874 
10-14 75396 71155 146551 
15-19 66167 62593 128760 
20-24 56342 53735 128760 
25-29 48191 46724 110077 
30-34 40159 40228 80387 
35-39 33988 34829 68817 
40-44 28666 30125 58791 
45-49 23649 25229 48878 
50-54 18630 20112 38742 
55-59 14492 15730 30222 
60-64 10549 11409 21958 
65-69 7332 7909 15241 
70-74 4408 4722 9130 
75-79 1781 1851 3632 
+80 2668 3623 6291 

 1210568 599901 610667 المجموع
 .2016، لسن  ( ةغير منشور)المصدر: مدياي  احصاء كابلاء ، بةانات 
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 .خاى تؤثا في سلوك المستهلك في التسويقعوامل اجتماعة  أ-2

ينه حتى لو سمحت في النشاط الزراعي وتبا مؤثر   للخصائص الاجتماعية والثقافية دور  
أي ان اختلاف مستوى الثقافات في مضمار الحضارة وتباين تركيبهم ، الطبيعيةالظروف 

الاجتماعي والثقافي ، وعاداتهم وتقاليدهم يصاحبه تباين في المنتجات الزراعية وطريقة 
إذ تعود افراد المجتمع على نمط معين من الاستهلاك الغذائي تؤدي الى المحافظة  ؛انتاجها

 ،المجتمع لأفرادلاكية ما تحدده العادات الاسته على الغذاء كثيراً  عليه ، ولذلك فان الطلب
الاقتصادية بوجود علاقة طردية بين الطلب على الغذاء والعادات  ولذا تقرر النظريمممة

 . (1)الاستهلاكية
اعية فنجد يؤثر النظام الاجتماعي السائد في المجتمع في طلب على المنتجات الزر  

لاعتقاد السكان و الجمعة سماك في الاسواق تحديد في يوم الاربعاء الأان زيادة الطلب على 
بانه يجلب الرزق ويقل الطلب عليه في يوم السبت . كما ان العقيدة ونظرتها من حيث مبدأ 

الى  ل  يفنجد ان  غالبية المجتمع الكربلائي يم ، (2)الحلال والحرام لها دور فعال في الانتاج 
 الحية المتفقة مع احكام الشريعة الاسلامية. شراء اللحوم الطازجة 

 النقل-ثانةاً

ويقصد به نقل السلع الزراعية من  قتصاديبمثابة العمود الفقري للنشاط الا النقل  
دي فيها ماكن المختلفة على قيام النشاط الاقتصاويشجع تواجد  النقل في الأ لأخرمكان الى 

يتضمن نقل فوائض المحاصيل والسلع المختلفة من  لأنهنتاج وكما يساعد على زيادة الإ
بوجود النقل الجيد والسريع ،و (3)مواقع انتاجها الى اسواق استهلاكها ومن ثم لا تتعرض للبور

نتاج الزراعي وتتسع المساحات المزروعة بالمحاصيل الزراعية ، الإ سواق جديدة امامتفتح أ
مكانية المزارا ق التخزين أصبح من أل في ميادين النقل وطر ونتيجة للتطور الذي حص

                                           

التحليل الجغرافي للإمكانات المؤثرة فمي إنتماج محاصميل الحبموب ،  محمد حزام صالح ابن صالح العماري (1)
، اطروحة دكتوراه )غيمر منشمورة( ، كليمة تربيمة )أبمن الغذائي في الجمهورية اليمنية  وانعكاساتها على الأمن
 ص .93، 2002رشد( ، جامعة بغداد ، 

 .184علي وهب ، المصدر السابق ، ص(2)

،  1992، الانجلو المصرية للنشر ، مصر ،  1محمد محمود ابراهيم الديب  ، الجغرافية الاقتصادية ، ط (3)
 .158ص
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التوسع في زراعة المحاصيل وخاصة في المناطق التي تتوفر فيها الظروف الطبيعية 
 .(1)سواق جديده الزراعي وادى ذلك الى فتح أ للإنتاجالملائمة 
لانتاج تساعد على تقليل تكلفة وأن وجود شبكة النقل الجيدة التي تتفرا من مناطق ا   
ا ايضً لى المستهلك وبسعر مناسب ة والخدمات إيصال المنتجات الزراعيتسهيل أالإنتاج و 

أثير عن ت نتاج للمشاريع فضلاً يأثر النقل على زيادة الإنتاج عن طريق تسهيل مدخلات الإ
حديثة ليها وتوفر وسائط النقل الالمستغلة وان مد الطرق إغير راضي لنقل على استصلاح الأا

 .(2)مكانية نموهاتالي أالوب سواققع الإنتاج والأتساعد على ربطها بموا
اء النقل حسب المسافات تختلف المحاصيل الزراعية في قدرتها على تحمل أعب    
ذلك لطبيعتها الجافة الصلبة  ؛ليها ونوا المحصول، فالحبوب تكون اكثر مقاومةالمنقولة إ

شوفة وسعات نوعاً ما مما يعول على نقلها بكميات كبيرة وبوسائط نقل ذات عربات مك
ما الخضروات لى طول المسافة أو ترتيب المحصول أثناء الشحن، إإ اثكتر مختلفة دون الا

 ى ظروفذ تحتاج الإ ثناء عملية النقل؛ر بشكل كبير أوالفواكه فهي من السلع التي تتأث
ها على كميات كبيرة من المياه والتي تصل ئحتواملائمة اثناء عملية الشحن بسبب ا

درجات  رتفااخلال تبخر نسبة من الماء أثناء أ (% بالتالي فهي معرضة للتلف90ال)
 .(3)الحرارة مما يؤدي الى تلف السلعة الزراعية 

في منطقة  اوتنميته الزراعيمراكز التسويق ثر في وأن النقل من المقومات التي تؤ 
الدراسة فالعلاقة بين الاثنين وهي علاقة طردية لكون هذه المحاصيل سريعة التلف لارتفاا 

فهي تحتاج الى النقل السريع فضلا ان عملية نضجها لماء فيها كما ذكرنا سابقا ،لذا نسبة ا
تصال يكون هناك أمر الذي يؤدي الى ان الثوم والبصل الا باستثناءدفعة واحدة  لا تتم

 .(4)متكرر بالأسواق خلافا للمحاصيل الحقلية التي تجمع في الغالب مرة واحدة

                                           

-109، ص 2015، دار الصفاء للنشر ، عمان ،  1، جغرافية الزراعة ، طكاظم عبادي حمادي الجاسم (1)
110 . 

، رسالة ماجسمتير )غيمر منشمورة ( ، كليمة كربلاءرق النقل البري في محافظة ، طيسيبشار محمد عويد الق (2)
 .124، ص 2004الآداب ، جامعة بغداد ، 

 .317، صميثم عبد الحسين حميد الوزان، المصدر السابق (3)

المقومات الجغرافية لإنتاج الخضراوات في منطقة الجزيرة بين كمربلاء والنجمف وافاقهما أسيل فاضل ايوب،  (4)
 .127،ص 2004ماجستير)غير منشورة(، كلية الآداب، جامعة الكوفة،المستقبلية، رسالة 
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ا بالنسبة الى الدواجن )اللحم، البيض( وهي منتجات زراعية يتطلب نقلها يوميً  فأما
بدرجة الحرارة الامر الذي يتطلب  لتأثرهماولطول ايام السنة وهي منتجات سريعة التلف 

وانات فيتم نقلها اما بالنسبة للحي (1)ة وبوسائل نقل مبردة الى مراكز الاستهلاك نقلهما بسرع
عرض الحيوانات في منطقة الدراسة سواق الخاصة باماكنها الى الأبسيارات حمل واحد طن 

نقلها بوسائل نقل خاصة بها حيث يتم تزويد هذه  ما يتم فعادةً ما منتجات اللحوم الحمراء إ
التسويق المنتشرة في خاصة تقوم بتوزيع هذه المنتجات على مراكز الوسائل ببرادات 

 ما بالنسبة الى نقل التمور فيتم نقلها بشاحنات .المحافظة ، إ
ن هنالك عوامل تؤثر على النقل في منطقة الدراسة منها الموقع الجغرافي غير أ

بدورها تؤثر على نقل بالنسبة للأسواق المركزية والظروف المناخية وتكلفة النقل وهذه 
قاليم نه يحدد أمكانية الاتصال بباقي الأيخص الموقع الجغرافي فأ المنتجات الزراعية .فيما

قاليم تتميز مواردها بمواقع جغرافية جيدة هذه المراكز فهنالك أستغلال أمكانية الأ وبالتالي 
ذا وعلى العكس إ ستغلالها بتكاليف منخفضةما يمكن أتوفر طرق ووسائل نقل م وبالتالي 

 وبالتالي لى ارتفاا تكاليف النقل إ مما يؤدي ا عن خطوط النقلكان مركز التسويق بعيدً 
سلعة من ناحية رباح من ناحية وتزيد من سعر الارتفاا تكاليف الإنتاج التي تقلل من الأ

سافة . وكذلك تلعب الم(2)مكانية منافستها للسلع الاخرى المشابه لها اخرى مما يقلل من إ
جور النقل في ه كلما زادت أفي ارتفاا تكاليف النقل حيث كلما كانت المسافة بعيد اً كبير  دور  

انتاجاً وتظهر  راعية الى مراكز الأسواق، فالإنتاج من دون تسويق لا يعدجات الز وصول المنت
وان  لى المستهلكمواد الغذائية الزراعية المنتجة إهمية النقل ووسائله من خلال إيصال الأ
سعار هذه المنتجات تعتمد على العلاقة بين تكاليف الإنتاج مجتمعة )عدا تكاليف النقل( أ

ستثمار الأرض السائد في منطقة إلى السوق وبالتالي سيتحدد نمط أ وبين كلفة نقل المنتجات
ما فنوا الغلة التي ينتجها الفلاح تختلف كلما بعدت المسافة التي تقع به أرضه عن السوق 

                                           

المممدواجن فمممي محتفظمممة النجمممف الاشمممرف، رسمممالة  ، المقوممممات الجغرافيمممة لإنتممماجصممملاح علمممي حممممزة حسمممن (1)
 .93، ص2009ماجستير)غير منشورة (، كلية الآداب، جامعة الكوفة، 

 .26، ص1988جامعية للنشر، مصر، قل، دار المعرفة ال، جغرافية النمحمد خميس الزوكة(2)
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قتصادي لى تحقيق ربح أتمية لارتفاا تكاليف النقل فالفلاح يسعى إا الاختلاف نتيجة حوهذ
 .(1)اكثر من تكاليف الانتاج 

 كالخضراوات والتي لا تستطيع أن تتحمل  ما بالنسبة للمحاصيل السريعة التلفإ   
تتوفر فيها ة التي  بد من زراعتها بالقرب من المدينتحمل تكاليف النقل لمسافات طويلة فلا

 .(2)سواق لتصريف منتجاتها الأ
ناء نقل المنتجات الزراعية من ثأ كالأمطارظروف المناخية الويتأثر النقل في  

سواق المركزية وتوزيعها على محلات )التجزئة(  وخاصة شبكات تصريف المياه ضعيفة الأ
ثناء سقوط أة النقل في  بعض مناطق المحافظة في بعض المناطق مما يؤدي الى شل حرك

بية وعدم صلاحيتها للنقل االامطار ،ويؤدي سقوط الامطار الى تعطيل النقل على الطرق التر 
.وخاصة بالنسبة الى الطرق الريفية في محافظة  (3)الميكانيكي خلال فترة سقوط الامطار

 كربلاء .
توجد في منطقة الدراسة الطرق الرئيسة والثانوية وان هذه الطرق تغطي جميع مراكز 

ينظر الى  والطرق الثانوية والطرق الريفيةالمحافظة ،ويمكن تقسيم  الى الطرق الرئيسية 
 .(14والجدول) (4الخرطة )

الاول للذهاب  ممرال ،وهي عبارة عن طرق ذات ممرين منفصلين: ةرق الرئيسالط -1
،وتربط هذه الطرق محافظة كربلاء (4)وتتمتع بمواصفات هندسية عالية  للإيابالممر الثاني و 

 .(كم  497)بالمحافظات الاخرى المجاورة لها وتبلغ مجموا اطوال هذه الطرق
يربط محافظة كربلاء المقدسة الهندية( الذي  -بطريق )كربلاءوتتمثل هذه الطرق 

-عن طريق )كربلاءبغداد ة ترتبط محافظة كربلاء بمحافظوكما ، ،بمدينة النجف الاشرف

                                           

، أطروحة التوسع الحضري وأثره في انحسار الأراضي الزراعية في مدينة بغداد، خولة غريب فرج المالكي (1)
 .202، ص2011، جامعة بغداد ،كلية الآداب، دكتوراه) غير منشورة(

 .153، ص2011محمد خميس الزوكة، الجغرافية الزراعية، دار المعرفة الجامعية، مصر،  (2)
 .41، صمحمد خميس الزوكه، جغرافية النقل، المصدر السابق- (3)

اني جمممابر محسمممن المسمممعودي، التمثيمممل الخرائطمممي للاسمممتعمالات الارض لزراعيمممة فمممي محافظمممة كمممربلاء هممم (4)
 .105ص ، رسالة ماجستير)غير منشورة(، كلية التربية، جامعة الكوفة،2013لعام
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بمحافظة رتبط محافظة كربلاء بمحافظة وت،  د هذا الطريق من الطرق الرئيسةيعإذ  المسيب(
 .الانبار-الانبار عن طريق عين التمر

كبيرة في مجال التسويق الزراعي في المحافظة ويتم تبادل  إذ تشكل هذه الطرق أهمية
ه شبكة النقل في تقوم ب ا يبين الدور الكبير الذيراعية بين تلك المحافظات وهذالمنتجات الز 

 المحافظة في مجال تسويق المنتجات الزراعية وغيرها .
قضية رق الرئيسية وتفرعاتها بمراكز الأوهي التي تقوم بوظيفة ربط الط الطاق الثانوي :-2

ة بعضها مع الاخر بربط الطرق الرئيسا وم ايضً والنواحي التابعة للمحافظة وغير أنها تق
ل تساهم هذه الطرق بتبادإذ ،(1)عادة المشاريع الزراعية وتؤدي هذه الشبكات من النقل الى إ،

هذه  مجموا اطوالهايبلغ إذ ،  ستهلاكالمنتجات الزراعية من مناطق الإنتاج الى مناطق الا
 .( 400)الطرق

نشاء هذه الطرق وهو ربط المناطق الريفية أن الغرض الرئيسي من أ الطرق الريفية:-3
بالمدن وكذلك ربطها بالطرق الرئيسية والثانوية وتتصف هذه الطرق بأنها تكون ضيقة وعادة 
ما تكون مبلطة بطبقة واحدة وهذا ما يعرضها الى التلف تحت تأثير المركبات الثقيلة ومياه 

 وبالتالي من فترات سقوط الامطار  ، غير ان بعض هذه الطرق تكون ترابية تعاني(2)الامطار
هذه الطرق بعرض منتجاته يل الخدمات التي تقدمها لسكان الأرياف ويستفاد المزارا من تعط

وبلغت مجموا أطوال هذه الطرق  تشرة على تلك الطرقالزراعية في محال )التجزئة( المن
 (كم.116)
 . 

ا داخل نتجات الزراعية وتبادلهيصال المفي أ اً بارز  اً وتلعب الطرق بكافة انواعها دور 
ا ستيراد والتصدير محليً ساهم هذه الطرق بتسهيل عمليات الأت  المحافظة كربلاء وخارجها، 

 سواق المحلية .لى عرض المنتجات الزراعية في الأإ ا ،وصولاً ا ودوليً واقليميً 
 

 

 

                                           

 .59صدر السابق، صدينا مكي ابراهيم ، الم (1)

 . 107بشار محمد عويد القيسي ، المصدر السابق ، ص (2)
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 وسائل النقل -ب

 الزراعية من اماكن انتاجها ووصولاً تتعدد وسائط النقل التي تقوم بنقل المنتجات       
اب والشاحنات الكبيرة –سواق المحلية بين سيارات )البيك مراكز التسويق الرئيسة والأإلى 
( . وحيث يتم نقل الخضروات  الستوتةجة الهوائية )اوهينو وعربة الحصان والدر  (بينكو)وكيا 

رضة للتلف بوسائل نقل خاصة كثر عتتحمل درجات الحرارة والتي تكون أوالفواكه التي لا 
فيتم  تتأثر ولاما المحاصيل التي تتحمل نقلها ارات التي تكون مجهزة ببرادات ، إوهي السي

ما يتم تجهيز السيارات الخاصة  لحوم وعادةً ما الارات حمل غير مجهزه ببرادات ، إيبسنقلها 
تسويق هذه اللحوم خارج المحافظة فيتم  ما تمذا داخل المحافظة إما إ (بنكو)بنقلها ببرادات 

  .طن(4نقلها بسيارات من نوا هينو حمولة )
سواق الألى بان من مركز التسويق الرئيس إت الألبالنسبة لتوزيع منتجا كذلك الحال    

ما  بالنسبة ، إ(1ينظر الى الصورة)اب ( مجهزه ببراد -من نوا )بيكالمحلية وهي سيارات 
الى السايلوات الخاصة نقل محاصيل الحبوب بها  ما يتمهي عادتا للشاحنات الكبيرة و 

ما يتم نقل المنتجات  فعادةً  )الستوتة ( دراجة الناريةنسبة عربة الحصان والالما ببتسويقها ،إ
الزراعية بواسطتها من مراكز التسويق الزراعي الى محلات التجزئة ضمن الاسواق المحلية 

الى مراكز البيع  نتاجهاإ، إما الأسماك فيتم نقلها من اماكن  مركز التسويقيقريبة من الال
غليفها بواسطة اب( حيث يتم ت–الرئيسية في المحافظة بواسطة سيارات من نوا )كيا ،وبيك 

مياه للمحافظة تدوير ال يعمل على ميكانيكي بماتوربالمياه وتجهيزه  غطاء بلاستيكي ومملوء
في الاسواق ، في حين يتم نقل  مركز البيع الرئيسسماك حية إلى على سلامة وصول الأ

 ( ب.1اب( ينظر الى الصورة)-حيوانات الماشية بواسطة سيارات الحمل من نوا )بيك
 
 

                                           

 : تظهر الستوتة بشكل عربة وتشبه الى حد ما الدراجة الهوائية لكنها بثلاث عجلات اثنين خلفيين  الستوتة
آب " لكن بحجم اصغر وبعجلات اقل ،  وواحد امامي يعلوها صندوق مفتوح للحمولة تشبه سيارة الم"بيك

انتشرت وتواجدت بشكل لافت للنظر في منطقة الكاظمية لتواجد ضريح الامامين"موسى الكاظم " و"محمد 
الجواد " "عليهما السلام " كذلك الحال في محافظتي النجف وكربلاء وغيرهما من المحافظات علما ان 

للمزيد من  رق آسيا وقد تم استيرادها مؤخرا الى العراقالستوتة انتشرت في المناطق الفقيرة بدول ش
 http://www.shakwmakw.com/vb/showthread.php?t=65205المعلومات ينظر: 
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 (14دو  )الج

 (2016اطو  طاق النقل في محايظ  كابلاء لعام ) 

 الطو  )كم( الطاق الائةسة 

 33 المسةبا –كابلاء 
 40 ةدري الح -طايق الحا

 257 طايق الحج البري 
 21 الهندي  -كابلاء

 15 طايق الثامستون
 16  الكمالة -الحا

 90 عين التما–طايق الازازة -كابلاء
 7 الابط

 18 المفاق –الحسةنة  
 497 المجموع

  الطاق الثانوي 
 5 الحسةنة  -الحايظ
 9 الجدو  الغرابي –الهندي  

 5 طايق معمل الاسمنت
 18 طايق ام رواي 

 3 طايق نها السلام
  الطاق الايفة 

 8 طايق الابااهمة 
 10 عةفاري  –طايق الهندي  

 13 سدة الهندي  –طايق الحسةنة  
 6 الاعةوج

 4 طايق العسايةات
 4 الحصوة  –الحسةنة  

 .2016،  (غير منشورة)شعب  الفنة  ، بةانات الالمصدر: مدياي  طاق وجسور محايظ  كابلاء ، 
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 العمااني : نموال -ثالثاً

لاسيما فمي البلمدان  ،معروفة لمعظم دول العالم لمدن ظاهرةالعمراني لعد ظاهرة النمو ت   
يين علمى للجغرافيين والمخططمين والاقتصمادالزراعية لما لهذه الظاهرة من اهمية كبيرة بالنسبة 

تسممممت مدينمممة كمممربلاء بمممالنمو السمممريع والتوسمممع الكبيمممر المممذي شممممل محلاتهممما او ، (1) حمممدو سمممواء
السمممكنية وزيمممادة اعمممداد سمممكانها نتيجمممة للتطمممور والنممممو الاقتصمممادي المممذي تعيشمممه المدينمممة لكمممون 

ينيممة ا بالوظيفممة الدارتبمماط وثيقمًم ركيزتهمما الاقتصممادية قويممة قائمممة علممى النشمماط التجمماري المممرتبط
 .(2)نشأتها وحتى الوقت الحاضر  التي تتمتع بها المدينة منذ  

العمليمممة التجاريمممة ممممن بيمممع سمممواق التمممي ممممن دونهممما لا تجمممري ممممع وجمممود التجمممارة توجمممد الأ
ا وممما زال قلممب بزيممادة عنصممر الطلممب ، فلقممد كممان السمموق دائمًمم هميتهممااد أدسممتبدال وتممز وشممراء وأ

فقد كانت الصورة القديمة للسوق عبمارة عمن أرض فنماء يمأتي  ؛المدينة ومركز تبادلها التجاري 
، وجمدت طبقمة  قتصماديراء حاجماتهم و ممع توسمع النشماط الااليها الفلاحون ليبيع منتجاته وش

متخصصممة مممن التجممار لتصممريف السمملع التممي ينتجهمما غيممرهم وهكممذا اخممذت اهميممة المممدن تممزاد 
كمراكمز تسممويق لتجمارة الجملممة والتجزئمة ومممع نممو سممكان الحضمر اسممتمرت المدينمة فممي التوسممع 

ادت الممى توسممع المدينممة علممى حسمماب المنمماطق التممي تجاورهمما  عوامممل عممدة،وغيممر ان هنالممك (3)
 :عل من ابرزهاول

 الزيادة السكانية التي تشهدها محافظة كربلاء-1
، كنتيجة لزيادة ملحوظة في السنوات الاخيرة سكانية  شهدت محافظة كربلاء زيادة     

و  يتحسن الوضع الصحي والاقتصاد الىضافة بالإ الطبيعية التي شهدتها المحافظة 
المدينة  تمنشأالزيادة السكانية تعمل على الضغط على مختلف إذ إن  ،  المعيشي للسكان

                                           

، الزحف العمراني لمدينة شمط العمرب علمى الاراضمي الزراعيمة باسمتخدام نظمم كعبيمرتضى مظهر سهر ال (1)
رة ( ، كليمممممة التربيمممممة للعلممممموم الإنسمممممانية ، جامعمممممة المعلوممممممات الجغرافيمممممة ، رسمممممالة ماجسمممممتير )غيمممممر منشمممممو 

 . 210، ص 2013البصرة،

، ، دار الكتممب، العمممراق1راسممة فممي النشممأة والتطممور العمرانممي(، طدريمماض سمملمان الجميلممي، مدينممة كربلاء) (2)
 .73، ص 2012

د ، اطروحمممة ، التحليمممل المكممماني لأسمممواق تجمممارة الجملمممة للممممواد الغذائيمممة فمممي مدينمممة بغمممداعمممدي نممماهي حسمممن (3)
 .19، ص 2016دكتوراه ) غير منشورة ( كلية الآداب ، جامعة بغداد ، 
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كان مبررا مهما من مبررات ظهور  . هذا السببالمدينة طرافمما تؤدي بتوسع  والنمو نحو أ
 نحو اطراف المدينة كنتيجة للضغط والازدحام التي تشهده الأسواق داخل المدينة . سواقأ

 :للمدينة الاقتصاديالأساس  -2
لى يومنا هذا، دينة كياناً اقتصادياً تميزت به إلها الأثر الكبير في إعطاء المكان     

تجسد ذلك في إقامة العديد من المشاريع الصناعية، والمتمثلة بم )معمل التعليب، معمل 
من السكان للعمل فيها  كبيرةً  اً الالبان ومكبس للتمور(، إذ استقطبت هذه المؤسسات اعداد

ة، لتوفر العمل المضمون فيها، مما زاد الطلب على الأراضي السكنية بالمدين واستقرارهم
ادة عدد الفنادق في ويضاف الى ذلك زي .(1)وتزايد تشييد المساكن وبالتالي توسع المدينة

ذا ( فنادقاً 288تتمثل )ا فندقً (401)تبلغ في المدينة  (2016)علمنا أن عدد الفنادق  المدينة وا 
فأن زيادة عدد الفنادق داخل المدينة  من الفنادق الشعبية،، (2) (113بموصفات معينة و)

 يؤدي بالتوسع على حساب المناطق المجاورة للمدينة .
توافد الزائرين والسياح من لنتيجة ك بالطعامأفرادها هذه الفنادق يتطلب تزويدها  وأن

نحو هذه الفنادق الطلب على المنتجات الزراعية  يزدادبالتالي و  نحوها، مختلف بلدان العالم
 .والمطاعم
ي تقف وراء برز العوامل التأسعار الارض داخل المدينة من أرتفاا أعد عامل ي   كما

داخل المدينة جعل الاراضي  ارتفاا اسعار قطعة الارض أن ذإ ايضًازيادة التوسع الحضري 
رض في ، وخاصة أن أرتفاا أسعار الأ(3) المجاورة محط انظار الافراد ذوي الدخل المحدود

عن المركز  تأجير الارض بعيداً  لذا يكون من الافضل اقتصادياً  اً مرتفعمركز المدينة يكون 
فقد تم تشيد العدد من مراكز التسويق الخاصة بتسويق المنتجات  (4)ستفادة من فرق السعرللأ
 . نحو أطراف المدينة  من المنتجات الزراعية حتياجاتهمراعية  لتلبية متطلبات السكان و إالز 

                                           

المدينمة كمربلاء ، رسمالة ماجسمتير)غير منشمورة(، جامعمة بغمداد  ، لوظيفمة لسمكنيةسمير فليح حسمن الميمالي (1)
 .70، ص2005، ،كلية التربية )أبن رشد (

 .2016، لسنة هيئة السياحة العامة، محافظة كربلاء، بيانات)غير منشورة( (2)

اشممواق عبممد الكمماظم الكنمماني، دور العوامممل الجغرافيممة فممي زراعممة اشممجار الفاكهممة فممي ناحيممة الحسممينية فممي  (3)
، 2015)غير منشورة( ، كلية التربية للعلوم الانسمانية ، جامعمة كمربلاء ، محافظة كربلاء ، رسالة ماجستير

 .160ص

 .163، المصدر السابق ، صعدي ناهي حسن (4)
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 :الهجرة-3
محافظة كربلاء موجات هجرة كبيرة سواء في هجرة الفلاحين من الريف  تفقد شهد   

الى المدينة لتوفر فرص العمل المتنوعة فيها ، او الهجرة التي شهدتها المدينة من باقي 
الماضي ، مما دفع الكثير منهم في المحافظات الجنوب   في فترة الثمانينات من القرن 

ا ، واستمرت الهجرة والنزوح باتجاه كربلاء حيث فرص العمل  المتعددة والبيئة الامنة نسبيً 
التي تشهدها المحافظات الساخنة والتي تزامنت مع الاحداث  2003موجات الهجرة بعد عام 

تسويقية قامة منافذ الغذاء وا  دينة بتوفير ما يحتاجونه من على الم اً كبير  اً وهذا شكل ضغط،
عداد الكبيرة مما أدى بالمدينة بالتوسع على حساب المناطق التي جديدة لكي تستوعب هذه الأ

 تجاورها. 

 عامل النقل: -4
دينة وتطورها العمراني وتباعد برز العوامل المهمة في نمو المعد عامل النقل من أي  

المبنية وتطور علاقتها والقيام بالتبادل  طراف فبواسطته المدينة تستطيع مد مساحتهالأ
لى مرونة نقل المنتجات لان سهولة المواصلات تؤدي إ ؛(1)الوظيفي مع المناطق المجاورة

الزراعية بين المدينة واطرافها ، ولهذا فان الحركة المتبادلة بين المدينة واطرافها هي حركة 
هذه الحركة على نقل الإنتاج الزراعي ديناميكية يفرضها طبيعة المجتمع البشري ولا تقتصر 
 .(2)والتجاري فقط بل يتعدى أيضا إلى الخدمات الأخرى

ة وتوزيع ئيسويسهل عامل النقل نقل المنتجات الزراعية من مراكز التسويقي الر  
المنتجات الزراعية على محلات التجزئة او مراكز البيع المباشر المنتشرة في المحافظة 

 على نمو المدينة وتوسعها .وساعد هذا العامل 
 أرتفاع نسبة التحضر: -5

كربلاء وزيادة اعداد الوحدات السكنية مما  رتفاا نسبة الحضر في محافظةكنتيجة لا
من  يؤدي الى زحف تلك الوحدات على اراضي المجاورة وزيادة عدد هؤلاء السكان فلابد

                                           

 .200، المصدر السابق، صمرتضى مظهر سهر الكعبي (1)

قضاء الكاظمية ، رسالة  صفاقس قاسم هادي الجبوري ، التوسع الحضري واثره في الاراضي الزراعية في (2)
 .83، ص 2009) غير منشورة ( ، كلية الآداب ، جامعة بغداد ، ماجستير
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ل العوامل التي ساعدت على من او  كربلاء محافظةوموقع  توفير المنتجات الغذائية لهم،
ليه بكل إوقعها الفريد الذي تشير الطبيعة ذ ان مإ ؛اا التحضر في المدينة بشكل كبيرارتف

ا تلتقي فيه منتجات اقاليم اصابعها لا يمكن ان يتجاهله الانسان الامر الذي جعلها سوقً 
ويضاف الى ،ضر والوظيفة الدينية التي شجعت على السكن بها وزيادة نسبة التح،متباينة 

ذلك ان كلما زادت نسبة التحضر كلما قلت نسبة الريف الامر الذي يجعل ان يصبح 
المجتمع مستهلك اكثر من غير ان يكون منتج من المنتجات الزراعية ويعتمد بدرجة الكبيرة 
على شراء ما يحتاجه من غذاء من الاسواق غير المجتمع الريف الذي يعتمد على غذائه 

 بعكس سكان الحضر الذي تزاد ريق ما ينتجه من منتجات الى الاسواق بنفسة عن ط
بزيادة نسبة التحضر مما يتطلب المزيد من الاسواق لكي  اليومية مواحتياجاته ممتطلباته

 المدينةتصبح قادرة على توفير متطلباتهم ايضا الى ذلك ان هجره سكان المحافظات الى 
 .التحضر في المدينةمن اعدد نسبة  لتوفير فرص العمل زاد
ثر التوسع العمراني على مراكز التسويق في المدينة كنتيجة لزيادة ويتبين من ذلك أ

اعداد السكان والهجرة  الوافدة الى المدينة فبعد ان كان هنالك مركز تسويق في منطقة باب 
ثم بعد   تحول الى منطقة باب طويريج يجة الى التوسع الذي شهدت المحافظةالخان وكنت

ذلك ظهره باب بغداد قرب معمل الهاشمي  عند منطقة عند مدخل الحلة وهو مركز تسويق 
 الفريحة وصول الى  مركز تسويق الامامين الحالي في منطقة الزبيلية على طريق الرابط.
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 رأس الما  -رابعًا

عادل وربما ينتاج الزراعي ، العناصر المهمة في زيادة الإ يعد رأس المال احدى أبرز
ي نتاجا ، ويتميز انه عامل إا وثيقً نتاج الزراعي ارتباطً الإبذ يرتبط عاملي الارض والعمل؛ إ

لذلك يتوقف رأس  خرىتلف رأس المال من مكان الى آخر ومن دولة الى آمتحرك ، ويخ
 .(1)في المجال الزراعي على الحوال الاقتصادية السائدة  ستثمارالمال المتاح للا

لتسويقية الزراعية من خلال قيمة الارض وهنا يأتي دور رأس المال في العملية ا    
ورفد هذه  فضلا عن ما يحتاجه من بنى تحتية  التي يشغلها الموقع التسويقي الزراعي

ردة للمحافظة على جودة السلعة بما تحتاجه من مخازن ووسائل مب التسويقية  المراكز
 .الزراعية 

على نقل تعمل عن ربط هذه المراكز بطرق نقل جيد ووسائط مواصلات حديثة  فضلاً 
في المحافظة وتوزيعه على مراكز البيع الزراعية من مركز التسويق الرئيس المنتجات 

اجور  طاءلإعالمباشر المنشرة في كافة ارجاء المحافظة ، فضلا عن حاجة رأس المال 
لعامليين في مركز في مراكز التسويق الزراعي في المحافظة حيث بلغت اجور االعاملين 

، فضلا عن حاجة  (2) الف دينار (15)ين( للمنتجات الزراعية النباتيةي)الامامالتسويق الرئيس
والاغطية رأس المال للقيام بعمليات التعبئة والتغليف المنتج الزراعي ،والقيام بشراء الاكياس 

خدمات الاعلان والترويج  راعية والمحافظة عليها ، وكذلكالبلاستيكية لتعبئة المنتجات الز 
ويضاف الى ذلك توفر المعلومات التسويقية وكل هذه الامور تحتاج الى الزراعية  السلعةالى 

وجعلها منافسة في الاسواق العالمية ويضاف الى ذلك  السلعةرأس مال من اجل رفع سعر 
وحاجة ،التي تجري على السلعة الزراعية ،(3)خدمات الفرز والتدرجاجة رأس المال للقيام بح

عن الصيانة الدورية للأسواق رأس المال لرفد المركز التسويقي بما يحتاجه من مياه و فضلا 
 مركز تسويقكما هو الحال في  هذه الاسواقفي تبلغ قيمة الاستثمار رأس المال  ، إذ

                                           

 .106سابق ، صالكاظم عبادي حمادي ، المصدر  (1)
()  مقابلة شخصية ممع احمدى العماملين فمي مركمز تسمويق الامماميين )للمنتجمات الزراعيمة النباتيمة( علمي حسمين

 .2/4/2017الدخيلي/بتأريخ/

الفتممرة مممن ربيممة خمملال ، معوقممات انتمماج وتسممويق الخضممر والفاكهممة السممودانية لأسممواق العهممدى صممالح محمممد (3)
 .63، ص 2009، رسالة ماجستير )غير منشورة( ، التخطيط التنموي ، جامعة القاهرة ، (2003-2007)
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مليار دينار عراقي و وفي مركز تسويق ، ()(  24000.000.000) بلغت قيمته نيماميالأ
فضلا عن حاجة رأس المال لتزويد ، للمنتجات الزراعية ( مليون دينار عراقي 125الهندية )

نتاج الفلاح من المحاصيل الزراعية مدة الجيدة التي تعمل على زيادة إسر والأالمزارعين بالبذو 
  نتاج اقليمي وتسويق انتاجه .الكتفاء الذاتي الى إل انتاجه من وتحوي
 السةاس   التسويقة  الزراعة  -خامسًا

تعد السياسة التسويقية الخارجية والداخلية جزءاً من السياسة الزراعية على مستوى   
النشاط الزراعي، فضلًا عن كونها جزءاً من السياسة الاقتصادية على المستوى الكلي، 

دور في تخصيص الموارد، وتحديد أسعار السلع وتنظيم انسياب العرض وتنمية فالتسويق له 
 .(1)التجارة الخارجية

لى وضع ل بمحاولتها بنقل ظروف الاقتصاد إن سياسة الدول نحو الزراعة تتمثفنجد إ 
 افضل وقد يكون ذلك عن طريق نقل النظام الزراعي من معيشي الى اقتصادي تجاري ،

نا في توجيه السياسات الزراعية العامة من خلال العديد من المجلات ويبرز دور الدول ه
والتي تتمثل في مراقبة الانتاج ، ومراقبة التسويق ، وتقديم القروض والمساعدات ، والاصلاح 

 .(2)الهيكلي للزراعة والتأمين على المحاصيل الزراعية 
لتسويقية والتسهيلات كالخدمات اوتعد الوسائل التكميلية للعملية الانتاجية الزراعية 

تاحة فرص التأمين الزراعي من اكثر الوسائل لتحقيق أهداف السياسة الزراعية في التمويلية وا  
عد جهاز الثمن هو المرشد الاساسي لتحقيق اهداف النظم الاقتصادية الموجهة بينما ي  

 المنافسة . فاهية الاقتصادية  روحالسياسة الزراعية التي تسود فيها تحسين الر 
 
 
 

                                           

()  مقابلة شخصية مع مستثمر مركز تسويق الاماميين للمنتجات الزراعية)النباتية والسمكية( المهندس رعد
 .3/2/2017سعد العتابي بتأريخ 

لبلدان العربية، اطروحة اسة الزراعية وأثرها في الامن الغذائي في بعض ارقية خلف حميد الجبوري ، السي (1)
 .15، ص2011الموصل ، كلية الادارة والاقتصاد، ، جامعة دكتوراه)غير منشورة(

، دار وائمل للنشمر  ،نمابلس 1لاقتصادية )الجغرافية الزراعيمة (، ط، في الجغرافية امنصور حمدي ابو علي (2)
 .176-175، ،ص 2004، 
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جد ان كل سةاس  اقتصاديه او زراعة  تهدف الى تحقةق الاياهة  الاقتصادي  للمجتمع  تقةم ـون

  :في موء متغريرين اساسةين

 تعظيم حجم الناتج القومي. -1

(1)التوزيع الامثل للدخل القومي -2
 

من القاارات التي  وتبرز هنا دور السةاسات الزراعة  في تسويق المنتجات الزراعة  من خلا  سلسل 

 تتخذها الدول  في توجةه مسار العملة  الانتاجة :

 سعارسةاس  الدول  اتجاه الأ-1

ومن اجل التخفيف من أثر السمات التي يتميز بها النشاط الاقتصادي على تطوره 
وقيامه بدوره الاقتصادي فقد مارست معظم الدول سياسات تدخليه متباينة بشأن الاسعار 
الزراعية ، ولكل سياسة اهدافها ووسائلها ومن هذه الاهداف التي تسعى لتحقيقها وهي رعاية 

ية مصلحة المنتجين ورعاية مصلحة المنتجين والمستهلكين في ان مصلحة المستهلكين ورعا
السعر في كونه واحد من ثلاثة  ةاهمي ز،ويبر (2)واحد وتحقيق اهداف استراتيجية محددة 

عوامل تؤثر بشكل مباشر على الربح وهذه العوامل هي السعر والكلفة وكمية المبيعات وذلك 
تكاليف ، ويعرف السعر هنا بانه القيمة النقدية لوحدة لان الربح وهو الفرق بين الايرادات وال

كل كامل وفي بعض الاسواق يتحدد السعر بش مدخل للإنتاجالى السلعة او الخدمة وصل 
 .(12، كما هو موضح في الشكل )(3)بواسطة قوى العرض والطلب

 
 
 

 

 

                                           

،  1989سالم توفيمق النجفمي، بمديع جميمل القمدو ، التخطميط والسياسمة الزراعيمة ، دار الكتمب، الموصمل ،  (1)
 .67-66ص

سالم توفيمق النجفمي ،اسمماعيل عبيمد حممادي ، التخطميط الزراعمي )تخطميط التنميمة والسياسمة الزراعيمة ( ،  (2)
 .253، ص1989دار الكتب للنشر ، الموصل ، 

الصممميدي ، بشممير عبمماس العمملاق ، أساسمميات التسممويق الشممامل والمتكامممل ، دار المنمماهج ، محمممود جاسممم  (3)
 .100-99، ص 2012الاردن ، 
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 ( المحددات والعوامل المؤثاة على السلع12شكل )ال

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

المصدر: الباحث  بالاعتماد على عبد السلام ابو قحف واخاون ، التسويق ، مكتب  الجامعي الحديث للنشا ، مصا ، 

 .303، ص 2006

 تنظيم قانون شرا عندما الأربعينيات الى السعري النظام بداية ترجع العراق وفي
 المعنية الدولة اجهزة اصبحت بموجبه الذي(  1943)  لسنة(  41)  رقم الاقتصادية الحياة
 للدخول سليمة بداية بوصفها ايجابية الخطوة وهذه ومراقبتها الاسعار تحديد عن المسؤولة هي
 وعلى  ، المنتجين وحماية لاقتصاديةا الاهداف تحقيق على يساعد سعري نظام اقامة في

 لأنه وذلك القصور من تخلو لا انها إلا العراق في السعرية السياسة اليه تهدف مما الرغم
 او النوا او للجودة وفقا المحصول تصنيف الاعتبار بنظر يأخذ لم الاسعار تحديد عند

 السةاسات الاقتصادي 

 خصائص السلع 

 عناصا المزيج التسويقي

 اسعار خدمات عناصا الانتاج
 دور الدول  في مةدان العما 

 القطاعات السوقة  درج  منايس  السلع 

 السةاسات التسويقة   خصائص المستهلك 

 والطلبالعاض  القطاعات السوقة 

 اهداف المؤسس  التسويقة  اهداف التسعير

 اعتبارات اخلاقة 
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 بين العدالة يحقق لا وبما والتدريج الفرز بعمليات المنتجين قيام يشجع لا مما الحجم،
 .(1)المستهلكين

هنا تتبع السياسة السعرية الزراعية  في القيام بالعديد من المهام فقد تتبنى بدورها 
منتجات زراعية معينة )استراتيجية (  باختيارسياسة )التوريد الالزامي( اي ان الدولة تقوم 

 باحتكارفتقوم الدولة كالحبوب الحنطة والشعير والرز وغيرها من السلع الغذائية الرئيسية 
فوفقاً لآليات تفاعل العرض والطلب في السوق يتحدد  اء هذه السلع بأسعار محددة سلفاً، شر 

وقد تقوم الدولة بشراء جزء من السعر السوقي للسلعة الذي يكون مساوياً لكلفته الحدية، 
الإنتاج وعرضه في السوق بأسعار قد تغطي التكاليف التي تتحملها لقاء الشراء أو أن تبيعه 

وحيث بلغت الكميات المسوقة  ،(2)بأسعار اقل من التكلفة وتتحمل مقدار الفرق بين السعري
( 2004-2003من المحاصيل استراتيجية كالحنطة في محافظة كربلاء للمدة من)

/طن ومحصول الشعير لنفس 19780،160 2016/طن وحين بلغت في عام 7706،680
 .(3)/طن304،850السنة بلغ 
ا التحكم في الكمية بعض السياسات للحفاظ على استقرار الاسعار ايضً وتلجأ          

الزراعية وخاصة و ان النشاط الزراعي يتأثر بالظروف  السلعةالمنتجة والمعروضة من 
بيعية والتي تعمل على تذبذب الانتاج بين سنة واخرى ومن بعده فأن الاسعار تميل الى الط

الارتفاا في المواسم الرديئة والى الانخفاض في المواسم الجيدة وفي مثل هذه الحالة تقوم 
ا في الانتاج او تقوم الدولة بخزن بعض السلع الزراعية مثل الحبوب عندما يكون هنالك فائضً 

وبقدر يتعلق الامر بتأثير هذه السياسة على المنتجين  ،(4)في الاستيراد في حالة الانخفاض 
لا  ن المنتجينلسعر التعادل فإ ذا ما كان مساوياً إلدولة لهذه السلع الزراعية افان شراء 

ن هذه الزيادة فإ عر الشراء اعلى من سعر التعادلاكان س اذيتضررون من هذه السياسة اما إ

                                           

ة ماجسمتير)غير منشمورة(، كليمة ، رسمالل وانتاج التمور فمي محافظمة ديمالى، زراعة النخينوال مصطفى كريم (1)
 . 95، ص2013التربية، جامعة ديالى، 

 .9المصدر السابق ، ص ،رقية خلف حميد الجبوري (2)

)غير منشمممورة( لسمممنة مديريمممة زراعمممة كمممربلاء، قسمممم التخطممميط والمتابعمممة، شمممبعة التسمممويق الزراعمممي، بيانمممات (3)
2016. 

 . 122،  1990سالم توفيق النجفي ، السياسة الاقتصادية الزراعية ، دار الكتب  ،الموصل ،  (4)
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سوف تحفز على الزيادة والتوسع في النشاط الانتاج الزراعي من خلال دخول منتجين اخرين 
 .(1)الى السوق الزراعية 

 نتاجية:السياسة الإ-2 

قة بالجوانب لى اصدار بعض التشريعات ذات العلاتلجأ الكثير من الحكومات إ          
لى حماية منتجاتها المحلية من منافسة المنتجات الاجنبية لها والتي الجمركية التي تهدف إ

وقد فرضت الدولة قانون ،  (2)تتمثل بفرض بعض القيود والقوانين التي تحاول حماية انتاجها 
وقد صدر هذا القانون بهدف حماية  (2010( لسنة)11حماية المنتجات العراقية رقم)

 .والصناعيةالمنتجات الزراعية 
على الاقتصاد العراقي وفتح الاسواق أمام التي طرأت ا مع التغيرات الجديدة انسجامً          

 غيرالتجارة العالمية وحماية المنتج المحلي من سياسة اغراق الاسواق بالمنتجات او الزيادة 
، ويمكن  (3)ي تدعمها الدولة المصدر للعراق في الواردات او المنتجات المستوردة الت المبررة

للدولة من تحديد كميات الانتاج ومناطقه وهذا يساعد على الحد من انتاج بعض المنتجات 
الزراعية وتنظيم زراعتها وتحديد حصة الارض المزروعة بالمحاصيل الزراعية المطلوبة في 

، وينبغي على الدولة ان تمد المزارعين بالبذور والمخصبات (4)اطار خطة زراعية معينة
اما بالنسبة ، (5)لمكافحة الامراض النباتية وتوفير الخدمات الالية للمزارا وتوفير المبيدات 

 %( عليها .8الى اسواق التجزئة  في المحافظة فبلغت نسبة الضريبة )
ظروف سياسية لها تأثير بالغ على العامل السياسي وما تشهده بعض الدول من       

الإنتاج الزراعي، ففي الأوقات التي تنشب فيها الحروب والثورات الداخلية يتأثر الإنتاج 
الزراعي تأثيراً كبيراً، فكثيراً ما يهبط الإنتاج الزراعي في أوقات الحروب، بسبب التغييرات 

                                           

 .123الزراعية ،المصدر السابق، ص، السياسة الاقتصادية النجفي سالم توفيق (1)

 2002، ، دار الشموخ للنشمر1دخل الى الجغرافية الزراعية، ط، ممحسن محارب عواد، محمد سالم الضو (2)
 .96، ص

 www.iraq-lg-law.org/en/node/510قانون حماية المنتجات العراقية  (3)
، دار وائمممل للنشمممر ،  1قتصمممادية( ، ط، الجغرافيمممة الزراعيمممة )فمممي الجغرافيمممة الامنصمممور حممممدي ابمممو علمممي (4)

 .197، ص 2004
،  1994السياسمممات الزراعيمممة فمممي عقمممد الثمانينمممات ورقمممة مقدممممة المممى المنظممممة العربيمممة للتنميمممة الزراعيمممة ، (5)

 .44ص
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نيد العاملين في القطاا التي تصيب مسببات وأسس الإنتاج الزراعي، وكذلك نتيجة لتج
الزراعي، أو يزداد إنتاج بعض المواد ويقل إنتاج مواد أخرى، ويتم التأكيد على توفير المواد 

هذا  ز، ويبر (1)الغذائية الأساسية والتخلي عن المواد التي تعد عادةً مكملة للغذاء الرئيس
 المحافظة وعلى العراق العامل في تأثيره على مراكز التسويق وعلى العملية التسويقية  في

للمنتجات  عندما كانت سوريا الممول الرئيس بشكل عام وهذا ما حصل في السنوات الاخيرة
حداث التي التسويقية بين البلديين بسبب الأ الزراعية للأسواق العراقية ، فقد انقطعت العلاقة

ل هذه المنتجات الى بسبب نق فهو نسبيان كان هناك استيراد ثانيا و  اولا والمنطقة  تشهدها 
 ضافة الى تلف الذي تتعرض لهالتاجر العراقي إ الاردن مما يسبب تكلفة اضافة على

 .بسبب صعوبة وصولها في الوقت المناسبالبضاعة 
زمات التي تتعرض لها خطيط للإنتاج الزراعي لتلافي الاوهنا يأتي دور الدولة في الت

الدول من جرى اعتماد الدولة على الاستيراد ،وهنا يأتي تخطيط الانتاج الزراعي من منطلق 
 .(2)موقع ودور الانتاج الزراعي وأهميته في الاقتصاد الوطني 

 سةاس  الدول  اتجاه الاسواق الزراعة :-3

التخطيطية ، وشروط لا يختفي دور السياسات الحكومية التنظيمي في وضع المعايير 
على تنظيم استعمالات الارض لتفعيل دورها  ةالبناء وضوابط التنمية ،والتي تعمل جاهد

الحيوي ، حتى تصل بالمحافظة الى الواقع المفترض في دراساتها التخطيطية لتتوافق مع 
عى فيه موقعه ويشير روبونيستن ار الاسواق ي   القائمة بها وأن التخطيط لإقامة أنشطتها

( بأهمية عمل مسح ميداني قبل اقامة السوق ليشمل نوعية المواصلات والطرق 1987)
 ، (3)المؤدية اليه ومواقع المجمعات المنافسة والسمات السكانية والقوة الشرائية 

الاسواق وتهيئة الشروط والروابط والموصفات الفنية  وبعد الدراسة المستفيضة لإقامة
بتهيئة قطع الاراضي التي يتم انشاء الاسواق الزراعية عليها  لأنشاء الاسواق تقوم البلدية

                                           

بممممراهيم عبممممد الجبممممار المشممممهداني، الجغرافيممممة الزراعيممممة،  (1) ، دار الكتممممب، جامعممممة 1طنمممموري خليممممل البممممرازي وا 
 .73ص م،1980الموصل، 

 . 63، ص 2010، دار الراية ، عمان ،  1جواد سعد العارف ، التخطيط والتنمية الزراعية ، ط (2)

التطممور ، الأسممواق فممي مدينممة مكممة المكرمممة ) دراسممة فممي النشممأة و واق بنممت حمممزة محيممي الممدين مليبمماريأشمم (3)
 .175ص، 2009، جامعة ام القرى ،منشورة( ،كلية العلوم الاجتماعية)غير والتوزيع(، رسالة ماجستير
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 ( لسنة 13،وهي املاك عائدة الى البلدية وتأخذ البلدية نسبة معينة منها حسب قانون )
وزارة البلديات ترفع الى وهذه الاراضي سواء عائدة الى وزراعة الزراعة او الى ،(1) 2006
في المحافظة وبعدها تقوم هيئة الاستثمار في محافظة كربلاء بمنح اجازات  ستثمارهيئة الأ

استثمار خاصة بتلك الاراضي للمستثمرين سواء ان كانت خاصة بساحات تسويق 
الحيوانات)الصفاة( او حتى الخاصة بمراكز التسويق الزراعي في المحافظة كمركز تسويق 

 ن(الزراعي )الفريحة( او مركز تسويق )الامامي
ما مزاد العلني عن طريق إسواق بالن عن هذه الأبعد ذلك تقوم البلدية بالإعلا

 3السنوية من )سنة الى  يجارات( سنة او عن طريق الإ25الى 15من )وهي  المساطحة
سنوات(  وبذلك تكون للبلدية نسبة معينة ، ويكون المستثمر فيها وهو مسؤول المحافظة على 

من خلال التعاقد مع عاملين النظافة والذين يعملون دفعتين  زراعيالتسويقي ال نظافة المركز
  . نظافةعاملًا  (2) (20-10) هذه المراكز في ويبلغ عدد هؤلاء العامليين وليلاً  في اليوم ظهراً 

 المناسبات -اسادسً

زيادة الطلب على المنتجات الزراعية في  في المحافظة تشهد مراكز التسويق الزراعية
هم المراكز من أ محافظة كربلاء، كما تعد المناسبات الدينية(و  الافراح،و  ،الأعيادالمناسبات)

كربلاء محافظة ذ اصبحت إ ؛اا وفي العالم الاسلامي خصوصً الدينية في العالم عمومً 
ا لما ونظرً  ،في مناسبات متعددةالمقدسة قبلة تهفوا اليها الملايين من جميع أنحاء العالم 

لى تزايد توافد اعداد كبيرة من الزائرين إليها في هذه المناسبات فيؤدي إ تشهده المحافظة من
 من الغذاء، مراكز التسويق الرئيسة لسد احتياجاتها فيالطلب على المنتجات الزراعية 

التي تشهدها المحافظة وزيارة النصف من شعبان  ربعينية ( )الأوخاصة في الزيارات المليونية
من مراكز التسويق لمواكب الذين يقومون بتجهيز مواكبهم خاصة من اصحاب ا وبصورة
حيث يكون مركز والهندية، والاماميين  فريحةال مركز تسويقة في المحافظة ومنها الرئيس

 وبالتالي سلع زراعية ،  ستيراد ما يحتاجه منا لتجهيز لهذه المناسبات وأالتسويق مستعد مسبقً 
ما بالنسبة الى اصحاب محلات التجزئة فهم فيها ، إب على المنتجات الزراعية يزداد الطل

مركز التسويق الرئيسي جلب البضائع الى محالهم الاخرون يعانون من صعوبة الوصول إلى 
                                           

 .2016)غير منشورة( ، لسنة ء ، قسم التخطيط والمتابعة ، بياناتمديرية بلدية كربلا (1)

 إستمارة الإستبانة. (2)
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ستعداد مسبقا يتوجب على المستهلك الألذا  نسدادهاتعطيل الطرق في المحافظة وأل نظراً 
ها . وكذلك الامر بالنسبة الى زنالمنتجات الزراعية وخ لشراء كميات التي يحتاجها من

  صحاب )محال التجزئة ( . أ
اكز ا كبيرا على مر عداد الكبيرة التي تشهدها المحافظة مما يسبب ضغطً نتيجة الأ

 خاصة من ناحية توفر الغذاء لهم.تسويق المنتجات الزراعية في المحافظة بكافة نواحيها و 
ربعينية اعلى نسبة في توافد الا فقد سجلت زيارة (15)كما هو واضحا من الجدول

ا لتوفير ما يحتاجه عداد مسبقلى المحافظة عمل خطة تسويقية والأفينبغي عأعداد الزائرين ، 
المزارعين  سد النقص وتشجيعم الوافدين إليها بغية كان سكان المحافظة أ نالسكان سواء إ
 لا القليل منها.منتجات إة وعدم احتياج استيراد النتاجهم لتغطية السوق المحليعلى لزيادة إ

  (15دو  )الج

 .خلا  المناسبات الدينة كابلاء المناسبات الدينة  وأعداد الزائاين الى محايظ   

 ت

تاريخ المناسبات 

 الدينة 

 أزاء كل مناسب  أعداد الزوار )تقايبا( سبب الزيارة الدينة 

 ( مليون5) (ذكرى استشهاد الإمام الحسين ) (محرم1-10)  .1
 مليون(22) (ذكرى أربعينية الإمام الحسين ) (صفر1-20)  .2
 200,000 (زيارة الإمام الحسين ) رجب 1  .3
 300,000 (ذكرى ميلاد الإمام علي ) رجب 13  .4
 500,000 زيارة الإمام الحسين الرجبية رجب 15  .5
  150,000 (ميلاد الإمام الحسين ) شعبان 3  .6
 (3500000 -2500000) )عج(ميلاد الإمام الحجة  شعبان 15  .7
 500,000-4,00,000 +ليلة القدر(جرح الإمام علي ) رمضان 19  .8
  500000 (استشهاد الإمام علي ) رمضان 21  .9

 100,000أكثر من  ليلة القدر الأكبر رمضان، 23  .10

عيد الفطر المبارك واخر ليلة من شهر  شوال1ليلة ويوم   .11
 (750000-500000) رمضان

 (1500000-1000000) ليلة ويوم عرفة )زيارتين مخصوصتين( الحجةذي  9  .12
 (1500000-1000000) ليلة ويوم عيد الأضحى المبارك ذي الحجة 10  .13
 )لكل ليلة ويوم(500000 ليلة ويوم 104 ليالي الجمع  .14

 .2016)غير منشورة(،ماكز الكفةل للدراسات الاحصائة ،بةانات ،العام  للعتب  العباسة  المقدس  الأمان المصدر:



 

 

 



 دور العوامل الجغرافية في مراكز تسويق المنتوجات الزراعية في محافظة كربلاء

 

 

100 

 كثاي  الاسواق المنايس  :-سابعًا

مه ومقدار الطلب وتنظيمه والمنافسة فيه جيؤثر السوق بمظاهره المختلفة من حيث ح
ومرونة الطلب على السلع وأرباحها على الانشطة الاقتصادية المختلفة التابعة له ، وهذا 

 .(1)اخرى للتمركز بالقرب منه  التنوا في الانشطة يزيد من مدى جاذبيته لجذب اسواق
الاقتصادية الاسواق القائمة  غيرحيث تشمل هنا وفورات التكتل المنافع الاقتصادية و 

في منطقة معينة والتي تقع في جوار تجمعات سكنية حضرية ومناطق تكتل ضخمة وهي 
كبيرة ومتنوعة مما جعل هذه المناطق ذات قدرة كبيرة على جذب المزيد من الانشطة 

 . (2)الاقتصادية 
القرب من مركز ة تتركز بميدانية ان مراكز التسويق الرئيسويتبين من الدراسة ال   

المدينة حيث تستفاد هي الاسواق من طرق النقل ومن انخفاض تكاليف النقل من جهة اخرى 
، اضافة الاستفادة من البؤرة التجارية للمناطق المركزية والتي تتمتع بكثافة سكانية عالية ، 

 امين  ومنها مركز تسويق الامحيث تتركز هنا مراكز التسويق الزراعية في محافظة كربلاء 
 مركز تسويق الاسماك تكون بجوارها  )الرابط ( ، )للفواكه والخضراوات( في منطقة الزبيلية 

، مقربة من مركز المدينة على  انتقع وتستفاد هي الاخرى من المزايا المذكورة اعلاه، و ،
ز لى مركز تسويق الهندية للمنتجات الزراعية هو الاخرى يقع في مركوكذلك الحال بالنسبة إ

الاسماك ، ومركز تسوق الفريحة مركز تسويق قضاء الهندية  وتوجد على مسافة قريبة منه 
ومن ذلك نلاحظ ان مراكز التسويق الرئيسة تميل ان تجاور  في منطقة الفريحة،الذي يقع 

  بعضها وان تتركز في مراكز المدن مستفيدة من التسهيلات المقدمة لهم .
سواق وتظهر على شكل لأالمحافظة تتشتت فيها اطراف في حين نجد أن في أ    

ن محلات تجزئة كما هو الحالة في ناحية الحسينية و قضاء الهندية و عين التمر . لا
ا طراف المحافظة تتسم بوفرة الاراضي الزراعية الواسعة وذات الثمن والايجار المنخفض نسبيً أ
وتزود هذه كل محال تجزئة سواق وظهورها على ش، وهذا العامل ساهم في تشتت الأ(3)
ي سواق في مواسم معينة  بالمنتجات الزراعية مباشرا من الاراضي التي تجاورها مستفادة هلأا

 الاخرى من انخفاض تكلفة النقل.
 

                                           

 .167،  صشواق بنت حمزه محي الدين مليباري، المصدر السابقا  (1)
 . 109، ص2010ر الصفاء، ، عمان، دا1عبد الزهرة علي الجنابي، الجغرافية الصناعية، ط (2)

 .207، مصدر سابق، صمرتضى مظفر سهر الكعبي (3)
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 الخلاص  

مراكممممممز تسممممممويق  لقممممممد ظهممممممر مممممممن هممممممذا الفصممممممل تممممممأثير العوامممممممل الطبيعيممممممة والبشممممممرية علممممممى 
 الموقممممممممع)حيممممممممث لعبممممممممت العوامممممممممل الطبيعيممممممممةالمنتوجممممممممات الزراعيممممممممة فممممممممي محافظممممممممة كممممممممربلاء 

سممممممواء فممممممي ممممممما يخممممممص الموقممممممع الجغرافممممممي الممممممذي تمتمممممماز بيممممممه  (الجغرافممممممي، السممممممطح، المنمممممماخ
وقاً لتصمممممممريف المنتوجمممممممات دينيممممممماً وتجاريممممممماً جعلهممممممما سممممممم مركمممممممزاً  باعتبارهمممممممامحافظمممممممة كمممممممربلاء 

فيمممممممما يخمممممممص السمممممممطح فمممممممأن سمممممممطح منطقمممممممة الدراسمممممممة يغلمممممممب عليمممممممة صمممممممفة  أمممممممما الزراعيمممممممة،
قامممممة الأسممممواق الزراعيممممة فضمممملًا عممممن تنشمممميط لممممة الانحممممدار الممممذي يسمممماعد علممممى إالانبسمممماط وق

 الإنتاج الزراعي من خلال أستخدم المكائن والآلات في العمليات الزراعية .
أمممممممما تمممممممأثير المنممممممماخ فهمممممممو واضمممممممح والمتمثمممممممل بالأمطمممممممار والتطمممممممرف الكبيمممممممر فمممممممي درجمممممممات    

ويق المنتوجمممممات الزراعيمممممة ، الحمممممرارة وانخفاضمممممها والمممممذي يمممممؤثر همممممو الاخمممممر علمممممى مراكمممممز تسممممم
 وعلى السلعة الزراعية المعروضة ،وعلى تحديد موسمية المنتج الزراعي. 

إن سممممممكان منطقممممممة الدراسممممممة قممممممد تزايممممممد تزايممممممداً  الفصممممممل أيضمممممماً  هممممممذا فممممممي لنمممممما ظهممممممر لقممممممد   
وأن  بسممممممبب العوامممممممل الطبيعيممممممة والهجممممممرة الوافممممممدةم  2016وعممممممام 1997 ملحوظمممممماً بممممممين عممممممام
ية تتطلممممممب التوسممممممع فممممممي إقامممممممة الأسممممممواق فممممممي المحافظممممممة وتمممممموفير ممممممما هممممممذه الزيممممممادة السممممممكان

 يحتاجه السكان من غذاء وتلبية متطلباتهم.
احممممممممدى أبممممممممرز  باعتبممممممممارهأممممممممما دور النقممممممممل الرئيسممممممممي فهممممممممو يشممممممممكل علامممممممممة بممممممممارزة          

. أمممممممما عنصممممممممر فمممممممي ربمممممممط منممممممماطق الإنتممممممماج بمنممممممماطق الأسمممممممتهلاك العواممممممممل التمممممممي تسممممممماهم
عيمممممممة فيبمممممممرز دورهممممممما فمممممممي حمايمممممممة المنمممممممتج المحلمممممممي ممممممممن المنافسمممممممة السياسمممممممة التسمممممممويقية الزرا

نتمممممماج ت زراعيممممممة تعممممممزز دورهمممممما فممممممي تنميممممممة الإالاجنبيممممممة مممممممن خمممممملال سممممممن قمممممموانين وتشممممممريعا
 المحلي.  
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 المبحث الاول
 تمهيد:

الزراعية أحد أبرز القطاعات الاقتصادية الزراعية المهمة ليس فقط  مراكز التسويقتُعد   
أنما على مستوى اقتصاديات العالم لما لهذه المراكز من أهمية  على مستوى محافظة كربلاء

كبيرة في توفير الغذاء للسكان فضلاا عن تنشيط الجانب التجاري بين تلك الدول، فقدت أولت 
قامة الأسواق الزراعية متطورة من حيث البنى بجانب ال الاهتمامتلك الدول  تسويق الزراعي وا 

ى واقع تلك الأسواق والتعرف على عل الفصل هذا وأردنا أن نسلط الضوء في التحتية وغيرها.
في منطقة الدراسة ، وبيان الجانب الإقليمي  لهذه الأسواق والتعرف الزراعي برز مراكز التسويق أ

 التي تعمل على التبادل التجاري مع هذه المراكز. على أبرز الدول والمحافظات

المنتجات  تسويق لمراكز  بمبحثين تناول المبحث الأول التوزيع الجغرافيالفصل إذ جاء        
( 4نصيب مركز قضاء كربلاء )من ء إذ كان في محافظة كربلا )النباتية والحيوانية(،الزراعية

ة أحداهما في منطقة الفريحة والاخر في منطقة الزبيلية ( مراكز تسويقية نباتي2،)مراكز تسويقية 
( للمنتجات الحيوانية في 1ومركز تسويق ) ، ( للأسماك في منطقة الزبيلية 1ومركز تسويقي)
احدهما الزراعية مراكز التسويقية ( 3)ي حين حصل  قضاء الهندية علىف منطقة الفريحة،

 ومركز تسويقي حيواني ،في مركز القضاء  ماكللمنتجات النباتية والاخر لمراكز تسويق الأس
 عين التمرحصل  في حين( ، 1ومركز تسويقي حيواني)أما ناحية الحر فقد حصلت على ، (1)

  (.5ينظر الى الخريطة)للمزيد   (1على مركز تسويق حيواني )

 والحيوانية(. )النباتيةبشقيها التسويقية البعد الإقليمي لتلك لمراكز أما المبحث الثاني فقد تناول
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 مراكز تسويق المنتوجات النباتية:-أولًا

دف التعامل مع توزيع الظواهر تقوم فلسفة الجغرافية على تنمية اطار مفهوم ه         
  . لذا يمكن التعرف على أبرز مراكز تسويق المنتوجات النباتية:(1)حداث في الحيز المكاني والأ
 .نيماميتسويق الأمركز -1

ين للمنتجات الزراعية أكبر مراكز التسويق الزراعي في يعد مركز تسويق الأماميُ 
المحافظة وهو من الاسواق الكبيرة الذي له اهمية اقليمية كبيرة، إذ يقع في منطقة الزبيلية الرابط، 

ومر بناء هذا المركز بثلاث مراحل ، المرحلة الاولى تم فيها تهيئة ، 2م(6000وتبلغ مساحته )
ها مركز تسويق الاسماك والمرحلة الثانية تم فيها بناء المكاتب الارض للبناء وتم تشيد علي

، وتعود ملكية   2(م2.5والمرحلة الثالثة تم بناء ساحة ورقيات وساحة صيانة وورشة مساحتها )
للبناء ودراسة موقع المركز تم  ةتهيئدية كربلاء وبعد دراسة الأرض المهذا المركز التسويقي الى بل

الخاصة بتلك الأراضي  جازاتبمنح الإ الاستثمارمار كربلاء لتقوم هيئة ه إلى هيئة استثرفع
الأماميين في تاريخ مركز تسويق وأفتتح  ( سنة،20مستثمر في هذا المركز)للمستثمر وان مدة ال

( ، ويعد نقلة نوعية في أسواق المحافظة وكانت مدة انجاز هذا المشروع الكبير 2012/ 1/6)
( مليار دينار عراقي ، وهو من المشاريع 24.000.000.000المشروع ) شهراا ، وبلغت كلفة 24

حدهما للذهاب و الاخر سوق على بوابة كبيرة  لها بابين أالضخمة في المحافظة ، ويحتوي ال
 للإياب تتمكن من خلالها سيارات الحمل من تفريغ البضاعة داخل السوق وشحنها.

واء فيما يتعلق من ناحية الكهرباء والإنارة الذي مجهز هذا المركز بكافة الخدمات س        
يكون المتعهد وهو المسؤول عنها وخدمات المجاري و الصرف الصحي وكذلك نظافة المكان ، 

( مطاعم ،  وكما 5والذي يعمل فيه عمال بالتناوب صباحاا ومساءا، وتوجد داخل ذلك المركز )
ا يحتاجونه البائعين ، ومحال للتجهيزات يوجد بداخله محال لبيع الأكياس والصناديق وكل م

الزراعية من الاسمدة والبذور ، وتوجد ايضا عند بوابة السوق حماية أمنية خارج السوق وبداخله 
ينظر ( مكتب حالياا 40، كما يحتوي مركز التسويق بداخله على عدة مكاتب يصل عددها الى )

لة حسب الخطة البنائية . إذ يتم تأجير هذه ، إذ تزداد المكاتب في السنوات المقب(2الى الصورة)
بلغ سعر الإيجار في بعض يالمكاتب من المتعهد الرئيس ويتم أيجارها بالمزاد العلني حيث 

                                           
(1) Harvy dived , explanation in geography, Edward Arnold , London , 1965 , p191. 
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، حسب  ( مليون دينار10يتجاوز بعضها ) ( مليون دينار في حين لم15المكاتب التسويقية الى )
ن الخضراوات والفواكه  يتم فيه خز مخزن  40، ويحتوي السوق على اكثر من موقع المكتب

 لحمايتها .
ر ، الذين يقومون جا( ت65ل هذا المركز الى اكثر من )في حين بلغ عدد التجار داخ 

، ويقوم هؤلاء ة سواء إن كانت محلية او مستوردة الى السوق وعرضها بداخلهيعبجلب السلع الزرا
ير بالتزام في بيع محاصيله الى ذلك التجار بإعطاء الفلاح قروض مالية مقابل ان يقوم الاخ

ى مرأب ، وكما يحتوي ذاك المركز التسويقي علصاحب المكتب الذي أقامه بمساعدتهالتاجر او 
ن هنالك مرأب خارج مركز التسويق الرئيس كواقع لوقوف السيارات داخله،  وفي حين إ

ركز التسويقي فيه ، وحيث يحصل ذلك المركز على ضريبة مقابل دخول السيارات داخل المحال.
 ( م.2,5ويحتوي ذاك السوق على شارع خروج يبلغ عرضه )

 (2)صورةال

 المكاتب في مركز تسويق الاماميين

 

 .5/4/2017المصدر: الباحثة بتاريخ 

تكون على شكل التجارية في السوق ال المحمكاتب أن من خلال الدراسة الميدانية بين تي
نهاية السوق مكونة فسحة مكشوفة تساعد الى صفوف تفصل بينها ممرات وتمتد بشكل طولي 
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صحاب حيث يقوم أالمتسوقين على التنقل والتحرك داخل السوق الى جانب كونها متنفسا للسوق 
السوق على مساحة م، ويحتوي المكاتب بعرض بضاعتهم من خلال محال المكتب المحدد له

الحارة في فصل الصيف  قف بسقوف حديدية للوقاية من أشعة الشمسمسو أمامية تابعة له 
ناك مساحة محددة لا يتم ن ه، غير أوط الأمطار في فصل الشتاءوحماية المنتجات من سق

هذه صحاب أ سبة لصحاب المكاتب، في حين بعضمحددة من قبل المستثمر بالنتجاوزها 
سوقين داخل السوق تة المللذي يتم عرقمر ابعرض بضاعته في وسط المارة الأ المكاتب يقوم
 .وذلك بسبب غياب الرقابة القانونية زدحاموالامن الضوضاء ويسبب  نوع 

تاج الزراعي وفي توزيعه الجغرافي، مراكز التسويق دوراا بالغ الأهمية في تصريف الإنتؤدي      
هذه المحال ويقوم لية العمل داخل السوق يتم عرض السلع والمنتجات الزراعية داخل وان أ

البيع في هذه الأسواق آلية ة ، ان المستهلكون بشراء ما يحتاجونه من السلع والخدمات الزراعي
المركز يقوم بتوزيع منتجاته ن بيع الجملة يحتل النسبة الأعلى، لان وأ يشتمل الجملة والمفرد ، 

وم بتجهيز المناسبات الدينية ا يقوايضا في كافة  انحاء المحافظة، على محال التجزئة  المتواجدة 
 الليمون وتفاح وغيرها من الفواكه،بما تحتاجه من منتجات زراعية ، فيتم عرض الفواكه البرتقال و 

، في حين يتم عرض محاصيل البصل و والرقي والطماطة في صناديق بلاستيكية واخرى خشبية
بيع هذه كل حزمة ، ويتم ما محاصيل الثوم فيتم عرضة بشأ ،(نايلون)أكياس والبطاطا داخل 
ساس الكيلو إنما ن محصول الموز لا يباع على ا، في حين نجد أ)الكيلو(اساس المحاصيل على 

، وان الصناديق يقوم بشرائها اصحاب المكاتب ويتم توزيعها على الفلاحيين على اساس )الوزن(
ة سمدبالصناديق والأ لذي يقوم بتجهيزهمولكل صاحب مكتب لديه عدد من الفلاحين والمزارعين ا

                                                      .البلاستيكيةوالبذور ويتم تجهيزهم بالأغطية 
(ألف دينار في حين تبلغ دخولية 10تبلغ قيمة ضريبة دخول السيارات ذات الحمولة الكبيرة )

في السوق يتفاوت طلبهم على  ونجد ان المشتريندينار،  ف(الآل5السيارات الصغيرة الحمولة )
 ت الزراعية حسب متوسط الدخل الفردي .المنتجا

نحاء المحافظة جذب الزبائن له من كافة أفي ا مركز التسويقي هذا مهما الموقع  يُعد         
زدحام  وضجيج المدينة ويبقى ات المجاورة لأنه يقع خارج المدينة ويبتعد عن الأوكذلك المحافظ
ا حتى في المناسبات الدينية لا يتأثر بأغلاق الطرق كما هو ا دائما تسويقي مفتوحا هذا المركز ال
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ا الذي يغلق تمام في فتره الزيارة الاربعينية لأنه قريب من الحال في مركز تسويق الفريحة سابقا 
اضافة ان مركز تسويق مركز المدينة ويعتبر طريقها المكان الذي يسير عليه الزائرين ، 

، وتقع على الطريق الرئيسي )الرابط( الذي يربط (كم7عد عن المدينة بمسافة )يب نالأماميي
، ويزداد الطلب على منتجاته أهمية إقليمية له ربلاء بمحافظة النجف الاشرف،محافظة ك

بات ضافة الى كثرة المناسالمحافظة وتحسن قدرتهم الشرائية إالزراعية نتيجة لزيادة السكان في 
 عداد الوافدين لها .افظة وزيادة أالدينية في المح

 مركز تسويق الهندية -2
يعرض هذا  )محلة الكص(،إذيقع هذا المركز التسويقي في مركز قضاء الهندية في         

ذي يغطي بها قضاء الهندية،  وتم المركز التسويقي منتجاته الزراعية من الفواكه والخضار ال
قبل بلدية الهندية وتحديد موقعه الجغرافي  وتحديد  نشاء هذا السوق بعد المصادقة عليه منأ

يجار أملاك الدولة،مساحته حسب قا يغطي هذا السوق قضاء الهندية والبالغ عدد  نون بيع وا 
( مليون دينار عراقي، 125لتجار )، وبلغت قيمة ايجاره سنوياا إلى ا(1)( نسمة259632سكانه )
 ويحتوي(م 1984وتم أنشاء هذا السوق سنة)،  2(م800المركز التسويقي ) بلغت مساحةفي حين 

يتوزعون بين المحاسب و  (عاملاا 17المركز التسويقي بداخله على مكتب واحد ويدار من قبل )
بداخله على  ذي يقوم بعملية التعبئة والتغليف، كما يحتويبين الذي يقوم بتفريغ البضاعة وبين ال

( براد يتم فيها وضع الزروع 2، وعلى )الخضرواتخزن الزرع من الفواكه و  ( مخازن يتم فيها3)
، وتم تصميم هذا السوق على شكل مستطيل تجود والتي لا تتحمل تقلبات المناخية السريعة التلف

بداخلة ساحة واسعة لدخول السيارات وتفريغ وشحن البضاعة ، وتم تغطية السقوف الامامية من 
المناخية سواء ان كان في الزراعية من ظروف  بهدف حماية المنتجات تبناية السوق بالمسقوفا

ء ينظر الى مطار في فصل الشتاحالة الإشعاع الشمسي وحرارة الصيف أو في حالة سقوط الأ
 . (3الصورة)

 
 
 

                                           

 .2016 ،مديرية أحصاء كربلاء، بيانات)غير منشورة( (1)
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 (3الصورة )

 .مركز تسويق الهندية للمنتوجات النباتية 

 
 .13/6/2017لمصدر: الباحثة  بتاريخ ا

عن طريقه يتم توزيع  لة والذيجمالرئيس في قضاء الهندية لل هذا السوق عد  يُ            
لى اسواق التجزئة لفواكه من مركز التسويق الرئيسي إجات الزراعية بما فيها الخضروات واو المنت

هذا  وغيرها من مناطق القضاء ، ويعد في نواحي القضاء والمتمثلة بالخيرات والجدول الغربي
لزراعية المحلية التابعة الى القضاء حيث يستلم السوق كميات السوق مكان لتصريف المنتجات ا

–الجمعية  -لى ) الحي العسكريحلية وتسويق هذه السلع الزراعية إمن المحاصيل الزراعية الم
لى مركز التسويق الذي يارته الخاصة بنقل منتجاته الزراعية إيقوم الفلاح بس إذ ،الكبير ( السوق
ا،                 5-4خل السوق من )التسويق دا ل ذروةفي مركز القضاء ، وتصيوجد  ( صباحا

في المحافظة بعد مركز  مركز تسويقي ندية  للمنتجات الزراعية ثاني ابرزمركز تسويق اله يعد
ط على مراكز التسويق لتخفيف الضغ الهندية نشاء هذا السوق في قضاءين وتم أماميالأتسويق 

 وحيث يكون نوع البيع فيه جملة ومفرد. في المدينة؛ 
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  مركز تسويق فريحة -3
عام الى الأغلاق عدة مرات وأعيد فتحه  المركزة  ولقد تعرض هذا فريحالفي منطقة يقع        
وكان هذا السوق يعد  عبارة عن سوق متكامل؛وهو  ، ومن ثم أغلق مرة أخرى،(2016 26/2)

 للتسويق الزراعي ،ين يمامقبل افتتاح السوق الأمن اكبر مراكز التسويق الزراعي في المحافظة 
ضافة الى البضائع المحلية ليتم عرضها داخل السوق ، البضائع من مختلف بلدان العالم أ تأتيه

بئة ا قرب محطة التعضا يمعة كربلاء ومن مدينة الزائرين وأويقع هذا السوق على مقربة من جا
فادة من المراكز الحضرية التي تجاوره  وهو ، وهو بهذا الموقع يستطيع الإ(4ينظر الى الصورة)

هذا السوق  افظة كربلاء بمحافظة بابل ، ويعدالذي يربط محا على الطريق الرئيس ويقع  ايضا 
 .ا الاول في المحافظة سابقا 

ن مساحة مستطيلة تحتوي على عدة قواطع ما البناء العمراني للسوق وهو عبارة عإ
عرض دارة وبراد وساحة محددة من قبل المستثمر ليتم سويقية ويحتوي كل قاطع على غرفة إت

ا، م تقريبا (250اتب وتصل مساحة المكتب الى )صحاب المكالسلع الزراعية فيها من قبل أ
، وايضا لوقف السيارات لة بالبضائعرضية مبلطة لدخول السيارات المحمويحتوي السوق على أ

 ( عاملاا 600لى )، وكان عدد عمال هذا السوق يصل إ2( م5800وتبلغ مساحته السوق الكلية )
ما وقت العمل في هذا معاا، أ، وان طريقة البيع في هذا السوق وهو بيع بصيغة الجملة والمفرد 

لة ليتم فيها تنظيف ة ساعتان فاص ( ، و هنالك فتر ليلاا  12ا الى صباحا  3السوق يبدأ من ) 
 .السوق أرضية 

كبير  اا ن هناك عددالى أ فضلاا  ( تاجر رئيس30ويصل عدد التجار الرئيسين فيه الى)   
ويوجد داخل ، ( برادات كبار متوقفة عن العمل حالياا 4)ار الثانويين ، وكما يحتوي علىمن التج
فر اوتتو  (هانة وغيرهالالخس وال)من  صل الى دونم تعرض فيها الورقياتساحة ورقيات تالسوق 

بالأغطية لحماية المنتجات  وتغليف السوق  لخدمات من المياه الصالحة و إنارةافي هذا السوق 
ا بداخله على السوق ايضا ا ، ويحتوي هذا الزراعية من الصيف الحار ومن مطر الشتاء ايضا 

فيها  سماك الحيةع الأحواض ليتم وضأ( 5على)و ، 2م(400ه )سماك تبلغ مساحتلبيع الأسوق 
دخولية وهنالك  ،سماك المعروضة للبيع فيها الذي يتم وضع الأ وقاعة منام و مخزن للعربات

                                           

() .مركز تسويق الفريحة مغلق عن العمل حالياا 
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ب حجم البراد حسو  دينار .(1)دينار عراقي الف( 15-2سعارها )للسيارات المحملة تتفاوت أ
( 1000رسمها الى )ما قيمه الدخولية للسيارات الخاصة عند التبضع فيصل المحمل بالبضائع ، أ

 دينار عراقي عند التبضع فقط.
 مركز تسويق الفريحة. (4الصورة )  

 

 .2/6/2017المصدر :الباحثة بتأريخ       

 سماك مراكز تسويق الأ-اثانيً

 

سماك في المحافظة وهي قليلة اسة الميدانية أن مراكز تسويق الأيتبين من خلال الدر   
ين في منطقة الزبيلية ق الأماممحافظة كربلاء وهي مركز تسويتتركز في مركزيين للتسويق في 

تشرة في عموم ومركز تسويق الأسماك في قضاء الهندية في حين نجد ان أسواق التجزئة من
سماك وهي غالباا ما توجد على ضفاف الأنهار والبحيرات وفي بعض المحافظة لتسويق الأ

والخضراوات في بعض محلات التجزئة كما هو الحال الأحيان توجد مختلطة مع أسواق الفواكه 
 في سوق الدهان الذي يقع في  مدينة كربلاء .

 
 
 

                                           

 (.2، الملحق)إستمارة الإستبانة (1)
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 ميين للأسماك مركز تسويق الأما -1
لفواكه والخضار في منطقة الزبيلية ، وتم الأماميين ل هذا السوق بجوار مركز تسويقيقع       
( وكانت مدة هذا المشروع 14/2/2014يخ )سماك في تار يذ هذا السوق لتجارة الأفي تنف ءالبد
بطريقة المزاد العلني  يتم تأجيرهة استثمار كربلاء إذ سوق الى هيئالوتعود ملكية  هذا  ،واحدة سنة

يجار أملاك الدولة، ويُعدحسب قانون   سواق الحديثة في المحافظة .من الأ بيع وا 
مكاتب ولكل مكتب يحتوي على اربع ربع ويحتوي على أ 2م(1500)تبلغ مساحة السوق       

على عدد من  حواض للأسماك ويكون شكل السوق على شكل مستطيل ويحتوي بذلك المكتبأ
  سماك التي تزيد عن حاجة السوق ويتم المحافظة عليها البرادات يتم وضع الأسماك فيها وهي الأ
هؤلاء  د( تجار ويع7لي )غ عدد التجار فيه الى حواداخل البراد وعرضها في اليوم التالي وبل

التجار المسوقين الرئيسين في المحافظة والمحافظات المجاورة كون هؤلاء التجار يمتلكون مزارع 
 وبحيرات داخل المحافظة ومجهزة بمولدات اوكسجين للأسماك .

سماك ا ، حيث نقل الأ( صباحا 7-3وقت العمل في هذا المركز التسويقي من الساعة ) ويبدأ     
اب( ، تأتي محملة بالأسماك من البحيرات الموجودة داخل -لسوق بواسطة سيارات) نوع بيكالى ا

سماك بواسطة عربات دفع لبها الى ذلك السوق وتعرض هذه الأكربلاء ومن خارج المحافظة وج
الكمية  لن لا تقبالمفرد وتكون سياسة البيع فيها أويتم البيع فيها بصيغة الجملة ولا يتعامل 

  .(5ينظر الى الصورة) ( كيلو25عن ) المباعة
( سنوياا ، كما يحصل المستثمر على 18يقوم المتعهد بتأجير المكاتب إلى التجار بقيمة )       

(% عند البيع، وما 3مبالغ  عند دخول السيارات الحمل الى داخل السوق وتبلغ قيمة الضريبة )
 الشانك والحرش والصبور والبياح .نوعية الأسماك المتعارف عليها تجارياا وهي واسماك 

ويقدم هذا السوق خدماته لسكان المحافظة بالدرجة الأساس لتلبية حاجة هؤلاء السكان وحاجة  
محال خاصة  دأسواق التجزئة )السماجة( وفي بعض الاحيان الى )الشمباز( وهم أشخاص لا توج

بهم أنما يتم عرض بضاعتهم في العراء ، إلا ان وجود التجار والوسطاء قد يولد ضغطا على 
 حجم السلعة الواردة والذي يؤثر على ارتفاع السعر عندما تقل نسبة المعروض من كمية الطلب

 ، حيث يتسع نطاق تصدير الأسماك من مركز تسويق هذا الى المحافظات المجاورة.(1)
                                           

 .201، ص، المصدر السابقميثم عبدالحسين حميد الوزان (1)
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 (5رة )صوال

 .كيفية عرض الاسماك للبيع

 
 .1/7/2017المصدر: الباحثة بتاريخ 

 

 سماك الهنديةمركز تسويق أ-2
حة هذا المركز التسويقي ( ، وتبلغ مساةيقع في قضاء الهندية في منطقة )شيخ حمز 

ويحتوي ، (1)( مليون20ا الى )لى بلدية الهندية وتبلغ قيمة تأجيره سنويا إ عائديته عودوت 2م( 400)
( عمال في حين 12هذا السوق على مكتب واحد ويدار من قبل عدد من العمال يبلغ عددهم )

الكهربائية )مولد  ( تاجر والتاجر الرئيسي واحد ومصدر الطاقة25يبلغ عدد التجار الفرعيين الى )
4( حوض ويكون عرض الحوض )2ويحتوي على احواض يبلغ عددها )(وطني و، 

X
(، وتكون 5

تهلكين بصيغة السوق ويتم شرائها من قبل المس السوق تعرض هذه الأسماك في لعمل داخلالية ا
دار الضريبة عن دخول السوق ( صباحا ويكون مق7-6العمل فيها من )الجملة  ويكون وقت 

في حين يتم تجهيز السوق بمصادر بضاعة محلية من البحيرات والمناطق المجاورة (% ، 4)
بالماء وتدويرها  م تغليفها بأغطية بلاستيكية وملئهاسطة سيارات حمل يتوتنقل هذه الاسماك بوا

                                           

 .23/6/2017مقابلة شخصية مع التاجر مجيد الرماحي بتأريخ  (1)
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الى ذلك السوق والمحافظة على  ةسماك حيلماتور الميكانيكي لضمان وصول الأبواسطة ا
ا داخل السوق  فهي) أسماك الكارب الاحمر ف عليها تجاريا ما نوعية الأسماك المتعار أ .جودها

وبذلك يكون (. 6ويتم فرزها حسب النوع ينظر الى الصورة )ش ( وأسماك القطان والشبوط والحر 
 مصادر تمويلها من قبل شط الهندية والبحيرات الاهلية المتواجدة في القضاء ومن بحيرات

سماك المتواجدة في بحيره الرزازة بسبب زيادة نسبة الملوحة الحبانية في حين قلة الطلب على أ
يقوم هذا المركز بتمويل القضاء بما يحتاجه من الاسماك ، مما يؤثر على قلة الاسماك فيها .

( مليون دينار؛ وبسبب 70ويعاني هذا السوق تذبذب أسعاره بعد إنّ كانت قيمة الإيجار فيه )
غياب الرقابة القانونية اصبح هناك تنافس بالأسعار من قبل الباعة المتواجدين على الطرقات مما 

 ( مليون دينار. 20أدى الى انخفاض الإيجار الى )
 

 (6صورة )ال

 سماك في مركز تسويق الهنديةكيفية فرز نوع الأ    

 

 .1/8/2017المصدر: الباحثة بتاريخ 

 .مراكز تسويق حيوانات الماشية-ثالثا

المباع منها وايوائها غير يواء لمواشي فيها لغرض بيعها وأسواق التي تعرض ايقصد بها الأ       
 لى مكان اخر . المجازر او نقلها إلغرض إرسالها الى 
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لمحافظة كربلاء ومنها مراكز  داريةالإت الحيوانية في مختلف الوحدات سواق المنتجاتنتشر أ
ا تسويقية تابعة الى مديرية بلدية محافظة كربلاء حسب قانون بيع وايجار املاك الدولة سنويا 

ة تمارس عملية بيع مباشر لحيوانات وتختلف اسعار المزاد العلني فيها ، وبعضها اسواق عشوائي
 الماشية .

خصصة ومجازة من قبل البلدية وان ن مراكز تسويق الحيوانات وهي عبارة عن ساحات مأ
مديرية بلدية كربلاء وضمن ن يكون ملائما للشروط الصادرة من قبل موقع السوق يجب أ اختيار
(، ولقد 46( من المادة )7والمعدل للفقرة )( 1964( لسنة )165دارة البلديات العامة رقم )قانون أ

عادة من قبل أالى مؤسسات البلدية والتي تراعى وتعين ساحات بيع المواشي  ةأناطت مهمة تهيئ
المديرية العامة للتخطيط العمراني في تصميم المدن ، وحيث ان الكتاب الصادر ينظر في 

 .(1)د البلدية للأسبابالشروط البيئية الى ساحات بيع المواشي وجعلها ضمن حدو 
التخلص من ظاهرة الفوضى الحالية في البيع العشوائي للمواشي في ساحات مواقع متعدد في -1

من النفايات الناتجة من العملية بدون وبدون ضبط وبما يزيد اكثر  المدن والارصفة بدون رقابة
 انتظام .

الموضحة في الفقرة المتقدمة ذا كان البيع ضمن ساحات تحددها البلدية يتم تقليص الاثار إ-2
 ويمكن اجراء عملية النظافة بشكل مسيطر من قبل البلدية .

 .(2)مهما للبلديات  ان تأجير هذه المراكز التسويقية يشكل مورداا -3

والمتضمن الاشارة الى محافظة  12/6/2016شعبة الاثر البيئي في  كربلاء بلديةقامت وا  
( بخصوص المحددات والمتطلبات البيئية 12888رقم )كربلاء المقدسة الإدارة المحلية الم

 الخاصة بمراكز تسويق المواشي وفق تعليمات اصدرتها:
عن التجمعات السكنية ، نتيجة  2( م500عن ) لقامتها خارج حدود البلدية وبمسافة لا تقإ-1

ورائحة  كثرة الشكاوي من المواطنين الذين يسكنون بالقرب من هذه الاسواق وما تسببه من تلوث
 بالإحياء السكنية القريبة منها .   ركريهة تض

 عن مترين . لاحاطتها بسياج من مواد صلدة وبارتفاع لا يق-2

                                           

 .2016منشورة( ،مديرية بلدية كربلاء، شعبة التخطيط والمتابعة، بينات)غير  (1)
 .2016)غير منشورة( ، لسنة شعبة التخطيط والمتابعة ، بيانات،  بلديات كربلاء مديرية (2)
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تبليط الارضية وتوفير شبكة مجاري وخزانات ارضية وبحجم مناسب لغرض تجميع مياه -3
 .سل ومياه الامطار وتفرغ باستمرارالغ
باستمرار وعدم ها الى مواقع الطمر الصحي وضع حاويات لجمع المخلفات الصلبة ونقل-4

 .تكديسها
 .فقة مع استخدام الوقود كوقود لهاتوفير محرقة نظامية لحرق الحيوانات النا-5

 عمل مسقفات كحضائر لإيواء وعرض الحيوانات.-6
 (16دو  )الج                                                                       

 المراكز التسويقية لبيع حيوانات الماشيةمساحة  

 2ساحة  الم المركز التسويقي ت

 50.9 الفريحةمركز تسويق  1

 22.9 الحر مركز تسويق  2

 23.6 مركز تسويق الهندية  3

 3.5 عين التمرمركز تسويق  4

 %100 المجموع 

 .2016المصدر : مديرية بلديات كربلاء ، بيانات )غير منشورة( ،

 

 (13شكل )ال

 مساحة المراكز التسويقية لبيع حيوانات الماشية 

 .(16عتماد على بيانات الجدو )الباحثة بالإالمصدر:  

 مركز تسويق الفريحة

 مركز تسويق الحر 

 مركز تسويق الهندية 

 مركز تسويق عين التمر
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ن مراكز تسويق حيوانات الماشية تظهر في مناطق خلال الدراسة الميدانية  يتبين أ من   
( 13( والشكل)16ويبين الجدول) ين التمر وفي قضاء الهندية وفي ناحية الحرالفريحة وقضاء ع

سواق بيع الحيوانات ، ونلاحظ ان أمساحة مراكز تسويق حيوانات الماشية في منطقة الدراسة
ن يكون موقع مع الشروط التي وضعتها شعبة الأثر البيئي بأ قالماشية في المحافظة لا تتطاب

ة تعمل على انشاء مراكز ي تابعة للبلديراضدود البلدية وذلك بسبب عدم وجود أالسوق خارج ح
رات الدولة ومؤجرة ما تكون تابعة الى دائرة زراعة كربلاء او الى دوائر عقاتسويق عليها فهي إ

 .الى الفلاحيين
 مراكز تسويق حيوانات الماشية -1

 مركز تسويق الفريحة.-1
الماشية وتبلغ مساحة هذا السوق  تا كبير لبيع حيواناويظهر ضمن منطقة الفريحة سوقا      

( خانات فقط تبلغ مساحة الخانات  5( خانه الا ان المعمول بها )30ويحتوي على ) 2(م5800)
 .(على التوالي 275-585-623-504-1000)الأولى الخمسة 

( مشبك تتخلله فراغات يتم وضع حيوانات الماشية في داخله وعرضها  PRCومحاط بسياج )  
محددة بسياج شفاف ومقسمة هذه  أخذ شكل هذا السوق شكل محال صغيرةا يللمشترين وكم

، ويحتوي على (7ينظر الى الصورة)لى الابقار والجاموس حداهما للأغنام والاخرى إالمحال أ
خل السوق ساحة داخلية لتفريغ وصعود الحيوانات القادمة من المناطق المجاورة ليتم عرضها دا

ا السوق قديم يفتقر الى خدمات البلدية كالنظافة وكما يحتوي على لهذوان البناء العمراني  
ارضية غير مبلطة ، وسوء خدمات المجاري فيها ويعاني هذا السوق في فترة سقوط الامطار 
ومن تكوين )الوحل( بسبب ضعف البنية التحتية وخدمات المجاري في هذا السوق وكما يعاني 

المحملة  تكما انه يحتوي على بوابة صغيرة تعاني السيارامن عدم توفر المياه الصالحة للشرب و 
ية محافظة لى بلدهذا السوق إ ان عائديةلى السوق ، و يوانات من صعوبة الدخول والخروج إبالح

على مكتب  يعراقي ويحتو دينار ( مليون 135) يجار هذا السوق سنوياا كربلاء حيث تبلغ قيمة إ
ا اما الية ( صباحا 11-5(عاملا ويبدأ وقت العمل فيه من )32لى)إ واحد ويبلغ عدد العامليين فيه

( 5000العمل داخل هذا السوق حيث يتم عرض الحيوانات فيها مقابل مبلغ مادي تبلغ قيمة )
 دينار.

وان عمولة البيع مباشرة داخل السوق بسبب انعدام الرقابة ويكون البيع فيه جملة ومفرد،  
 حمل(.-لحيوانات وهي من نوع )كياالصحية ، وان السيارات الناقلة ل
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 (7صورة  )ال

 .ريحة لبيع حيوانات الماشيةفالمركز تسويق  

 

  .23/8/2017المصدر: الباحثة بتاريخ 

 
 .23/8/2017المصدر: الباحثة بتاريخ  
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سوق وهيي منطقية فريحية يتم تمويل هذا السوق بحيوانات الماشية من المناطق المجاورة لل
ويحتييل هييذا السييوق مكانيية  نييات فيييتم داخييل حييدود المدينيية فقييط، تسييويق هييذه الحيوامييا أ الحسييينية،و 

فريحييية وهيييي منطقييية زراعيييية تجيييود فيهيييا تربيييية لأنيييه يقيييع فيييي منطقييية ممييييزة فيييي تسيييويق المواشيييي 
ضييافة الييى ناحييية الحسييينية وهييي ميين المنيياطق لمنيياطق التييي تجهييز السييوق إالمواشييي وهييي ميين ا

  فيها تربية الأغنام فيتم رفد هذا السوق بالمواشي مين منطقية الفريحية الزراعية الخصبة والتي تكثر

( 694( والمييييييييياعز)1115اليييييييييى)( و الجييييييييياموس 6610)بليييييييييغ عيييييييييدد الاغنيييييييييام فيهيييييييييا اليييييييييى إذ؛ (1)
وميين خييلال التحقييق الميييداني يتبييين ان نسييبة تسييويق هييذا السييوق عالييية وهييذا  ،(2)(1620بقييار)والأ

 يعود الى شهره السوق التجارية اضافة ان يقع على مقربة من المدينة ويتصل بطرق نقل جيدة .
 مركز تسويق الهندية.-2
ذا وتعود ملكية ه 2(م2700وبمساحة )، منطقة الرجيبهفي  اضمن قضاء الهندية وتحديدا يقع     

( دينار وهو من الاسواق 82050000ا )جار السوق سنويا السوق إلى بلدية الهندية حيث يتم إي
القديمة في قضاء الهندية والذي يعمل على تجهيز نواحي القضاء بما تحتاجه من مكان ويأتي 

جازر او الى الفلاح هذه الحيوانات الى السوق لعرض حيواناتهم وبتالي تسويقها الى الم الكو ام
 .( 1988)تم انشاءه عام   التي تفتقر الى الخدماتن الاسواق القديمة وهو ملغرض جنيها ، 

 مركز تسويق الحر.-3
عود عائديته إلى بلدية الحر؛ إذ ، وت 2(م2500وتبلغ مساحته )يقع هذا السوق في الحر       

وكما يبلغ عدد  ( تاجر عامل فيه200يوجد في هذا السوق مكتب واحد ويحتوي الى اكثر من )
اجد فيه وتتم عملية البيع وتعد اكثر الاغنام وهي اكثر الحيوانات تو  (عاملاا 20العاملين فيه الى)

ا السوق مكتب في هذ دوجق بين المشتري والبائع ، حيث لا يلى المستهلك بعد الاتفامباشرة إ
ط الحي العسكري نما يتم بيع الاغنام على الشارع الرئيسي الذي يربمخصص يستخدم للبيع إ

نب الايمن منه بحي الامن الداخلي اي يتم البيع على جانبي الشارع خارج السوق وخاصة الجا
لى ابسط الخدمات شأنه شأن اسواق الحيوانات الاخرى في المحافظة وهي ويفتقر هذا السوق إ

                                           

 (.4، الملحق )إستمارة الإستبانة(1)

   .129، المصدر السابق، صفاضل فتاح حميد الدهشهيام  (2)
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ارضية ويحتوي على الخانات التي تتوفر فيها شروط النظافة التي يتم فيها وضع الحيوانات 
 لطقس لاسيما اثناء سقوط الامطار.نما ساحات متربة تعاني من تغيرات امبلطة إ

 مركز تسويق عين التمر.-4
وهو  (منطقة البهوى ومنطقة العين الشرقية)يقع هذا السوق في  قضاء عين التمر قرب        

لى هذا السوق إ ( ، وتعود عائدية1/9/2016 )هذا السوق في فتتاحمن الأسواق الحديثة إذ تم ا
، في حين بلغ عراقي ( مليون دينار15وبلغت قيمة ايجار هذا السوق سنويا )بلدية عين التمر 

ا لهذا السوق ، ويحتوي السوق بداخلة تاجرا  (15و ) ( عاملاا 15عمال المشتغلين فيه الى )العدد 
وبلغ عدد  ويغطي هذا السوق قضاء عين التمر ، 2(م400على مكتب واحد ، وتبلغ مساحته )

ويعاني هذا السوق من قلة  ( تاجر،25عمال وعدد التجار الى )( 5العاملين فيه هذا السوق الى )
 الخدمات الموجودة فيه على الرغم من تاريخ انفتاحه الجديد .

اما فيما يخص تسويق جلود الحيوانات فهنالك المخازن المتعلقة بتحضير جلود الحيوانات     

 موقعيهقد حددت البلدية ان تكون هنالك محددات وتهيئتها للدباغة ف
(1)

: 

صالحة الغير اسي للمدينة وكذلك على الاراضي يسمح اقامتها خارج حدود التصميم الاس -1
  .(كم عن اقرب تجمع سكني1عن ) لللزراعة وبمسافة لا تق

 عن الشارع العام. 2(م500عن ) لوتبعد بمسافة لا تق -2

الصادرة بموجب  1995( لسنة 2ا الى التعليمات رقم)استنادا يفضل انشائها ضمن المجازر  -3
ب / سادساا( ) مخازن  -3ة )المعدل المادة الرابع 1972( لسنة 22قانون ذبح الحيوانات رقم )

 الجلود(.

 .يفضل أنشائها ضمن المناطق الصناعية المخصصة لعمل الدباغة -4

حيث ان منطقة الدراسة لا توجد فيها مراكز تسويقية مخصصة في بيع جلود الحيوانات انما يتم  
 بيعها بصورة عشوائية وغير خاضعة للشروط الصحية.

 

 

 

                                           

 .2016)غير منشورة( ،مديرية بلديات كربلاء، شعبة الاثر البيئي، بيانات (1)
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 سواق الموسمية الأ-رابعا

وهي الاسواق التي تظهر في مواسم معينة وحيث تتوزع هذه الاسواق في المحافظة كما هو      
سوق منطقة باب بغداد حيث يلجأ  السوق الموجود عند اطراف المدينة  و المتمثل فيالحال في 

لى هذا السوق العديد من المسوقين لإنتاجهم وهم من جهة المزارعين حيث يتم عرض منتجاتهم إ
شهر الثامن المن  ءا بتدااا ما تكون هذه المنتجات صيفية ويبدأ هذ السوق في هذا السوق وغالبا 

مور بأنواعها من )الرطب والزهدي ( وكذلك يتم عرض  المحاصيل الصيفية بدأ من عرض الت
من شهر الخامس ) الباميا والباذنجان والفلفل والرقي والخيار الماء وخيار القثاء وغيرها( ، 

ا اخر وهناك سوقا ق والعرموط )الكمثرى( ؛ والفاكهة والمتمثلة )المشمش ، الكوجة ، العنب والنب
ة الحر وهو عبارة عن سوق يحتوي على العديد من المنتجات الزراعية والمتمثلة يظهر في ناحي

بمحاصيل الخضروات والفواكه حيث يظهر هذا السوق في موسم معين وهو موسم الزيارة 
للوصل  ا من زيادة الطلب على منتجاته ومن عامل انقطاع الطرق وعدم القدرةالاربعينية مستفيدا 

على هذا السوق من قبل سكان ناحية الحر ومن  بة ، حيث يزداد الطليسالى مراكز التسويق الرئ
 اصحاب المواكب الحسينية لتجهيز مواكبهم طيلة فترة الزيارة. 

رجاء تشرة في كافة أفهي منبها خاصة مراكز تسويق فلا توجد  )الحية(ما بالنسبة للدواجنأ      
لى الى اصحاب محال الجملة ومن ثم إا بشكل مباشر من الحقول الخاصة بهتسوق المحافظة و 

 من اسوق التجزئة الى المستهلكون.المستهلكون او 
لى كافة ارجاء يع الدواجن إلتوز  ةفهناك شركات مخصصما بالنسبة لمنتجات الدواجن أ    

وهي مراكز ؛  2كم(2)عن  لالمحافظة وشرط ان يبتعد كل مركز تسويقي عن الثاني بمسافة لا تق
من  تجاته مستوردةمن نا ما تكو ومركز تسويق النور لمنتوجات اللحوم والتي غالبا  ،تسويق الكفيل
 .الدول الخارجية
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 المبحث الثاني
 ة.الزراعيالمنتوجات لمراكز التسويق  البعد الإقليمي

 والحيوانية( الزراعية )النباتيةجات و في هذا المبحث البعد الاقليمي لمراكز تسويق المنتنتناول     
سواق الأ ومقدار الكميات المسوقة وطرائق تسويق هذه المنتجات الزراعية ومصادر تمويل هذه

 .بتلك المنتجات الزراعية
 الاقليم الوظيفي

مصادر الادراك المعنوي لكثير من اجم اللغوية والعلمية تشكل بعض ذا كانت المعإ         
( ورد في معجم المصطلحات Regionالمصطلحات والمفردات ، فان مصطلح الاقليم )

الجغرافية على انه منطقة من سطح الارض تتميز عما يجاورها من المناطق بظاهرة او مجموعة 
 .(1)من الظواهر أو خصائص معينة تبرز وحدتها او شخصيتها 

جزء من سطح الارض يتميز بخصائص جغرافية  وكما يعرف الاقليم الجغرافي بانه          
الاجزاء الاخرى من سطح الارض حيث تكون تلك الصفة الجغرافية ضمن ذلك معينة تميزه عن 

 .(2) الجزء
ايشير النظام           الى العلاقات والتفاعلات بين مجموعة من الدول التي تقع  الإقليمي ايضا

كما يشير ذلك المجال الجغرافي الذي يضمن دول متجاورة تتداخل  ؛داخل الاقليم الجغرافي الواحد
بعضها البعض في انماط معقدة من التفاعلات والتعاملات تحقيقا للأهداف ومصالح مع 

 .(3)المشتركة 
          

 
 
 
 
 

                                           

، 2006، دار الصفاء للنشر،عمان،1محمد جاسم محمد علي شعبان العاني، الاقليم والتخطيط الاقليمي، ط (1)
 .31ص

 .32، صالمصدر نفسه (2)
، مكتبييية  1متشيييل ، تطيييور الجغرافييييا الحديثييية ، ترجمييية محميييد السييييد غيييلاب ،دوليييت احميييد صيييادق، طروجييير  (3)

 .56، ص 1973الانجلو المصرية ، 
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 :جات النباتية وطرائق تسويقهاوقليمي لمراكز تسويق المنتالبعد الإ-أولا

 

ن هناك ن يسوق محصوله وأمن المزارع الذي يريد أ تبدأ عملية التسويق الزراعي بدءا    
اما ان يقوم بتسويق انتاجه بنفسه وبشكل مباشر الى  ؛ليهامسارات تسويقية متعددة يلجأ الفلاح إ

د الموقع يحد إذ ه الخاصة لتوفر له تكاليف النقل،سارتموب ةالزراعيالمنتوجات  تسويق اكز مر 
فأختار لي ا للعائد الماسواق طبيعة المحاصيل المزروعة تبعا المسافة الفاصلة بين الأراضي والأ

لى جانب ارتباطه بالعوامل البيئية منها والبشرية ويرتبط المحاصيل المزروعة في اقليم ما إ
من ثم يقوم الفلاح بنقل منتجاته و  ،(1)بتكاليف الزراعة والعائد المالي الذي يغطيه اي محصول 

الذي على ة في المحافظة وعرضها على أصحاب المكاتب وبسعر الأإلى مراكز التسويق الرئيس
 في بيع صندوق الطماطة الى تاجر يعرض عليه من قبل اصحاب المكاتب فيقوم الفلاح مثلاا 

غالباا في حين يقوم التاجر ببيع المنتجات الى المستهلكين وهم  عراقي( دينار 5000مركز التسويق)
 . ( مسار تسويق منتوجات الفلاح14يوضح الشكل) من اصحاب محال التجزئة اما يكونو 

 مسار تسويق  منتوجات الفلاح(41) شكلال

 
 

 
   

  
 

               
      
 

 المصدر: الباحثة بالاعتماد على الدراسة الميدانية.             

عة الى الباوفي بعض الاحيان يقوم المزارع في بيع منتجه خارج مراكز التسويق الرئيسة 
الضريبة لى الاسواق العشوائية المتواجدة على الطرق لتخفيض تكاليف النقل و المتجولين وا  

                                           

 .149محمد خميس الزوكة ، الجغرافية الزراعية ، المصدر السابق ، ص (1)

 المستهلك تاجر التجزئة تاجر الجملة

 جـنتـالم
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نتاج الخضراوات ذات الزراعي بما فيه إنتاج وأن عملية تسويق الإوالحصول على هامش الربح؛ 
ل اهمية كبرى في مضمار التطور الزراعي من خلال تأثيره في تحديد مقدار الدخل الذي يحص

عليه المنتجون لذا تنظم هذه العملية في الدول المتقدمة الكثير من المؤسسات الخاصة والعامة ، 
ا وتمتلك محافظة كربلاء اقليما ت الزراعية وهي المرحلة النهائية، ق المنتجاعد عملية تسويوتُ ، (1)

الزراعية الخصبة راضي صيل الخضروات والفواكه وتوفير الأا يشتهر بزراعة المحاا كبيرا زراعيا 
جه تالي تزويد الاسواق بما تحتاالفيها والتي تساعد على زراعة المحاصيل الزراعية وب

تالي ايجاد السواق من المناطق الريفية وبويتم تجهيز هذه الأ(،من)منتجات زراعية وحيوانية
 .(2)بين المدينة والريف وبما يقدم الريف للمدينة من منتوجات زراعية قتصاديةاعلاقات 

يتركز تسويق الخضروات والفواكه في عواصم الاقاليم والمدن الرئيسة باعتبارها مركز الثقل      
السكاني ومجال الحركة التجارية النشطة وحيث القوة الشرائية المتزايدة تنتقل الخضر بين مناطق 

 .(3)واخر  إقليمالانتاج ومناطق الاستهلاك عبر قنوات تسويقية متعددة تختلف تفاصيلها بين 

وتمثل الاهمية التسويقية للفاكهة بالنسبة للمنتج والمستهلك برغم أن هناك نوعا من التخصص  
لا ان العالم ويرتبط بالمناخ والبيئة إلى حد كبير إ في انتاج الفاكهة بين الاقاليم الطبيعية في

  ن الفاكهة لانعرف كيف لينا ثمار ما ما تصل إينتشر في كل ارجاء العالم فغالبا  ةاستهلاك الفاكه
تنتج أو ما كل شجرتها أو حتى ميعاد جني محصولها ولكن النظر للتقدم التقني في مجال 

 .                      (4)لينا الفواكه المنتجة من معظم انحاء العالم ويق مثل هذه المنتجات أصبحت تصل إتس

شكال وصور تدخل في غذاء الانسان على أذ إ ؛همية غذائية كبيرةمار الفاكهة أن لثكما أ    
مختلفة وتحتوي على العديد من الفيتامينات  وكما انها تحتوي ايضا على المواد الكربوهيدراتية 

                                           

 .126، صاسيل فاضل ايوب، المصدر السابق (1)

الاساسيييية لمدينييية الحميييزة وعلاقتهيييا الاقليميييية ، المصيييدر السيييابق، ، الوظيييائف ريييياض كييياظم سيييلمان الجميليييي (2)
 .113ص
وتسيييويق الخضييير والفواكيييه السيييودانية، رسيييالة ماجسيييتير)غير منشيييورة(، ، معوقيييات انتييياج صيييالح محميييدهيييدى  (3)

 .48، ص2010التخطيط التنموي، جامعة الخرطوم، 
 http://kenanaonline.com/users/Mhegawy/downloads/1052التسويق الزراعي ،  للإنتاج النباتي ،  (4)
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ذ قد يصل عدد هذه العناصر الى اكثر من ذلك؛ إ الامينية والعضوية والزيوت وغيروالحوامض 
 .(1)اعنصرا  60

حيث نجد ان  الناس على اقتنائها من الأسواق، الذي يشجع وتختلف فوائد الفاكهة الامر         
 .(2)المشمش غني بالحديد والرمان ويحتوي على الفيتامينات وتستخدم ثماره كغذاء طازج 

ما بالنسبة لمحاصيل الخضراوات فهي تأتي بالمرتبة الثانية بعد محاصيل الحبوب من أ  
والفواكه  توتحتاج الخضروا فقد ازداد الطلب،لمنطقة الدراسة حيث الاهمية والمساحة بالنسبة 

من تجهيزها بالبرادات للمحافظة على سلامتها في النقل واجراء  ءا خدمات تسويقية جيدة ابتدا
وصولها بشكل مناسب الى  م بعملية تغليف السلعة وتعبئتهاعليها عمليات العد والفرز والقيا

 المستهلك.
عة التلف والورقية ) الكرفس والريحان والسبانغ و السلق( ما محاصيل الخضراوات السريأ         

ي الاماكن القريبة لى المستهلك ، حيث تسوق فتج إمن المن يتم تسويقها مباشرةا  ا ماوالبطيخ فغالبا 
سريعة التلف  لأنها ا تسوق الى مركز التسويقي الرئيسا ملى محلات التجزئة ونادرا من زراعتها وا  

 .( مسار تسويق الخضروات والفواكه15ولا تتحمل تكلفة، يوضح الشكل )
                         

 
 
 
 
 
 
 
 

 

                                           

فيييي محافظييية دييييالى، رسيييالة ، التبييياين المكييياني لزراعييية وانتييياج اشيييجار الفاكهييية عبيييد الاميييير عبيييد ا  الشيييمعي (1)
 .14، ص2002ية الآداب ، جامعة البصرة، )غير منشورة( ، كلماجستير

 .234ص، المصدر السابق، شاكر ميسر لفته الزاملي (2)
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 (15) شكلال

 ةلتسويق الرئيسمراحل تسويق منتجات الخضروات والفواكه وصولا الى مراكز ا
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 ماميين للمنتجات النباتيةويق الأالبعد الاقليمي لمركز تس-1

ا ويغطي هذا ا اقليميا ة في المحافظة وله بعدا المراكز الرئيسمركز التسويقي من هذا ال يُعُّد         
السوق جميع أنحاء المحافظة بما تحتاجه من منتجات زراعية ، حيث تكون مصادر تمويل هذا 

قضاء مناطق الزراعية التالية والمتمثلة في ناحية الحسينية و الالسوق من داخل المحافظة من 
)المشمش حيث تجهز ناحية الحسينية السوق بالفواكه من الهندية وعين التمر وناحية الحر ( 

ما عين التمر وغيرها من المحاصيل الزراعية( ، أ والكوجا والرمان والنارنج لنكي الدنياوالتمور وا
 ناحية الحرفي حين تجهز  ،خضر من)الطماطة وخيار وبصل وثوم(فتمول السوق بمحاصيل الم

)البصل والمحاصيل الورقية ه بمحاصيلالشريعة فتمولا في منطقة وتحديدا لمركز التسويقي 
والمتمثلة بالخس والهانة ( ويبدأ موسم تسويق البصل المحلي من شهر الرابع ، ويتم تسويق 
ى الطماطة على موسمين صيفي وشتوي ويتم تسويق الطماطة المحلية من أشهر الصيف الاول

وتنتهي  11من بداية) شهرية فهي تعرض ، اما الطماطة الشتو وتستمر الى نهاية الشهر الخامس
 .(1في شهر

ان الكميات المسوقة  لاإ لى السوق بنفسه او عن طريق وسطاءويجلب المزارع هذه المنتجات ا
 مع بولان الكميات المسوقة وهي لا تتناس ،بالغرض لموسميتها اولاا  ينتاج المحافظة لا تفمن إ

بالاستيراد من المحافظات فيقوم المركز التسويقي  ا، ليها ثانيا اعداد سكان المحافظة والوافدين إ
الطلب بما يحتاجه لتغطيه  يكون الاستيراد على مدار السنة المجاورة ومن خارج العراق حيث

                .(8ينظر الى الصورة) الزبائن

 .( توضح السلع الزراعية المستوردة8) صورةال

 
 .(7/7/2017 )المصدر: الباحثة بتاريخ
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 (17دو  )الج

 الدو  التي تمو  مركز تسويق الاماميين بالمنتجات الزراعية من الخضروات والفواكه:

 اـــيــــركـــــت

حامض الحلو و الليمون ا –تفاح ال– يلا لنكال-برتقالال
 البطاطا. –كيوي ال -فطرال-تفاح ال –جزر ال

 رانإيـــــــــــــ

محاصيل ال –رقي ال – البصل –بطاطا ال–طماطة ال
 -جزرال –القرنبيط(  –الخس –ورقية )الهانة ال

 سنجبيلال -كرزال

 ورياــــــــــــس

حامض ال –برتقال ال -كوجه) اللو صفره وحمره (ال
 عنبال –)سندي( 

 يلا لنكال –حامض ال –رمان ال –برتقال ال رــــصـــــــــم

 خضر و حلوالرمان الأ نــمــيـــــــال

 الموز–منجا  – سالأنانا –الليمون  –البرتقال  افريقيانوب ــج

 لا لنكيال ستانـــاكـــب

 .الدراسة الميدانيةالمصدر: 

كما هو موضح  لمركز التسويقي على مدار السنةهذه الدول المزود الرئيسي لهذا ا عدت 
ويجهز هذا المركز محافظة كربلاء والمحافظات المجاورة من بابل والنجف ،  (17في الجدول)

 بما تحتاجه من منتجات زراعية . 
 المحافظات التي تمو  مركز تسويق الامامين بالمنتجات الزراعية النباتية.(18دو  )الج         

 المحاصيل الورقية. –البطيخ –الرقي  بابل

 النجف

 –البطيخ –الرقي  –البصل الاخضر  -الطماطة 

 العنب

 الطماطة الموصل

 العنب. صلاح الدين 

 .المصدر: الدراسة الميدانية

تزود هذا السوق إذ بابل والمتمثلة بهذا المركز التسويقي  تزودالتي المحافظات المجاورة  اما       
ماطة ما محافظة النجف الاشرف فيتم جلب منها ) الطأ) الرقي والبطيخ والمحاصيل الورقية( يب
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الشتاء وفي فصل الصيف محاصيل )الرقي والبطيخ والعنب ( المغطاة والبصل الاخضر ( في 
ما الموصل فتزود هذا السوق بالطماطه، وتزود محافظة ، أا من إقليم المناذرة ويأتي العنب تحديدا 
تجات ، وفي حين يتم جلب بعض المنوق بالعنبا منطقة سامراء هذا السصلاح الدين وتحديدا 

 (.18والجدول) (6ينظر الى الخريطة )الاخرى من محافظة البصرة 
 (6الخريطة)

 .البعد الإقليمي المحلي لمركز تسويق الامامين                         

 
 .255000000:1رسم،المصدر: الباحثة بالاعتماد على الدراسة الميدانية، بمقياس             
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المحاصيل الزراعية ما الدول التي يتم الاستيراد منها وبكميات كبيرة ولمختلف انواع أ 
يران وتركيا بالدرجة الاولى وثم مصر وسوريا واليمن وافريقيا وباكستان والاردن والمتمثلة ) بإ

لتجارية في المحافظة وسع الاقاليم اعد هذا المركز التسويقي من أي. و  (وغيرها من الدول الاخرى
   فهو يجهز تجار الجملة وتجار التجزئة في المحافظة والمحافظات المجاورة.

كز التسويق ان تأثير هذا السوق ونفوذه يفوق مر تبين من خلال الدراسة الميدانية أي        
انه قليم الذي يقع على مقربة من المدينة اضافة ي المحافظة كون موقعه التجاري الإالاخرى ف

قاليم يقع على الطريق الذي يربط محافظة كربلاء بمحافظة النجف الاشرف مما جعل سكان الا
الى مد هذا السوق بما يحتاجه من منتجات زراعية من هذه  ضافةالمجاورة التسوق منه وأ

على  لفة النقل وضمان وصول المحاصيل طازجة والمحافظةالمحافظات لعامل المسافة وتقليل ك
التي تتحمل تكاليف نقل و المحاصيل التي تجلب من المناطق الاخرى بعض ير غ ،جودتها

 اضافية . 
سوق يزود جميع أقضية ونواحي كربلاء بما تحتاجه من تجهيزات زراعية الن أضافة أ

لبعد الاقليمي الى المحافظات المجاورة حيث تجهز امن )الاسمدة والبذور وغيرها( ، ويصل 
وحيث يتم شراء هذه الاسمدة اثناء جلب البضائع الى هذا السوق من فلاحيها من هذه الاسمدة 

 مناطق المجاورة .
ن البضائع الزراعية مرتفعة سواء ن نسبة المستورد موتبين من خلال دراسة هذا السوق أ         

نتاج المحلي لإستيراد من المحافظات المجاورة او من الدول الخارجية حيث ينحصر اأن كان الا
موسم الصيفي ويكاد شبه ينعدم في فصل الشتاء والاعتماد على الدول الاخرى في تجهيز في ال

 اسواق المحافظة.
ليها بتغليف السلعة اقية وجلب التجار إلى الاسواق العر تتسابق هذه الدول في التصدير إإذ        

عة ومحكمة الزراعية و واعطائها مظهر جميل ووضعها بعبوات ملونة لإعطاء طابع مميز للسل
 تلف .الللمحافظة عليها من 
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 ( 7ريطة )الخ

 ين.لمركز تسويق الامام الدولي البعد الاقليمي

 
 .40000000:1بالاعتماد على الدراسة الميدانية، بمقياس رسم المصدر: الباحثة      
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 البعد الاقليمي لمركز تسويق الهندية-2

يعد ثاني أهم مراكز التسويق الزراعي في المحافظة حيث يغطي قضاء الهندية بما     
 إذحتاجه من منتجات زراعية وعلى مدار السنة ، ويجهز هذا السوق من داخل القضاء نفسه ي

تعد منطقة الهندية من المناطق الزراعية الخصبة ذات التربة الجيدة، وتوفير المياه والتي تعتمد 
حسن فهي تستطيع ان تمد السوق بما يحتاجه من محاصيل زراعية ، وتحتوي  على جدول بني

ان تمول السوق  ععلى مساحات زراعية واسعة لمحاصيل الفاكهة والخضروات إلا انها لا تستطي
في بعض ما يحتاجه وان تسويق الانتاج ينحصر داخل القضاء فقط وان الكميات المنتجة من 

، يالذاتي ولا تتعدى إلى منطلق التسويق المحلي او حتى الإقليمالقضاء تمثل سياسة الاكتفاء 
 الذي يلجأ السوق إلى سياسة الاستيراد من بقية المناطق والدول، لإشباع حاجة ساكنيه.

( ومن ي ومن منطقة العوفي ومن خان النصمنطقة السياحإذ يمول هذا السوق محلياا من)
اضافة اد النجف( والقيارة  ومناطق اخرى لحلة وبغدالمحافظات المجاورة للقضاء والمتمثلة ) با

يستورد من الدول العربية  الفاكهة والخضروات إذ  ،لى المحافظات الشمالية التي ترفد هذا السوقإ
 .(19كما هو موضح والجدول)

 (19الجدو  )

 الدو  العربية التي يستورد منها سوق الهندية

 نوع المحصول )المستورد( الدولة

 البرتقال مصر

 خيار –باذنجان  –الخوخ  الأردن

 العنب-الرمان سوريا

 الرمان اليمن
 الدراسة الميدانية.المصدر : 

ما بقية الدول الاخرى فيتم الاستيراد منها محاصيل  والمتمثلة بإيران ) الطماطة والبصل أ
( من يلنكلاو) طماطة( يجلب من تركياالتفاح( و محصول )ال و خيارالرقي و ال و نباذنجاالو 

     .(20والجدول) (8) ينظر الى الخريطة باكستان.

      



 

 

 

 



 التوزيع الجغرافي لمراكز تسويق المنتجات الزراعية )النباتية والحيوانية( وأبعادها الإقليمية      
 

133 

 (8ريطة )الخ

  البعد الاقليمي لمركز تسويق الهندية.

 
 .20000000:1لاعتماد على الدراسة الميدانية ،المصدر: الباحثة با    
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 (20الجدو )                                                  

 .للمنتجات الزراعية يستورد منها سوق الهندية الدو  التي

 نوع المحصول )المستورد( الدولة

 ايران
 –الرقي  -الباذنجان -البصل–)الطماطة 

 التفاح( –الخيار 

 )الطماطة( تركيا

 (ي)لا لنك باكستان                   
 الدراسة الميدانية. المصدر:

 

وبعد جلب هذه البضائع يتم تجميعها داخل السوق وعرضها لتيم تجهيز اسواق التجزئة وسكان 
القضاء بهذه المنتجات حيث يكون اماكن تصريفها إلى )السوق الكبير و الى ام الهوى وحي 

 العسكري و منطقة الرجيبه(.
لهذه المراكز دة المحلية والمستور والشتوية ل الصيفية وبلغت الكميات المسوقة من المحاصي

 .كما في الجداول ادناه التسويقية

 .2016سوقة لسنة لما)طن(  اصيل الصيفية الانتاج لمحكميات (21دو  )الج

النسبة 

 المئوية
 المحصو  اسم /طنالكمية

 النسبة

 المئوية
 اسم المحصو  ة/طنالكمي

 طماطة 23500 25.1 ءخيار قثا 900 1.0

 بطاطا 8080 8.6 رقي 7200 7.7

 بصل 15780 16.9 بطيخ 5050 5.4

 ثو  2734 2.9 شجر 202 0.2

 خيار ماء 12046 12.9 باذنجان 9980 10.7

 لوبيا 1240 1.3 البارد فلفل 911 1.0

 باميا 5898 6.3 المجموع 93521 100

 .نات الجرد السنوية لأسواق الجملةالمصدر : دائرة زراعة كربلاء ، قسم التسويق الزراعي ، بيا
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   (  16 شكل )ال

 .2016)طن( المسوقة لسنة المسوقة  كميات الانتاج لمحاصيل الصيفية

 
 (.21المصدر: الباحثة بالإعتماد على بيانات الجدو ) 

يمثل أهم المحاصيل  طةطماأن محصول ال (16والشكل) (21لاحظ من خلال الجدول )نُ 
(% وهذا 16.9وبنسبة ) لبصل(% يليها محصول ا25.1التي تم تسويقها حيث بلغت نسبتها )

يعود بطبيعة الحال لكون هذه المحاصيل من المحاصيل الغذائية التي يزداد الطلب عليها يوميا 
(%، ثم محصول الباذنجان بنسبة 12.9)بنسبة  خيار ماءثم يأتي  ،من قبل الأسرة في المحافظة

وخيار  صول الشجرفهو مح(% أقل المحاصيل نسبة 7.7(%، ثم محصول الرقي بنسبة )10.7)
      (%.1.0-0.2من )ذ تتراوح نسبتهم ؛ إوالفلفل البارد قثاء

 
إن المحاصيل الشتوية لها دور كبير في (17)والشكل (22يتبين من خلال الجدول )كما 

المرتبة الأولى ؛ إذ إحتل المحصول الهانة والخس فيها المحاصيل الورقية بما التسويقيالجانب 
(% ثم تلية بقية المحاصيل بنسب 17.4-17.6)في كل منهماحيث بلغت نسب الكميات المسوقة 

            (%.16-9وح من)تترا
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 (22)دو الج

 2016لسنة )طن(لمحاصيل الشتوية المسوقة الانتاج كميات  

 اسم المحصو  /طنالكمية النسبة المئوية

 باقلاء خضراء 1000 12

 قرنابيط 770 9.1

 خس 1460 17.4

 لهانة 1470 17.6

 شلغم 1390 16.6

 شونذر 884 10.6

 جزر 1400 16.7

 المجموع 8374 100

 الجملة سواقت الجرد السنوية لأالمصدر : دائرة زراعة كربلاء ، قسم التسويق الزراعي ، بيانا

 

 (17لشكل)

  2016كميات الانتاج لمحاصيل الشتوية المسوقة )طن(لسنة 

 
 (22المصدر: الباحثة بالاعتماد على بيانات الجدو  )  
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 (23) دو الج

 .2016الكميات المسوقة من الفواكه لسنة 

اسم  /طنالكمية النسبة المئوية

 المحصو 

 اسم المحصو  /طنالكمية النسبة المئوية

 برتقا  7170 26.8 مشمش 600 2.2

 الموز 5620 21 رمان 2200 8.1

 التفاح 3696 13.8 خوخ 2500 9.3

 لالنكي 700 2.6 عنب اسود 900 3.4

 نومي 780 3 عنب ابيض 450 1.6

 نارنج 200 0.7 عنب حلواني 890 3.3

 كوجه 1150 4.2 المجموع 26856 100

 .2016ير منشورة (،ت غبيانا،) شعبة التسويق الزراعي ،، قسم الانتاج النباتيكربلاء مديرية زراعة محافظة المصدر:

حتل إن محصول البرتقال أ (18والشكل) (23فيتضح من خلال معطيات الجدول )
ه (% يلي26.8بلغت نسبة الكميات المسوقة )إذ المرتبة الأولى من بين محاصيل الفاكهة 

(% 9.3(% ومحصول الخوخ بنسبة )13.8التفاح بنسبة )ثم   (21محصول الموز بنسبة )
 (.1.6-0.7النارنج والعنب الابيض )قل الكميات المسوقة لمحصول وسجل أ
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 (18شكل )ال

 .2016الكميات المسوقة من الفواكه لسنة 

 

  (.23عتماد على بيانات الجدو )المصدر: الباحثة بالإ      

 

 سماك لبعد الاقليمي لمراكز تسويق الأا-ثانيا

الغذائية التي تحتوي عليها تحتل مراكز تسويق الاسماك في المحافظة اهمية كبيره نظرا لأهميتها 
 الاسماك .

 
 ماميين( سماك )الألبعد الاقليمي لسوق الأا-1

سواق تسويق الأسماك في منطقة الزبيلية أحد أهم مراكز الكبيرة الذي يغذي أ يعد مركز
لزبيلية هذا السوق والذي يعد من المحافظة بجميع نواحيها واقضيتها ، حيث تحتضن منطقة ا

سماك  وبشكل الأ ذا السوق العيديد منسماك في المحافظة لنظر لما يستقبله هأكبر أسواق الأ
.ويزداد  (كغم35-30ا حوالي)تبلغ الكميات المسوقة في هذا السوق يوميا  إذيومي من المستهلكين 

سماك في المناسبات الدينية التي لأسماك وتكاد ترتفع الكميات المسوق من ال الطلب على الأاقبا
 يام الاسبوع.افظة وفي الاربعاء والجمعة من أمحتشهدها ال

 

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000

7000

8000

 الكمية



 

 

 

 



 التوزيع الجغرافي لمراكز تسويق المنتجات الزراعية )النباتية والحيوانية( وأبعادها الإقليمية      
 

139 

 .2016لسنة )كغم( ينركز تسويق الامامسماك المسوقة في مالأ كمية  (24دو  )الج          

 (كمية الاسماك )كغم  الشهر
 %)) النسبة المئوية

 7.2 361450 كانون الثاني
 7.2 363000 شباط
 5.7 285000 اذار

 8.8 441700 نيسان
 8.8 442670 مايس

 7.1 361900 حزيران
 7.7 382000 تموز
 10 507900 اب

 11.5 578950 ايلو 
 12 603850 تشرين او 

 5 251150 تشرين ثاني
 9 450330 الأو  كانون
 %100 5029900 المجموع

 .2016( ،غير منشورة)بيانات  م الثروة السمكية،مديرية زراعة محافظة كربلاء، قس المصدر:

 (.2016)لسنة  ين)كغم(في مركز تسويق الامامسوقة سماك المالأ كمية  (20) شكل ال

 

 .(24)دو بالاعتماد على بيانات الج ةالباحث: المصدر 
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على شهد أوشهر أيلول   لأولاتشرين ن شهر أ( 20)والشكل ( 24لاحظ من الجدول )يُ 
 بآ شهريليه من الكميات المسوقة على التوالي %( 11.5 -12) بنسبةسماك لأاتسويق 
ة و الثر ما علمنا ان ذروة تسويق ا ذإويبدو ذلك واضحاا ، %(9وكانون الاول بنسبة) %(10بنسبة)

، وفي المقابل نجد تدني واضح في  ب وايلول وكانون الاولآ تشرين الاول تبدأ في شهر سمكيةال
 ،تكاثر الأسماك فيمنع الصيد فيهلأنه موسم شهر آذار خلال سماك الأالكميات المسوقة من 

 .( على التوالي5-5.7وشهر تشرين الثاني إذ بلغت النسبة المسوقة لكل منهما)
تفاق بعد أ ةسماك من البحيرات الاصطناعيسماك في نقل الأالأ ةعملية التسويقيالتبدأ    

الى ينظر سماك ية على الكمية التي يسوقها من الأالوسيط مع مالك البحيرات الصناع
ا متوفر من المواد الاولية وحسب م(  2 ×4 ×6 )يمكن ان يصمم القفص بأبعادإذ ، (21الشكل)
انج( لتكوين الهيكل الخارجي  2يمكن ان يستخدم انابيب مغلونة )قطر إذسواق المحلية في الأ

للأقفاص مكونة متوازيين احدهما علوي مثبت عليه قطع حديدية بشكل حمالات لغرض تثبيت 
لقفص عليه داخل الماء بواسطة مراسي حديدية ، حيث تكون مصادر تمويل هذا  السوق شباك ا

محليا من داخل المحافظة ومن البحيرات الاصطناعية الموجودة في المحافظة والمنتشرة في 
ا  قضاء ( ومن المحافظات المجاورة ومن بابل وتحديدا وغيرها من مناطق المحافظة )منطقة عون

ات ) الاقفاص المحاويل عن طريق وسطاء ومن نهر الفر قضاء   كندرية ومنالمسيب و من الاس
 .داخل النهر الفرات(

والبياح( ومن محافظة  ذي قار فيتم  -ما من محافظة البصرة فيتم جلب اسماك ) الصبور أ    
حيث بلغت اقل الكميات المسوقة  ا من اهوار العمارة،الحرش( وتحديدا –جلب اسماك ) الشانك 

في حين بلغ أعلى الكميات المسوقة  ( كغم ،70من اسماك الصبور حيث بلغ الكميات المسوقة )
 .( كغم400500ه الحرش )ي( كغم ويل3676000) بسماك من نوع كار من الأ

وعرضها على المشترين  سماكللأالاسماك في مركز التسويق الرئيس  وحيث يتم تجميع هذه
 اب( بعد تغليفها وتغطيتها بالمياه.–نقل من )نوع بيك  ةوتنقل هذه الاسماك بوسطة سيار 

المطاعم كما هو موضح في الشكل ويوزع هذا السوق منتجاته الى داخل محافظة كربلاء والى 
 ( والى المحافظات المجاورة من محافظة بابل والنجف ومحافظة الديوانية .22)
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ي بعض الاحيان تزداد كمية الاسماك الحية داخل هذا السوق مما يضطر اصحاب المكاتب وف
 بنقل منتجاتهم الى محافظة البصرة لقلة الاحواض الاصطناعية في المحافظة.

 

 (21الشكل)

 طرق تسويق الاسماك  

 
( ،اطروحة 2013-2010محافظة ميسان ) تسويق الانتاج الزراعي المحلي في ، المصدر:  ميثم عبد الحسين حميد الوزان ،

 .295ص،  2014كلية التربية ،  ،، ، جامعة البصرةة(دكتوراه)غير منشور

 

 سماك الهنديةلبعد الإقليمي لمركز تسويق أا-2

حتاجه من يالذي يمول قضاء الهندية بما في المحافظة المركز التسويقي الثاني  عدي       
 إذسماك المسوقة فيه ،لثانية من حيث المساحة وكميات الأالمرتبة اسماك وهو يحتل منتجات الأ

جر الذي ينقل كميات هذه اب ( عن طريق التا–يتم جلب البضاعة الى هذا السوق بواسطة )بيك 
 ا في منطقة شيخ حمزةلى مركز تسويق الاسماك الذي يقع في قضاء الهندية وتحديدا الاسماك إ

 سماك وبيعها داخل السوق وبالمزاد العلني .صاحب البحيرات بنقل كمية هذه الأ او يقوم
هو شهر كماالأحسب  في مركز تسويق الهندية للأسماك سماك المسوقةوحيث بلغت كمية الأ

       .(22)شكلالو ( 25) جدولالمبين في 
 

 البحيرات أو الأقفاص

 وسيط

 المحافظات الأخرى

تاجر تجزئة متخصص بالأسماك 
 الحية

يبيع بصيغة المفرد  مطاعم
 للمستهلك

 التاجر

مركز تسويق 
 الأسماك المحافظة

 بائع أو تاجر تجزئة
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 (25دو  )الج

 .2016لسنة  مركز تسويق الهنديةفي  )كغم(سماك المسوقة الأ كمية

 كغم(كمية الاسماك )  الشهر
 %))النسبة المئوية 

 25.6 425300 كانون الثاني
 6.24 106300 شباط
 4.40 73000 اذار

 4.6 75000 نيسان
 4.82 80000 مايس

 4.7 78000 حزيران
 7.8 125400 تموز
 7.21 120600 اب

 7.8 129100 ايلو 
 7.69 127700 تشرين او 

 10 166600 تشرين ثاني
 9.14 151500 الأو  كانون
 %100 1658500 المجموع

 .2016(،غير منشورة)مديرية زراعة محافظة كربلاء، قسم الثروة السمكية، بيانات  المصدر:                    

 في مركز تسويق الهندية. )كغم( الأسماك المسوقة كمية ( 22شكل )ال

  

  (25) بالاعتماد على بيانات جدو   ةالباحث: المصدر
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جاء بالمرتبة الاولى من الكمية كانون الثاني ن شهر أ( 22( والشكل )25لاحظ من الجدول )يُ    
 %( كما10بأهمية نسبية )تشرين الثاني شهر يليه %( 25.6والبالغة )سماك الأالمسوقة من 

ما علمنا ان ذروة تسويق ا اذ ؛واضحاا %( ، ويبدو ذلك 9.14بنسبة )الاول  كانونشهر أعقبهما 
، وفي المقابل نجد تدني واضح في الكميات المسوقة كانون الثانيتبدأ في شهر كية مسوة الالثر 
ذ لم تتجاوز الاهمية النسبية للكميات المسوقة إ، وحزيران آذار ونيسانشهر أخلال سماك الأمن 
لان في هذه الاشهر يقل صيد الأسماك  من الكميات المسوقة %(4.6-4.40)شهرالأهذه في 

 .لأنه موسم تكاثرها 
لى هذا السوق مختلف انواع الاسماك من )بني والكطان والشبوط والكارب تنقل إإذ 

ما مناطق تزويد هذا السوق فيمكن توضيحها كما في أ،()وحمري وحرش المحلي وشانك وشلك (
 المخطط

 .الحبانية البحيرات الاهلية الموجودة في القضاء  شط الهندية 
م تمويل هذا السوق من اانعد سماك من بحيرة الرزازة بسببات الأبمنتج اوكان السوق يجهز سابقا 

موت كميات كبيرة من تالي البحيرة الرزازة بسب ارتفاع نسبة الملوحة العالية في البحيرة وب
 .كغم( 6-4مسوقة يوميا في هذا السوق الى من )وحيث تبلغ الكميات ال ، الاسماك فيها

في شهر  (الحرش)في شهر كانون الاول و (كلالش)سماك سماك كأذ تتكاثر كميات الأإ
وتقل في شهر السابع في شهر مايس (الشبوط )في شهر نيسان و (البني والكطان)كانون الثاني و

 .سماكهجرة الألانها فترة 
 تسويق حيوانات الماشية .لبعد الاقليمي لمراكز ا-ثالثا 

 :قنوات تسويق الحيوانات الحية
  الى مركز التجميع الرئيسل وصولاا تمر عملية وصول حيوانات الماشية بعدة مراح

ى السوق المخصص لها بوسائط إل إنتاجهايتم نقل هذه الحيوانات من مناطق  حيثللسوق فيها 
مشتريين لشرائها بعد ان تكون قد نقل خاصة وهي من وسائط نقل الحمولة وتعرض على ال

 بقارشراء  الأوبعد ذلك يتم الاتفاق على معاينة البيطرية الصحية في السوق، جريت عليها الأ
 .(23كما هو موضح في الشكل) (مثلا بين البائع والمشتري على اساس الوزن والعمر )

                                           

() 7/7/2017بتأريخ  مقابلة مع التاجر مجيد الرماحي الهنداوي. 
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 (23الشكل )

 قنوات تسويق الحيوانات الماشية الحية ومنافذ تسويقها

 

            

  

 

  

 

  

 
 

 

 

اللحم ، دار الكتب ، بغداد ، المصدر: من عمل الباحثة بالاعتماد على عطا الله سعيد واخرون ، انتاج وتسويق ماشية 

 .264، ص2000

 

 مركز تسويق الفريحة -1
وذلك  ةسواق وهي من العمليات المعقدتسويق حيوانات الماشية في هذه الأعمليات أن 

  .الحصول ومعرفة الكميات المسوقة وعدم توفير احصاءات واضحة  عوبةلص
س ( رأ80-50)والعجول بقارالأان الكميات المسوقة من ( 26)يتبين من خلال الجدول 

 ( راس.10-5( راس ومن الماعز)200-150ا ومن الاغنام )يوميا 
 
 
 

 المجازر

 مواقع انتاج اللحو 

 

 مشاريع التسمين القرى والارياف البوادي 

مراكز  مراكز ثانوية
التسويق 
 الرئيسية

 الخانات 
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 ( 26دو  )الج

 في مركز تسويق الفريحة. الكميات المسوقة من حيوانات الماشية يومياً

 العدد نوع الحيوانات

 80-50 والعجو   بقارلأا
 20-10 اموسالج

 200 -150 غنا لأا
 10-5 اعزالم

 (.4)الملحق ، إستمارة الإستبانةالمصدر: 

 
دية ويتزود المركز التسويقي من حيوانات الماشية من مناطق الحسينية والفريحة والهن

 إذ، والمجازر ومحلات القصابة والمطاعم التي تنتشر في المدنية حيائهاويجهز المدينة بجميع أ
يزداد الطلب عليها وترتفع الكميات المسوقة في المناسبات الدينية التي تشهدها المحافظة وفي 

 . قبال الناس على شرائهاالاعياد وخاصة عيد الاضحى يزداد أ
 .ز تسويق الهنديةمرك-2

يجهز القضاء إذ  في ناحية الجدول الغربي في قضاء الهندية مركز التسويقييقع هذا ال
الموجودة في  من حيوانات ويتم تمويل السوق بحيوانات الماشية من المناطق الريفيةبما يحتاجه 

غنام في هذا من حيوانات وتترفع نسبة تسويق الأويغطي سكان القضاء بما يحتاجونه  القضاء،
نه شان ويعاني هذا السوق شأعلى بقية حيوانات الماشية الاخرى ،السوق والاسواق المجاورة 

  هتمام ببناه التحتية .من قلة الأ الاسواق الاخرى

من الاغنام وهو س ( رأ150-100)ن الكميات المسوقة ( أ27)يتبين من خلال الجدول
يمثل النسبة الاعلى من الكميات المسوقة  في حين بلغت الكميات المسوقة من الابقار والعجول 

 .(5-4)الماعزراس ومن ( 20-35)
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 (27دو  )الج

 في مركز تسويق الهندية االمسوقة يوميًاعداد الحيوانات 
 ددــعــــال نوع الحيوانات

 35-20 والعجو  ابقار

 10-5 اموسالج

 150-100 غنا لأا

 5-4 اعزالم

 (.4)الملحق ة ،إستمارة الإستبان المصدر:
 الحر. مركز تسويق-3

جلب في هذا السوق يتم و فقط، غنام ا السوق بيع الحيوانات من نوع الأيتم في هذ 
غنام الى كافة انحاء المحافظة محافظات الوسطى والجنوبية وبيع الأغنام من الحيوانات الأ

أذ يتم تزويد لى المستهلك لحيوانات مباشرةا إوخاصة الى ناحية الحر ويتم في هذا السوق بيع ا
سعار أتم تجهيزها من هذا السوق وترتفع ي إذغنام ومن القصابين الى المطاعم القصابين بهذه الأ

يام أما في الأ(300-250الاغنام في المناسبات الدينية حيث يصل سعر رأس الغنم من)
رأس يوميا وتتضاعف  200حيث يتم تسويق اكثر من  ( وحسب الوزن،170الاعتيادية فيصل )

 .()كمية التسويق في المناسبات والاعياد لاسيما عيد الاضحى
 .مركز تسويق عين التمر-4

فهو يجهز سكان القضاء بما يحتاجونه من لقضاء عين التمر  السوق الممول الرئيس ديع
  .من لحوم اصحاب المجازر بما يحتاجونهُ  إلى تمويل بالإضافةمنتجات حيوانية 

لمسوقة وهي على نسبة في الحيوانات ا( ان الأغنام تحتل أ28) يتبين من خلال الجدول
وان مصادر تمويل هذا السوق من  ،ولكن بنسبة ضئيلة (، وكذلك الابل150-100تتراوح بين )

افة قضاء عين التمر وكذلك من داخل عين التمر بالإضلمحيطة بحيوانات الماشية من البادية ا
إلى المناطق المحاذية له، يتم تسويق الحيوانات داخل القضاء فقط، لان تسويقها خارجه يخضع 

 .معقدة تلى إجراءاإ
 

                                           

() ( 2إستمارة الإستبانة، الملحق). 
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  (28دو  )الج

 في مركز تسويق عين التمر. ايوميً الحيوانات المسوقةاعداد 

 العدد نوع الحيوانات

 15-10 ابقار
 10-5 جاموس

 150-100 اغنا 
 70-50 ماعز

 (.4)الملحق ، إستمارة الإستبانة المصدر: 

 
 
 
ا ، كم2016بلغت الكميات اللحوم الحمراء المسوقة في محافظة كربلاء لسنة في حين و 

أن الكميات المسوقة من اللحوم الحمراء في ( ، 24( والشكل)29الجدول)هو موضح في 
المحافظة بلغت أعلاها من الابقار إذ بلغت مجموع كمية الابقار المسوقة خلال السنة 

( طن وتأتي الاغنام في المرتبة الثانية من حيث الكميات المسوقة حيث تبلغ مجموع 1668.9)
-661التوالي )حين يليها الجاموس والماعز والابل على ( طن ، في 1646الكميات المسوقة )

166- 163 -25.257. ) 
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 (29دو  )الج

 .2016كربلاء لسنة كميات اللحو  الحمراء المسوقة في محافظة  

 شهرال

 الاغنا 

 كمية )طن(

 ماعز

 كمية )طن(

 أبقار

 جاموس (كمية)طن

 ابل

 كمية )طن(

 1.5 48 165 12 129 كانون الثاني
 0.25 48 173 12 141 شباط
 0.05 48 173 13 164 اذار

 5 39 172 13 175 نيسان
 3 43 161 13 160 ايار

 2.25 63 153.3 9 144 حزيران
 3.6 50 17.6 14 125 تموز
 1 44 144 11 129 اب

 3 58 136 17 148 ايلو 
 2 73 174 18 124 تشرين الثاني
 1.125 85 84 12 83 تشرين الاو 
 2.5 62 116 19 124 كانون الاو 

 25.275 661 1668.9 163 1646 المجموع
 .2016( ، ةغير منشور)شعبة التسويق الزراعي ، بيانات ، الانتاج الحيواني، كربلاءالمصدر: مديرية زراعة محافظة 

 .2016في محافظة كربلاء لسنة كمية اللحو  المسوقة (24شكل )ال

 
 (29الباحثة بالاعتماد على الجدو ) المصدر:    
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    الخلاصة 

فييييييييي يتبييييييييين ميييييييين خييييييييلال التوزيييييييييع الجغرافييييييييي لمراكييييييييز تسييييييييويق المنتوجييييييييات الزراعييييييييية          
بييييييأن  يجييييييود هنالييييييك مركييييييزان للتسييييييويق المنتوجييييييات الزراعييييييية النباتييييييية يقعييييييان  محافظيييييية كييييييربلاء

اكيييييز تسييييييويق المنتوجييييييات احيييييدهما فييييييي منطقيييييية الزبيليييييية والاخييييييرى فييييييي قضييييياء الهندييييييية، أمييييييا مر 
الحيوانيييييية فهيييييي تتركييييييز فيييييي) قضييييياء الهندييييييية وفيييييي مقاطعييييية الفريحيييييية و ناحيييييية الحييييير وقضيييييياء 
عييييييين التمييييييير(. كميييييييا يوجيييييييد هنالييييييك مركيييييييزان لتسيييييييويق الأسيييييييماك فييييييي المحافظييييييية. تشيييييييكل تليييييييك 
المراكييييز بعييييداا إقليمييييياا ممييييا تسيييياهم فييييي تعزيييييز حركيييية التبييييادل التجيييياري بييييين مختلييييف الييييدول التييييي 

 منها تلك الأسواق ولاسيما أسواق المنتوجات النباتية. تستورد
الأسييييواق الزراعييييية أسييييهمت ن هييييذه ة أانسييييتمارة الإسييييتبل الدراسيييية الميدانييييية وأيتبييييين ميييين خييييلا  

( 700يشيييييييتغل فيييييييي تليييييييك الأسيييييييواق ميييييييا يقيييييييارب ) بتقلييييييييل وامتصييييييياص نسيييييييبة البطالييييييية فيهيييييييا إذ
 عاملاا. 
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 
   راكز تسويق المنتوجات الزراعية في محافظة كربلاءتقييم جغرافي لم          

 .(المستقبلية والاتجاهات)المعوقات 
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 المبحث الاول
 .الزراعيةالمعوقات الطبيعية والبشرية لمراكز تسويق المنتوجات 

 :تمهيد

ة تتعرض لها في محافظة كربلاء مشاكل عد تواجه مراكز تسويق المنتوجات الزراعية
عادة توجيه مسار مراكز تسويق همية بالغة في إأوتحليلها يكتسب  ن دراسة هذه المشكلاتأو 

 نتاج الزراعي في منطقة الدراسة.الإ

 التسويق المنتوجات الزراعية:لذا سوف نتناول ابرز المشكلات التي تواجهها مراكز 

 المعوقات الطبيعية-اولًا

ة الزراعيمراكز تسويق المنتوجات  التي تواجهالعوامل  برزاحد أ طبيعيةال عوقاتتعد الم         
درجات  رتفاعأثر هذه المشكلة مع أرتفاع درجات الحرارة , ويزداد أ, وتتمثل في  في المحافظة

 رتفاعبالاسة إلى حالات التطرف الحراري اذ تتعرض منطقة الدرا ؛الحرارة صيفا بصورة عامة
( إذ يحصل ارتفاع درجات الحرارة نهاراً فوق معدلاتها الاعتيادية آب خلال الأشهر الحارة )تموز,

 ؛تسويقية بداية من حركة المشترينكما استعرضنا في الفصل الثاني , مما يؤثر على العملية ال, 
ا خالية من الثانية ظهرً بعد الساعة  العالية تشعرهم بضيق وتكاد تكون مراكزذ ان درجات الحرارة إ

الصباح , التسويق خلال ساعات في ذ تكون ذروتها ؛ إبسبب أشعة الشمس العالية, المشترين
ن إحساس الإنسان بحرارة الجو وبرودته وما ينجم عن ذلك من إحساسه بالراحة أو عدم الراحة  وا 
خلال أشهر السنة لا يعود إلى درجة حرارة الهواء فحسب , بل إلى مقدار درجة الحرارة والرطوبة 

ويشعر معظم الناس بالراحة  الجوية معاً اللذان يؤثران بصورة مباشرة على تكوين ذلك الإحساس
ما يبدأ ( مْ , بين20( مْ وأقل من )15عندما تكون حدود درجة الحرارة المؤثرة ما بين أكثر من )

 .(1)ين الحدينالشعور بعدم الراحة خارج هذ
جهزة ذا الفصل لان المخازن تحتاج الى ألى ذلك ارتفاع تكاليف خلال هويضاف إ         

أجهزه التبريد  للحماية بعض المنتجات من تلف , وهذا يجعل الأسواق  تقوم بتشغي ةمبرد
على  بسب انقطاع التيار الكهربائي مما يعمل هليةى الطاقة الكهربائية للمولدات الأعتماد علوالأ

 (.9ليف الانفاق على أجهزة التبريد كما هو موضح في الصورة)مضاعفة تكا
                                      

 طروحة إ, في العـراق واستــهلاك الطاقة الكهربائيــةالتــوزيع الجغرافي لإنتاج , راشــد الشريــفيراشــد عبـد  (1)
 .281ص ,2013(, كلية الآداب, جامعة البصرة, ةدكتوراه )غير منشور 
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 . خزن المحاصيل الزراعية داخل البرادات ( 9) صورةال

 
 .6/2017 /14المصدر: الباحثة بتأريخ

تعطيل حركة الشتاء والتي تعمل على ما حالات التطرف المعاكسة فتحصل في فصل أ
على محرك عجلة التسوق وهو النقل فيعطل النقل في  سواق وتؤثر بشكل رئيسالشراء في الأ

عاقة ) الوحل ( مما تعمل الأمطار على إى تكوينات المناطق الريفية وتتحول شوارعه الترابية ال
الأسواق ة المعروضة في عتؤثر على السل نتاج ومناطق الاستهلاك , وكماالحركة بين مناطق الإ

, ينظر نتاجهم بأغطية بلاستيكية تجنب للتعرض الى التلفوالتي يقوم أصحاب المكاتب بتغطية إ
مطار الى تلك ة من دخول الأوكما تعاني مخازن التمور والحبوب الاستراتيجي (.10الصورة)

 .  .التمور و الحبوب وتلفها
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 ( 10) صورةال

 .في مركز تسويق الامامين مراكز التسويق من هطول الأمطارمعاناة 

 
 .19/3/2017بتاريخ  التقطت المصدر: 

 :والاقتصادية المعوقات البشرية-اثانيً

 البيع خارج المراكز التسويقية:-1

التي تواجه الاسواق الزراعية  رز المشكلاتالبيع خارج مراكز التسويق الرئيسة من أبيعد 
جودة  لشروط الصحية من حيث الخزن وسلامةالى ا ععملية البيع خارج السوق لا تخض ن  إذ إ

السلع الزراعية المعروضة وان البيع خارج هذه المراكز التسويقية يسبب مشكلات كبيرة للتجار 
السلع الزراعية التي يحتاجها المشترون متواجدة في الاماكن القريبة عليهم وتباع في بعض 

ك تنافس شديد بين هذه الاماكن غير الاحيان بسعر مقارب الى اسعار الجملة مما يجعل هنال
كما هو الحال في مركز تسويق المنتوجات الزراعية النباتية  المرخصة وبين الاسواق الزراعية 

السلع  في الذهاب الى تلك الاسواق لاقتناء , مما يقلل على هؤلاء المشترينلمركز تسويق الهندية
ما تظهر هذه الاسواق على شكل الزراعية التي تكون خاضعة للشروط الصحية , وغالبا 

عشوائيات على الطرق العامة او تباع هذه المنتوجات من قبل البائعة المتجولين كما هو الحال 
هذا النوع من البيع  ا يظهر بالنسبة الى محاصيل الخضراوات والفواكه وحيوانات الماشية , وغالبً 
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ة نتيجة لضعف السيطرة القانونية في مناطق القرى والارياف , وتظهر هذه الاسواق العشوائي
لبيع خارج السوق وغياب الذوق لدى اصحاب هذه العشوائيات , وهنالك اسباب اخرى ادت  ل

سهلة ولا لحصول على فرص عمل بحث لالافظات المجاورة و لى الهجرة من المحوهي نتيجة إ
 لى الايجار. إ عتخض

 ( 11الصورة )

  البيع خارج المركز التسويقي

 
 .1/11/2017المصدر: الباحثة بتاريخ:  

 التحديات المرورية:-2
المنتوجات الزراعية في المحافظة؛ هم المعوقات التي تواجه عملية نقل وتعد هذه من أ         

ضراوات تؤثر على لاسيما المنتجات سريعة التلف كالفواكه والخو ذ ان تأخير المنتجات الزراعية إ
سعار المنتجات بالغ الاثر في أ لزمن يؤديان دور  حيث ان عاملي المسافة وا جودتها واتلافها,
لى هذه لى التلف وأن عامل مسافة الوصول إا تلك التي تتعرض إا. وخصوصً الزراعية جميعً 

ائع رخيصة الثمن وبيعها لذا يتطلب نقل هذه السلع والبضلسريعة الاسواق يؤثر على السلع ا
وكما ترتبط الاختناقات  ,(1)تحقق انسيابية مرور عالية الجودة منة وتوفير طرق نقل سريعة وأ

                                      
النجف  اتجاهات حركة العمل اليومية وثرها على الاختناقات المرورية في مدينةعدنان حميد جاسم,  (1)

 .90, ص2014, , جامعة الكوفةالآداب(, كلية )غير منشورةرسالة ماجستير الاشرف, 
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ا بتصميم الطرق حيث وجد ان التصميم الجيد للطرق يقلل نسبة الازدحام ا وثيقً المرورية ارتباطً 
(1). 

ة في المحافظة ولاسيما نية ان بعض مراكز التسويق الرئيسويتبين من خلال الدراسة الميدا       
تسويقي فيها وهو مركز الامامين يعاني مشكلة ذهاب واياب الشاحنات المحملة اكبر مركز 

بالبضائع القادمة نحو السوق و تلك التي تخرج منه لأنها تحتوي على طريق واحد يستخدم هذا 
ا ايضً  ضاف الى ذلك قلة سعة هذا الطريق؛ وكما ان هنالك معاناةالطريق للذهاب والاياب وي

الامنية والتعقيدات التي يواجها هؤلاء التجار مما  تعند الحدود والإجراءاعند تأخير المنتجات 
المنتج وجودته وتحمل تكلفة اجور اضافية, ولا يقتصر هذا التأخير عند الحدود فقط يؤثر على 

ا في عندما ما يتم نقل السلع الزراعية من مناطق الانتاج الى الاسواق يتم تأخيره ابل ايضً 
الى  ن بعض السلع يصل تأخيرها,أ() راجويذكر احد الت (.12ى الصورة)ينظر ال السيطرات

كما تعاني مراكز التسويق في المحافظة من انعدم طرق الوصول يومين, مما يؤثر على السلع .
بعينية مما يجعل المشتريين وبعض أصحاب اليها في أثناء المناسبات الدينية ولاسيما الزيارة الار 

 سواق .خارج هذه الأ من المواكب للتسوق

 .( تأخر السيارات المحملة بالبضائع12)صورة ال

 
 .1/9/2017بتاريخ  المصدر: الباحثة

                                      
 .91, ص, المصدر السابقعدنان حميد جاسم (1)

() 14/5/2017ب مركبات الحمل محمد حسين الزنكي بتأريخ مقابلة شخصية مع احدى أصحا. 
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 ضعف الخدمات التسويقية في الاسواق: -3
تعاني الاسواق المحلية من ضعف وقلة العناية بخدمات الترويج والفرز والتعبئة والنقل 

غير  يات التعبئة في هذه الاسواق بصورةتقوم عملوالخزن والتوزيع وغيرها من النواحي , حيث 
لى نظام التعبئة الجيدة لتعبئة المنتوجات الزراعية في الاكياس ؛ إذ تفتقر هذه الاسواق إمنظمة

ئن , لجذب الزبا الملفتةوالصناديق الخشبية والصناديق البلاستيكية وغيرها من الاغطية الجيدة و 
 هتمام بنظام تعبئتها .  لمستوردة للاى السلع الإ نلذا نلاحظ ان المستهلكون يلجؤو 

   
أما فيما يتعلق بوظيفة التوزيع فأن المؤسسات التسويقية الزراعية والتي تتمثل بالأفراد او         

المشاريع او الشركات او الهيئات التي تقدم مجموعة من الخدمات والوظائف التوزيعية المباشرة 
المدن  وغير المباشرة المرتبطة بنشاط إيصال السلع والمنتجات الزراعية من المناطق الزراعية الى

لاسيما ما يتعلق بتنظيم الأسواق ونقل رغبات و ا والمراكز الحضرية فانها لم تعمل بكفاءة ايضً 
من جنيها  عية ابتداءً المستهلكين الى المنتجين , فضلا عن ارتفاع نسب الفقد في المنتجات الزرا

 .(1)لمستهلكحتى وصولها ل
تفاصيل التعبئة بداعي ان هذه المنتوجات ب نمر الذي يجعل هؤلاء التجار لا يهتمو الأ         

ويضاف الى ذلك  طازج بمعنى غياب وظيفة التصنيع, مثل محاصيل الفواكه مثلا تستهلك بشكل
السلع الزراعية المعروضة فيها وأكتفاء  سواق ولطبيعةخدمات الاعلان والترويج لهذه الأ ضعف
ق الاقليمي خارج حدود نظرتها بالتسويسواق بتسويق منتجاتها داخل حدود المحافظة وقلة هذه الأ

الذي يجهز قسم من منتجاته الى المحافظات المجاورة مركز تسويق الأماميين  ستثناءالمحافظة با
من ضعف وظيفة الخزن لقلة المخازن وتجهيزها  لمراكز التسويق الزراعي تعاني بعض ا .وكما 

فصول السنة . فوظيفة الخزن ذات أهمية لما لها من  بما تحتاج من وسائل التدفئة والتبريد حسب
خزين فقد يؤدي الى تعرض داء وظيفة التذا لم يتم أرباح وتقليل الخسائر وا  زيادة الأ ثر علىأ

 .(2)لى خسائر كبيرة والى تلف المواد المخزونةسواق إالأ

                                      
ـــــد ا  التميمـــــي (1) ـــــر أحمـــــد عب ـــــد الأمي ـــــاج , عب ـــــاين الإنت ـــــالىتب  هاطروحـــــة دكتـــــور , إالزراعـــــي فـــــي محافظـــــة دي

 .269ص,2009, ةجامعة المستنصري(, كلية التربية , )غير منشورة
 .34, صالمصدر السابقمحمد حيدر صادق محيلان,  (2)
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وهي قصد بها ا من ضعف المعلومات التسويقية والتي سواق ايضً كما تعاني هذه الأ        
معلومات السوق كالمعلومات المتعلقة بحصة المنظمة في سوق المنافسة السعرية, وما يقدمه 
المنافسون من أسعار في السوق وظهور المنتجات مع طبيعة الموسم وغير ذلك من المعلومات 

 الخاصة, (1)التي يتكرر وقوعها حال ظهور حالة من الحالات أو فترة من الفترات الموسمية
 ا .بالمنتج بالنسبة للسلع المستوردة من الدول والبحث في اقتناء السلعة الاكثر رواجً 

خدمات ال الريفية وهي من اسواق التجزئة من ضعفوكما تعاني الاسواق في المناطق   
 الزراعية.  ةالتسويقي

 :الوضع الامني-4
ذ تقل في بلدنا وفي البلدان المجاورة؛ إ مني السائدتتأثر الأسواق المحلية بالوضع الأ        

 منية التي تشهدها وضاع الأمن تلك البلدان بسبب الأ الكميات المطلوبة من المنتجات الزراعية
بعض الدول المجاورة في المنطقة كما هو الحال في سوريا لان في حال التسويق من هذه الدول 

وصول السلع الزراعية  أضافة الى صعوبة يواجه التاجر مخاطر امنية كبيرة وصعوبات وعراقيل
جودتها ويضاف الى ذلك  نخفاضقت المناسب الامر الذي يؤدي الى اسواق في الو الى تلك الأ

ارتفاع تكلفة النقل من هذه الدول حيث ان المنتجات الزراعية تنقل الى معابر دول اخرى كنتيجة 
 الى العراق  ن معابر الدول الاخرى وصولاً للأوضاع السائدة في هذه الدول لتمر السلع الزراعية م

اق لتحمل تكاليف سو العراق ووصولها الى الأب مرورًافمثلا محصول ينقل من سوريا الى الاردن 
في قلة المحلية في محافظات  المجاورة  ما على المستوى المحلي أثارت الاوضاعإضافية , أ

 خارج البلاد.الطلب على منتجاتهم والتحول الى نظام الاستيراد من 
 
 البنى التحتية للأسواق: -5

ذ تعاني هذه ؛ إسواق المحلية من ضعف البنى التحتية لمبنى المركز للأسواقتعاني الأ         
ا من انقطاع التيار الكهربائي فيها وسوء سواق من ضعف خدمات الانارة فيها وتعاني  ايضً الأ

ا في فترات سقوط الامطار من تركز المياه فيها منظومة المجاري فيها وتعاني هذه الاسواق  ايضً 

                                      
دور بحـــــوث التســـــويق فـــــي نشـــــر وظيفـــــة الجـــــودة لتحقيـــــق رضـــــا المســـــتهلك , أزهـــــار عزيـــــز جاســـــم العبيـــــدي (1)

ـــــة  (, , رســـــالة ماجســـــتير )غيـــــر منشـــــورةالعامـــــة للصـــــناعات النســـــيجية / حلـــــةدراســـــة تطبيقيـــــة فـــــي الشـــــركة  كلي
 .15, ص2004, جامــــعة الكوفــة, الإدارة والاقــــــتصاد
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تعمل على سحب مياه الامطار مما تؤثر على حركة السوق ,  كفؤهوعدم وجود شبكة مجاري 
الى كافة الخدمات المتعلقة المراكز تفتقر تلك إذ حيوانات الماشية مراكز تسويق كما نلاحظ في 

طينية ممزوجة مع العشب المقدم للحيوانات , بالبنى التحتية وتتحول أرضية السوق الى كتل 
ض هذه لى التقلبات الموسمية ففي الصيف تفتقر بعإ سواق غير مؤهلةه الأمباني هذ عدوت
وتفتقر هذه  (,13ينظر الصورة)ة من أشعة الشمس سواق الى نظام التغطية الجيدة للحمايالأ
ن تكون اسواق ولا تحتوي تلك مؤهلة ا رسواق الى النظافة والى الشروط الصحية فهي غيالأ

وائح المنبعثة من تلك الاسواق على نظام المفرغات التي تعمل على تلطيف الجو وطرد الر 
لى مراكز تسويق الاسماك هي الاخرى تمتاز بقلة عدد الاحواض التي الحيوانات, اما بالنسبة إ

وفي بعض  ()(4-2توضع فيها الاسماك أذ لم تتجاوز اعداد الاحواض في تلك المراكز من )
  ماكن اخرى بعيدة عن تلك الاسواق . الاسماك الفائضة عن الحاجة الى أ الاحيان تنقل

 ( 13صورة ) ال

 )مركز تسويق الفريحة(.ضعف خدمات البنى التحتية لمراكز توسيق المنتجات الحيوانية

 
 . 9/6/2017صدر: الباحثة بتاريخ : الم   

 

 

 

 

                                      
() 5/7/2017في مركز تسويق الامامين للأسماك  مقابلة مع نعيم نايف احدى العاملين. 
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 الاسواق الاخرى:الانفتاح التجاري على -6
 وسهولة السفر وكذلك سهولة  2003نتيجة للانفتاح التجاري الذي شهده العراق بعد سنة 

تعاقد مع الشركات التجارية ادى الى منافسة السلع المستوردة للمنتوج المحلي من حيث النوع 
 .(1)والسعر مع تبدل التعريفية الجمركية وضعف ضوابط السيطرة النوعية على الاستيراد

 وعلى تلك أثرت تلك السلع المستوردة من المنتوجات الزراعية على المنتوج المحلي اولًا إذ     
في جودتها وقيمتها  يمن سلع زراعية لا تضاه ها من خلال ما تعرضالاسواق المحلية ثانيً 

ة سيل القطاع الزراعي لا يستطيع مواجه أصبحومن هنا  لغذائية السلع الزراعية المحلية,ا
المحلية , فضلًا عن ان المستهلك العراقي  الأسواق أغرقتالتي مستوردة المنتجات الزراعية ال

وان هذه  .عما يلائمه ويناسب دخله الفردي لان اغلب المستهلكين هم من متوسطي الدخليبحث 
كبير على السياسة السعرية  تأثيرالسوق بالمنتجات الزراعية المستوردة لها  إغراقالسياسة في 
مة بقي الأسواق إلىلان المنتج المستورد يصل  ؛نتجات الزراعية المحلية بشكل عامالزراعية للم

طابق للمواصفات العالمية مما يجعلها لا تصلح موغير  اقل جودة مالية منخفضة بسبب كونه 
م العراقية لعد الأسواقللتسويق في داخل ذلك البلد في المقابل تسوق تلك المنتجات الزراعية في 

 وجود منتجات زراعية محلية كافية لسد الفجوة الكبيرة بين الطلب والعرض في السوق المحلية
(2). 

ا اعتمادً  ةدرجة الاولى ومعتمدالب تعد مستهلكة سواق المحلية التيمما أفقدت هيبة الأ
ذه المرحلة ويذكر منها, ا على المستورد , وهنالك عدة اسباب ادت وصول الاسواق الى هكبيرً 

للارتفاع الاجر الذي يحصل  2003الفلاح من الزراعة والالتحاق بالجيش بعد عام  اولا هجرة
إذ بالرغم ما يقوم به  الانتاج الزراعي؛علية وتحسن المستوى المعيشي لديه  الذي اثر على 

الفلاح من عمليات زراعية لغرض الحصول على المنتجات الزراعية ولغاية تسويقها الى الاسواق 
العملية يكون أكثر بكثير من أسعار المنتجات المستوردة مما يحول عزوف  تكاليف هذه فإن 

 .(3) الكثير من المواطنين على شراء المنتجات المحلية والتوجه نحو شراء المنتجات المستوردة

                                      
 .166سابق , صالمصدر ال, عدي ناهي حسن (1)
  .48سابق , صالمصدر ال, إبراهيمأحمد جميل  (2)
واقع القطاع الزراعي النباتي في محافظة ديالى مع تشخيص المشاكل و المعوقات و , منى جاسم علوان (3)

 .145, ص2012(, كلية التربية للعلوم الانسانية, جامعة ديالى, ة)غير منشور , رسالة ماجستيرالحلول
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ن هذه السياسة العشوائية لها نتائج خطيرة على مستقبل السكان, فهي مستمرة في تحويل أ 
واخطر ابعاد ذلك  ,ة تعتمد الانتاج الجاهز المستوردمنتجة الى افواه وبطون مستهلكالسواعد ال

 .(1)يتجلى في المحن السياسية والازمات الاقتصادية
 :بعد مراكز التسويق عن مراكز الإنتاج -7

نقل الضافة تكاليف سواق التجزئة في أيعاني من هذه المشكلة الكثير من أصحاب الأإذ          
عدد كبير  سواق الجملة المركزية كما يعانيلتي يقطعها هؤلاء في الوصول الى أوالمسافة الكبيرة ا

سواق بسبب بعد المسافة وبعض الفلاحيين لا من الفلاحين من تسويق إنتاجهم في تلك الأ
قل مؤجرة في نقل وسائل نببعض الى الاستعانة الوسائل نقل خاصة بهم مما يضطر  نيمتلكو 

ز حسب القرب والبعد بين مناطق سواق وتتباين نسبة البعد بين تلك المراكى تلك الأزرعه ال
نتاج بنفسه او , مما يضطر الفلاح أن يباشر وهو الاخر بتسويق الإ مناطق الاستهلاك الإنتاج و

  وسطاء.العن طريق 
المزارعين يجدون صعوبة في إيصال منتجاتهم إلى المراكز التسويقية لا سيم ا في 
المناطق البعيدة كالحال ناحية الحسينية وقضاء عين التمر , وذلك لغياب توازن في التوزيع 

ن قربها وتوزيعها إذ أ حد العوامل المشجعة على الزراعة؛الجغرافي لمراكز التسوق التي تعد ا
في  ك يجنب المنتجون من تحمل تكاليف إضافيةفة النقل العالية وبذلبشكل متوازن يقلل من كل

 .(2) ل بعد المسافةحا
 :سواقالزراعية في الأ جاتو سعار المنتأتذبذب -8

فالأسعار هي المحرك الأساس للنشاط الاقتصادي وعن طريقها يتم توجيه الموارد          
الاقتصادية في أوجه استخداماتها البديلة ولها الدور الفعال في تنشيط النمو ودفعه في الإنتاج 
والإنتاجية , وفي حالة إصابتها بالخلل والتشوه , ينعكس دورها في تجميد النمو وهبوطه في 

نتاجية نتيجة سيادة ظواهر التضخم جنباً إلى جنب ظواهر الانكماش وارتفاع درجة الإنتاج والإ

                                      
تَغيُّر الإنتاج الزراعي لمحصول القمح في محافظة الانبار للمدة , صافي جَبَّار هفي صالح الفهداوي (1)

 .118, ص2011, جامعة الانبار, الآدابكلية  (, )غير منشورةرسالة ماجستير ,(2010الى    2000من)
 . 198, صسابقالمصدر ال ,مناهل مهدي كامل الزبيدي (2)
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المخاطرة والثقة في أسواق المنتجات الزراعية وأسواق عناصر الإنتاج بحيث لا تعكس للمزارعين 
 .(1)أفضل الأنماط والأنشطة الزراعية المعظمة للإنتاج الزراعي

في منطقة المستهلكين المشاكل التي تواجه  برز الزراعية من أتجات مناليعد تذبذب أسعار       
المنتجات الزراعية النباتية والحيوانية الدراسة, وهذا يعتمد على طبيعة المواسم حيث ترتفع أسعار 

ل الرئيسية في فتعاني بعض محاصي,  وخلال مواسم انتاجها خلال المواسم الدينية والأعياد
نتاج مما يؤدي الى أنخفاض رحلة ذروة الإسعار ولاسيما خلال ملأمنطقة الدراسة من أنخفاض ا

ق الرئيسة ك لان البيع في مراكز التسويلوذ ,رباح وربما الى الخسارة في بعض الاحياننسبة الأ
سعار المنتجات المشترين على عدم التنافس وخفض الأتفاق ا الأيتم احيانً  يتم بالمزاد العلني ؛إذ

 .(2)تجين يساعدهم في ذلك عدم توفر المخازن المبردة ومصانع التعليبضرار بالمنوالحاق الأ
كبيرة الفائضة من هذه الكميات التفتقر المحافظة الى المصانع التي تسهم في سحب إذ       

طرحها في الأسواق مرة ثانية من  )كالطماطة والمشمش ( وتعليبها وأعادة والفواكه المحاصيل
نتاجها إسعار هذه المنتجات الزراعية في غير مواسم أجل المحافظة على أسعارها , وكما ترتفع أ

كبير في تسويق المنتج الزراعي ثر ذ إن غياب سياسة سعرية ثابتة له أإ اتي؛بالنسبة للإنتاج النب
و استقرار أسعار هذه المحاصيل إن من أهداف التسعيرة الحكومية لمحاصيل الخضر ه إذ

بعاد التأثير السلبي للمخاطرة السعرية على المنتجين والمستهلكين  ,(3)وضمان دخل جيد للمنتج وا 
ما بالنسبة للمنتجات الحيوانية فأنها تشهد ارتفاعا ايضا عن الاعياد والمناسبات الدينية التي أ

رأس الواحد من الاغنام في موسم الاعياد  تشهدها المحافظة ارتفاعا في اسعار الحيوانات فيبلغ
 (150( الف دينار عراقي اما في الايام العادية فيبلغ سعره )260ولاسيما عيد الاضحى المبارك )

() . وحسب الاوزان 

                                      
المؤثرة على الإنتاج والإنتاجية لبعض محاصيل الحبوب تقدير وتحليل العوامل , وليد إبراهيم سلطان البجاري (1)

, (ة, رسالة ماجستير )غير منشور (2008-1985)تارة مع إشارة خاصة للعراق للمدةعربية مخ النقدية في بلدان
 .56, ص2011, جامعة  الموصل, الزراعة والغاباتكلية 

 . 169, صقسابالمصدر ال, اسيل فاضل ايوب (2) 

, مجلة جامعة سويقي لمحاصيل الخضر في العراق "," المخاطرة ودورها في الهامش التصادق جعفر مهدي (3)
 .5ص, 2011للعلوم الإنسانية, العدد السادس,بابل 

( ).الدراسة الميدانية 
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سواق الزراعية يخلق نوعا من التلاعب بالأسعار فأن انعدام سياسة الأسعار في الأ          
 المستهلكين لهذه السلع .وبالتالي الضرر يحلق 

 :كفاءة طرق النقل تدني-9

ا ما يؤدي النقص أو عدم تعد خدمة النقل في مقدمة الخدمات التسويقية المادية وغالبً 
نسياب ع الزراعية ويعوق تنفيذ برمجة الأكفاءة أداء النقل إلى اختناقات في التوزيع المكاني للسل

وبصورة عامة فإن  حيث الطلب عليها,مناطق الاستهلاك من طق الإنتاج إلى السلعي من منا
المشكلات التي تحيط بهذه الخدمة التسويقية تتحدد في عدم كفاية وسائط النقل في بعض 
المجالات أو سوء برمجة استخدامها في الأغراض التسويقية الزراعية, وبما أن موسمية الإنتاج 

إذ  ؛سابيع يتطلب عناية خاصة ببرمجة وسائط النقلالزراعي  أتسم إنتاجه بالذروة في بعض الأ
لى تلفه وخفض ي إلى تراكم المحصول مدة طويلة وا  إن عدم كفايتها أو سوء برمجتها سيؤد

 .(1)أسعاره 
ان اسة من محدودية بعض الطرق فيها وأنعدام بعضها الى الكفاءة إذ تعاني منطقة الدر 

ن منطقة الدراسة تفتقر الى الطرق المعبدة لأسواق وألعمودي الفقري لنظام التسويق واا دالنقل يع
 لاسيما في مناطقها الريفية والتي  يجوبها نظام الطرق الترابية مما تعاني من صعوبة في مجال 

 بمناطق  نتاجطق الزراعية والتي تربط مناطق الإهذه من المنا تعدسواق و منتجاتها الى الأ نقل 
, ففي مجال نقل المنتجات  المركزية سواقفي تلك الأة علووصول الى عرض الس الاستهلاك

طرق  رذ لا تتوف؛ إصحاب هذه المنتجات من صعوبات النقلأ يالسريعة التلف والفواكه ويعان
النقل السريعة والتي تضمن سلامة وصول المنتج الى تلك الاسواق ويضاف الى ذلك قلة توفر 

ة والتي تعمل على حفظة المنتج ,وكذلك الحال وسائل النقل الحديثة والمبردة في منطقة الدراس
بالنسبة الى الثروة الحيوانية في منطقة الدراسة هي الاخرى تعاني من صعوبة الوصول الى 

غلب مربي هذه الحيوانات هم من المناطق الريفية انية لان أالاسواق للعرض المنتجات الحيو 
لبان فالحليب الخام المنتجات نقل الأ .وكذلك يؤثر علىوالتي تفتقر الى المواصلات الجيدة  

محصول زراعي يتطلب نقلا يوميا ولطول ايام السنة وهو سريع التلف تتأثر خواصه الفيزياوية  
 خاصه في الفصل الطويل . والكيماوية  بدرجة الحرارة 

                                      
 .162-161, صسابقالمصدر ال ,منى جاسم علوان (1)
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 ذ يعد عامل السرعةإ؛ (1) وسريعةمر الذي يتطلب نقله بسرعة وبوسائل نقل مبردة خاصة  الأ   
 للعملية التسويقية . مكملاً 

دم توفر الوسائل الحديثة لنقل عفي المحافظة من سماك لأاكما تعاني عملية تسويق منتجات   
عن عدم توفر العدد  يسية الى مراكز الاستهلاك , فضلًا نتاج السمكي من مراكز الإنتاج الرئالإ

 لى الاسواق .طرحها إلحين في المحافظة  سماكالأالكافي من المخازن المبردة لخزن 
 :ضعف الخبرة في مجال التسويق الزراعي-10

القرار كمزارع  ذ يعد الفرد العنصر الاساسي في كل العمليات التسويقية فهو صحابإ   
ط في الوقت نفسه لذا ا التاجر والوسينتاج ونوعيته وكيفية تسويقه وهو ايضً في تحديد كمية الإ

بالدرجة الاولى على العناصر الفنية التي لديها الخبرة في مجال يجب ان يعتمد  فأن التسويق
يعد العنصر  إذ,(2)محدد لكفاءة الاداء التسويقي  التسويق وان ضعف هذه الكوادر يعد عاملاً 

الأساس في كل العمليات الإنتاجية ومن دونه لا يمكن أن تكتمل عملية الإنتاج فهو صاحب 
مكانية زيادتها هو ايضً  القرار في تحديد كمية الإنتاج و ا المؤثر في السعر لذلك فالإنتاجية وا 

تعتمد بالدرجة الأساس على تنمية العنصر البشري ولاسيما العناصر الفنية والإدارية ورفع كفاءتها 
عن طريق التعليم والتدريب الذي من شأنه أن يرفع أو يزيد المهارة والتخصص في مجال العمل 

تبقى الكوادر الزراعية أسيرة العمليات الزراعية التقليدية وتفتقر إلى التسويقي , وبعكسه سوف 
الخبرة والدراية الكافية باستخدام الأساليب الإنتاجية الزراعية , وبالتالي تصبح الفوضى قيداً 

 .(3)ومحدداً على إمكانية رفع الإنتاجية 
ارة العملية دتعمل على إة العناصر الفنية التي نعدام وقلذ تعاني الاسواق المحلية من إإ

كوادر بشرية مؤهلة في هذا  مراكزدارة تلك الالمركزية إذ تتطلب إسواق التسويقية في تلك الأ
 العامليين غير أن بعضللبضائع الزراعية  دالمجال من الذي يقوم بالمحاسبة والتصنيف والجر 

املين في ن اغلب العإذ أالمنافسة سواق الاخرى يمتازون في قلة ثقافتهم في الاطلاع على الأ
رة التسويقية , ففي وظيفة بسواق غير مؤهلين كمستوى تعليمي او حتى في مجال الخهذه الأ

                                      
)غير ي محافظة بابل, اطروحة دكتوراهالالبان ف نتاجالمقومات الجغرافية الإ محمود بدر علي سميع, (1) 

 .128, 1999( , كلية الآداب, جامعة البصرة, منشورة

 .181, صسابقالمصدر ال, خرون, السياسة الاقتصادية الزراعيةسالم توفيق النجفي وآ (2)
 .56, صسابقالمصدر ال, وليد إبراهيم سلطان البجاري (3)
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تطلب معرفة في درجات التخزين بالنسبة لرفع وخفض البرودة تعض المحاصيل الزراعية بالخزن 
درجة (7-8جا )والعرموط والمشمش والكو  فبعض محاصيل تحتاج الى درجة بروده عالية كالتفاح

ستخدامهم تدلة من البرودة , فضلا الى ضعف أومحاصيل الخيار والطماطة الى درجات مع (1)

 .التقنيات بصوره صحيحة في الدعاية والترويج الاعلاني
 .الإعاقة في حركة المتسوقين و البضائع داخل الاسواق-11

المتسوقين داخل  ب عرقلة  حركةسباين من خلال الدراسة الميدانية أن من أبلقد ت
تجاوز في عرض بضائعهم من المنتجات الزراعية على الصحاب المكاتب يقومون بالأسواق أن أ

 المساحة المحددة لهم من المكتب المخصص لهم في المحور الوسطي للسوق ويسبب هذا نوع
 متسوقينلى عرقلة السباب اخرى تؤدي بدورها إحام والفوضى داخل السوق؛ وهنالك أزدمن الأ

تجزئة مما سواق الجملة في المحافظة التي تمول أسواق المركزية للداخل السوق ومنها قلة الأ
ثنين بالنسبة لأسواق المنتجات لى تلك الأسواق والتي لم تتجاوز أيضطر المشترين الذهاب إ

وكذلك الحال بالنسبة لأسواق الأسماك , ولاسيما  على مستوى المحافظة تالمحاصيل والخضروا
تيجة الى كن والاصلين أن كان من سكانها بالتزايد سواء أ أخذ في محافظة كربلاءدد سكان ن عأ

يخلق نوع  تلك المراكز التسويقيةالى  ن واحدالهجرة الوافدة اليها وأن ذهاب هؤلاء المتسوقين في أ
 .الازدحاممن 
وكماني تعاني هذه المراكز التسويقية في المحافظة من قلة السيولة أذ يعاني بعض  -12

 المركز التسويقي.شكلة الديون بين المسؤولين عن تمويل العملية التسويقية داخل اصحابها من م
 

 العوامل الاجتماعية:-ثالثا

ذ ان إ ,الزراعية برز المعوقات التي تشهدها الاسواق جتماعية واحدة من أتعد العوامل الا   
ة الزراعية تتحكم بها عوامل الذوق والجانب الديني  والقدرة علذوق المستهلك في اقتناء الس

ا , نلاحظ ان القدرة الشرائية للمستهلك تحدد مقدار شرائه من الشرائية للمستهلك , كما ذكرنا سابقً 
و  حسب متوسط دخله الفرديهلك الى شراء المنتجات الزراعية ل المستييماذ السلع الزراعية 
كمية السعرات الحرارية والمكملة الى الغذاء وفي بعض الاحيان يلفت  هاتقل فيالتي غالبا ما 

                                      
 .14/7/2017أياد طعمة طارش بتأريخ  المهندس الزراعيمقابلة شخصية  (1)
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المستهلك تصميم المنتج من العبوات التعبئة مما تضطر هذه الاسواق جلب هذا النوع من السلع 
سواق وعلى المنتجات المحلية التي لا لك وعلى سمعة هذه الأر على المستهالزراعية والتي تؤث

عتاد عليها المجتمع وان التقاليد وبعض العادات التي أالدخول في السوق ومنافسة ,  عتستطي
 مع احكام الشريعة . ة والتي تكون غير مطابقالكربلائي في تحريم بعض منتجات اللحوم مثلًا 

سمعة السوق بدرجة كبيرة في شراء الحيوانات  فتحظىسواق الحيوانات أ جانبما في أ
, والتي منها خوف من ان تكون هذه الحيوانات مصابة بالأمراض و حيوانات مهربة عبر الحدود 

ا ا ما تكون تهريب الحيوانات عن طريق الحدود العراقية السعودية , وكذلك الحال ايضً غالبً 
قلل الطلب عليها ر( من شأنه الطيو  اأنفلونز مراض ) ى تسويق الدواجن إذ ان أشاعه الأق علبينط

 .()سواق من قبل المشتريينفي الأ
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

                                      
() 12/5/2017ظم جذيع احد أصحاب حقول الدواجن, بتأريخ مقابلة شخصية مع جواد كا.                           
 



 

 

 



 راز  تويق  المتويجت  از اايي  في حاتظة  زرلاء  االمويات  اااتجاتات  المووقليي  تقييم جغرافي لم
 

166 

 المبحث الثاني
 واتجاهاتها المستقبلية. الاثار الناجمة عن معوقات العملية التسويقية الزراعية

 ةالزراعي المنتوجات تسويقالمشاكل التي تعاني منها مراكز  على أبرزن تعرفنا بعد أ         
 الناجمة عن تلك المعوقات .    في المحافظة لابد من التعرف عن الأثار

 الاثار الناجمة عن البيع خارج المركز التسويقي .-ااولً

من المشكلات التي تنعكس (يالبيع خارج المركز التسويق) العشوائياتنتشار تعد مشكلة أ   
راضي الغير بدون أو المأوى في أماكن أن تعرف على انها ويمكن أ على طابع المحافظة 

ا عن الخطة و مالكي الارض , فهي البناء التلقائي الذي تم بعيدً أترخيص من الجهات الحكومية 
البيع العشوائي له العديد من  ن هذا. وأ(1)الارض ستعمالاتلاا و مطابقً أودون تخطيط مسبق 

المحافظة الطابع الفوضوي وتشويه اللاند عطاء إا في تتمثل خصوصً ثار البيئية الأثار ومنها الأ
هؤلاء البائعة على الطرقات وفي أماكن  نتشار( للمحافظة من خلال االمظهر الحضري) بسكي

 اً تشار هؤلاء البائعة عند مدخل المدينة كربلاء وتحديدا في المدينة ويتمثل هذا في أنوتحديدً  خرىأ
لا توجد فيها عمال نظافة يعملون على  تنظيف سواق بانها عند منطقة باب طويريج ,وتتمثل الأ

المكان المخصص لهم مما يؤدي الى تراكم النفايات في الطرق وفي الاماكن التي يوجد فيها 
نجم عن ذلك معالجات ما تو  هؤلاء المتجولينلنقل مخلفات  هؤلاء البائعين وتمثل هذه واجهة

وتتمثل هذه  قع قريبة من المباني السكنية ,في موا في الطرق و النفايات لقاءإضارة بالبيئة مثل 
ة القريبة من هذه رائحة كريهة للوحدات السكني انبعاث ماكن بيع الحيوانات وما تنتجه منفي أ
لتلوث البيئي من أهم التحديات التي تواجه الإنسان في القرن الحادي والعشرين ويعد ا ماكن  الأ

 .(2) ا في الإنسانسلبيً  للهواء و التي تؤثر تأثيراً  فضلا عن الرياح المحملة بالملوثات البيئية
ن التجمع العشوائي يتنافى مع التخطيط الاستراتيجي الذي أ اقتصادية  لاشك ما الأثارأ

ماكن تواجدها أعادة على مبدأ العلاقات بين النشاطات الانتاجية وبين التجمعات البشرية و  ىيُبن

                                      
, 2009, 50البصرة, العدد  آداب, مجلة السكن العشوائي في مدينة البصرة ,باسم عبد العزيز عمر العثمان (1)

 .215ص 

ينة الكاظمية  , التوسع الحضري واثره على استعمالات الارض الزراعية في مدقاسم هادي الجبوريصفاقس  (2)
 .255, ص2009, (, كلية الآداب, جامعة بغداد ة)غير منشور , رسالة ماجستير



 

 

 



 راز  تويق  المتويجت  از اايي  في حاتظة  زرلاء  االمويات  اااتجاتات  المووقليي  تقييم جغرافي لم
 

167 

ن تنجم نتيجة للتجمعات أ يمكن التي الاقتصادية الاضرار ان إذ؛ من حيث العدد و المساحة
 .(1) العشوائية تعتمد على طبيعة وحجم المشكلة وعلاقتها بالنشاطات الاقتصادية في منطقة ما

جعل هذه الاسواق العشوائية تنافس تلك الاسواق مما تلحق أضرار في الجانب 
قيمة الايجارات في   ان انخفاض.(2) راجعود وهبوط الاسعار ويذكر احد التالاقتصادي حول ص

يعود الى منافسة الباعة  ( مليون20ى )( مليون دينار إل 70)سماك  الهندية من مركز تسويق أ
ا ما تكون تلك السلع معرضة ذلك البيع من الجانب الصحي فغالبً  في خارج المركز , اما تأثير

ثات الجو والى حرارة الشمس مما ى ملو للهواء وغير مغطاة  وتتعرض هذه السلع الزراعية إل
الى الشروط الصحية  ةخاضعالغير وعند تناول الانسان هذه السلع  تؤدي الى تلف بعضها 

فيصاب بالأمراض والتسمم  الناجم من سوء الخزن وانعدام المكان الصحي المخصص لعرض 
 السلع الزراعية .

 الاثار الاقتصادية -ثانيا

فيؤدي اغراق تلك الاسواق  المنتج الوطني للبضائع المستوردةة نتيجة لعدم قدرة منافس
لى غزو تلك الاسواق وأضعاف هيبة المنتج الوطني تهديد إ ةبالسلع والبضائع الزراعية فهو بمثاب

المحلي واغراق تلك الاسواق بالبضائع القليلة الجودة والمواصفات واعتماد الاسواق الزراعية على 
 الاستيراد. 
لى المنافسة ( إالنباتية والحيوانية)سواق المنتجات المحلية بشقيها جراءات تعرض أان هذه الا

الشديدة من قبل هذه السلع المستوردة  والتي تحظى بميزة انخفاض التكاليف والجودة النوعية مما 
سواق وتعرض المنتجون الى الخسائر من المنتجات المحلية  من هذه الأ يسبب في اختفاء العديد

 .(3)سبب في عزوفهم عن الانتاج مما ي
 الاثار الناجمة عن ضعف الخدمات التسويقية.-ثالثا

كنتيجة لنقص توفر مصانع توفر الأكياس تخلف في خدمات التعبئة والتغليف البضائع 
ت ضعف خدمات ثر عاف قيمة السلعة الزراعية في الأسواق المحلية , وكما ألى اضوالخ.. أدى إ

المحصول  الذي يعد سواق الخارجية لاسيما التمورمنافسة الصادرات في الأالتسويق على قيمة 

                                      
 .18سابق , صالمصدر ال,  مروة حسين علي هادي(1) 
 .6/5/2017الهنداوي, بتأريخ, مقابلة شخصية مع التاجر مجيد الرماحي(2) 
 www.mof.gov.iqالقطاع الزراعي في العراق اسباب التعثر ومبادرات الاصلاح ,  (3)
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سعاها صدرة الى واربا وامريكا محدودة وأصناف التمور الما ومازالت أالوحيد الذي يسوق خارجيً 
 .(1)والتدريج المعدة لتحضيرها ةمرتفعة بسبب مشكلات التعبئ

ويقية وعدم النهوض والارتقاء في التس ن ضعف طرق النقل ووسطائها يؤدي الى شل العمليةوأ
 يصال المنتج الى الاسواق المحلية.أ

                                          
                         .في محافظة كربلاء تجاهات المستقبلية لمراكز التسويقية الزراعيةالإ 

وضع الحلول ثارها فلابد من الزراعي وأمراكز التسويق كفي معرفة المشاكل التي تواجه تلا     
لتلك  فلابد من وضع آلية للتوجه المستقبلي معرفة التوجهات المستقبلية لها و و معالجتها ألها 
لتنميتها وتخطيطها والذي يكون بالضرورة معالجة تلك المشاكل بوضع الحلول  مراكز الزراعيةال

و  تطويرالموضوع ا لاهتمامً في العالم تولي ن جميع البلدان أولهذا نجد والمقترحات الملائمة 
ا مهما للبلاد ,فلا تتحقق التنمية الاقتصادية من ا اقتصاديً والاهتمام بالأسواق لأنها تمثل موردً 

سواق المحلية الزراعي والتوسع فيه وتحول الى إنتاج قادر على تغطية الأ دون الاهتمام بالإنتاج
الكميات الكبيرة من المنتجات الزراعية وايضا تحول هذا الانتاج ودون الحاجة الى الاستيراد هذه 

ع التسويق وهو من المواضيع المهمة ضو الى انتاج قادر ان يسوق في الاسواق الدولية لان مو 
, النهوض بتلك الاسواق أجل الدخول  ساسي يعتمد عليه الاقتصادلألأنها تمثل التجارة والمرتكز ا
من الخصوصيات التي تميزه عن باقي الأنشطة تسويق الزراعي اللاسيما مع ما يتمتع به 

 .الاقتصادية 
  .السياسة التسويقية-ااولً

ن تكون هنالك سياسة تسويقية ترمي الى المحافظة على الاسعار في الاسواق ووضع يجب أ     
ويمكن ان تلعب السياسة السعرية  سياسة سعرية تحمي كل من المنتج والمستهلك في ان واحد .

دورا محفزا في تطوير كل من الانتاج اذا ما احسن رسمها وهيأت مستلزمات نجاحها وتحقيق 
.و تنجب من سياسة التلاعب بالأسعار فيجب ان تكون (2)الاهداف التي رسمت من اجلها  

ر كافة المستلزمات هنالك حماية للمنتجات الزراعية لاسيما خلال ذروة الانتاج . أذ ان توف

                                      
غداد , بتصاديات الزراعة في الوطن العربي, معهد البحوث والدراسات العربيةملامح من اق, جميل بديع القدو (1)
 .100, ص1985,
 .103ص, سابقالمصدر ال, جميل بديع القدو (2)
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الأساسية للعملية الانتاجية التسويقية وسهولة الحصول على المنتجات الزراعية ومن المنتجات 
النباتية والحيوانية سوف تؤدي الى رغبة المستهلك في الشراء ورغبة المنتج بزيادة وتطوير انتاجه 

ن يكون هنالك قوانين سعار موحدة لكل الاسواق واما يجب على الدولة ان تضع سياسة أ, وك
ة التي تشهدها المحافظة سواق المناسبات الدينيلاعب في الاسعار واستغلال بعض الأرادعة لت
سعار لمستهلكين بحجة أنقطاع الطرق لترفع أمستغلة ا تسعار في هذه المناسبالترفع الأ

ت الحيوانية لنسبة الى المنتوجاالمحاصيل الزراعية من الخضروات والفواكه , وكذلك الحال با
في فترة عيد الاضحى والزيارة  سعارها هي الاخرى في الاعياد والمناسبات الدينية وتحديدترتفع أ

 ربعينية. الأ
  .سواقتنظيم التوزيع الجغرافي لتلك الأ-اثانيً

المركزية أنما يتم توزيع هذه المراكز وفق  سواقهناك توزيع عشوائي لتلك الأ نلا يكو ذ إ         
الجوانب الاقتصادية والاجتماعية  عتبارالاالأخذ بنظر عدة مخططة ومدروسة مع  عتباراتا

وان  لاسيما مع الاعتماد على التخطيط الإقليمي في ذلك التسويقي  والبيئية عند اختيار الموقع
يراعي في هذا التوزيع عامل الموازنة بين البعد بين مناطق الانتاج ومناطق الاستهلاك , وان 
يراعي في هذا التوزيع الجوانب البيئية لتلك الاسواق فلا يجوز مثلا وضع مراكز تسويق الاغنام 

على مقربة  بالقرب من الوحدات السكنية نتيجة للرائحة والشعور بالانزعاج للسكان الذين يسكنون
بيع المحاصيل الزراعية كالفواكه والخضروات في المناطق المكشوفة لأنها سوف  منها  ولا يجوز

 تتعرض الى التلوث عند وبتالي سوف تعرض صحة المستهلك للأخطار . 
  .المصانع التعليب للإنتاج النباتي والحيواني ةقامإ الىالتوجه  -اثالثً

العملية التسويقية ولاسيما الاسواق مرتبطة بها حيث تحتاج ان إذ أعاده تأهيلها من خلال 
ى إلالتعليب كما هو الحال بالنسبة  تلك الاسواق في تصدير الفائض من إنتاجها الى مصانع

من التلف وانخفاض سعرها حيث ه وجها وللمحافظة عليأ الطماطة فأن في ذروة الانتاج تبلغ
وتوفيرها في اوقات اخرى , وتعمل هذه  عراقي ( دينار250يصل سعرها في بعض الاحيان )

ات اللبان فينبغي التوسع المعامل بتحويلها الى معجون الطماطم وكذلك الحال بالنسبة الى منتج
هذه المعامل وجعلها تمول المحافظة دون اللجوء الى الاستيراد من الدول الاخرى ,  ةقامإفي 

ات المحلية من المشمش عالية في الاسواق وهي منتجالالفواكه فعلى  وهذا الحال ينطبق ايضا 
المحافظة عليها وتوفيرها في اوقات اخرى فينبغي زجها  جلمنتجات موسمية سريعة التلف والأ
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الى المعامل وتحويلها الى المربى .و إنشاء مصانع لإنتاج مشتقات الحليب المختلفة, لما له من 
ن إيجاد فرص عمل لمزارعي منطقة الدراسة لذا أهمية كبيرة للنهوض بالقطاع الحيواني فضلًا ع

سوف يحصل المزارع على دخل إضافي من هذه المصانع مما يؤدي الى رفع المستوى 
 .(1)الاقتصادي للمزارع وتحسين وضعه الصحي والاجتماعي 

 .التوجه نحو تنظيم طرق النقل-رابعًا

والتي تربط بين مناطق الانتاج ومناطق  توفير شبكة كافية من الطرق الجيدة والمعبدة  - أ
 الاستهلاك )الاسواق(.

قطار في المحافظة , وتفعيل دوره بنقل المنتجات الزراعية. حتى يتسنى تأهيل واستخدام ال  - ب
استخدام النقل بالقطار في توفير المتطلبات التي تحتاجها الزراعة , خاصة وان القطار يمر 

وبذلك ينقل المحاصيل الزراعية من  في ناحية الحسينية داخل الأراضي الاراضي الزراعية 
 مناطق الانتاج في منطقة الحسينية الى الاسواق الرئيسية .

تعبيد الطرق الترابية في المناطق الريفية , فضلا عن إنشاء طرق أخرى جديدة في المناطق  -ج 
الزراعية خاصة  التي تعاني من قلة الطرق , مما يساهم في تسهيل عملية تسويق المنتجات

. (2)المحاصيل سريعة التلف , وأيضا سهولة إيصال المستلزمات التي تحتاجها العملية الزراعية
وكذلك يجب الاهتمام بتوفير وسائل النقل المبردة والتي تعمل على المحافظة على المنتجات 

الازدحام حتي الزراعية لحين وصولها الى الاسواق مع ضمات انسيابية حركة الطرق وخلوها من 
 يتسنى لها الوصول بسرعة الى الاسواق لأنه تأخيرها يعود بتكاليف نقل اضافية كما ذكرنا سابقا.

 .حماية الاسواق المحلية التوجه الى-خامسًا

من المنتجات الزراعية المستوردة من خلال غلق  سواق المحليةحماية الأ فيالتوجه أن   
عالية والتشجيع المزارعين في زيادة منتوجاتهم من خلال الدعم  الاستيراد وفرض رسوم كمركية

نتاج المحلي للمزارع وطرحه في هذه الاسواق وتعتبر والمعنوي لكي يتم تشجيع الإالمادي 
 منتجات المحلية عالية الجودة مقارنه بالسلع الزراعية المستورة من الدول .

 

                                      
 .170سابق صالمصدر ال,  فاضل فتاح حميد الدهشهيام  (1)

, رسالة ماجستير, التحليل الجغرافي لإمكانات الإنتاج الزراعي في قضاء عنه, صلاح عثمان عبد العاني(2)
 .5ص ,2011)غير منشوره(, كلية التربية, جامعة الانبار, 
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 .املة في الاسواقتنمية وتطوير الكفاءة الع التوجه الى -سادسًا

هتمام بتطوير ورفع الخبرات العاملة عن طريق زج العامليين في مراكز فلابد من الأ
رشادهم ومعرفتهم بطرق التبدورات التسويق الزراعي  في  سويق الحديثة من أجل رفع كفاءتهم,وا 

 اوثيقً  اً همية اقتصادية فهي مرتبطة ارتباطذه الأسواق من أمجال التسويق الزراعي , لما ه
هذه المراكز التسويقية ولاسيما ان الاعداد  والاستيراد منبالتجارة الدولية في مسألة التصدير 

العاملة في هذه المراكز التسويقية عالية حيث بلغت اعداد العالمين في مراكز التسويق النباتي 
اما في مراكز  (عاملًا 97 وفي مراكز التسويق الحيواني الى اكثر )( عاملًا 600الى اكثر من )

 بين التجار والعاملين في هذه المراكز التسويقية ليبغ ( عاملًا 60تسويق الاسماك فبلغت )
سهمت في خفض معدلات نسب البطالة  وأن هذه المراكز التسويقية أعاملًا .()(690مجموعهم )

 الاقتصادية . فلا بد من الاهتمام بهؤلاء العامليين وتنميتهم لانهم الفاعلين الاساس في التنمية
 سواق الدول الاخرى.سواق وربطها بأفعيل دور هذه الأالتوجه في ت -اسابعً

فيما يتعلق بتصدير السلع المحلية ولاسيما التمور والاهتمام بسياسة تسويقها , الى  
اسواق الدول الاخرى . وتحت شعار المنتوج المحلي وان تكون هنالك علامة تجارية تميز ذلك 

 مة من الاسواق المحلية منع للغش والتلاعب بالأسعار.المنتج القاد
 .عداد السيطرات ونقاط التفتيشتقليل أ التوجه الى  -ثامنًا

تعد السيطرات ونقاط التفتيش المنتشرة في مناطق متعددة وعلى طرق المحافظة من اهم 
. وذلك من خلال التأخير الحاصل في عملية تفتيش العجلات (1)المرورية  تالمسببات الازدحاما

المحملة بالمنتجات الزراعية النباتية والحيوانية وان تأخر هذه المنتجات سوف يعرضها الى التلف 
 قبل وصولها الى الاسواق . 

  .التوجه في زيادة اعداد مراكز التسويق الرئيسية -تاسعًا

ن يكون هنالك مركز تسويقي في كل قضاء فينبغي أعدادها في المحافظة  لنظرا لقلة أ
وهذا المركز مخصص بتسويق المنتجات الزراعية للفواكه والخضار ومراكز اخرى مخصصه لبيع 

, ويضاف الى ذلك صعوبة الوصول الى  الأسماك  التخفيف الضغط على مركز تسويق الرئيس
تشهدها المحافظة بسبب المناسبات  طرق التيالنقطاعات ية وخاصة اثناء فترة االمراكز الرئيس

                                      
( ).الدراسة الميدانية 
 .141سابق , صالمصدر ال,  عدنان حميد جاسم  (1)
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لذا من المقترح ان  في التسويق من البائعة المتجولين,الدينية التي تشهدها مما يضطر البعض 
يكون هنالك مراكز تسويق في قضاء عين التمر مخصص لبيع المنتجات الزراعية احدهما 

البضائع الى السوق من سماك , ويتم جلب فواكه والخضروات والاخرى ببيع الأخاص ببيع ال
ن يكون لى ناحية الحر , فيفضل أة للقضاء , وكذلك الحال بالنسبة إالمناطق والدول المجاور 

عداد سكان ناحية الحر والمساحة نباتية والحيوانية نتيجة لزيادة أهنالك مراكز تسويق للمنتجات ال
ينظر  رات الزيارات المليونيةتالحر الكبيرة وما تشهده هذه المناطق من انقطاعات في الطرق في ف

ء الاصلين والهجرة الوافدة لها إذ تكون هذه الزيادات السكانية للسكان كربلا ؛(9الى الخريطة)
عداد الزائرين والذي يصل الى الملايين والمطاعم الكثرة في المحافظة فمركز تسويق واحد غير وأ

ق الهندية الذي يسوق فقط لسكان قادر على تغطية سكان محافظة كاملة باستثناء مركز تسوي
 القضاء .
يتمثل في تحديد الموقع الأمثل للاستثمارات  لهذه المراكز يو تنم بعديكون هنالك ن أ 

والتوزيع الأمثل للخدمات والأنشطة المقامة حيث أن التنمية لا يمكن أن تتم دون مكان يحتوي 
الى ان هدف التنمية هو رفع المستوى  وقد أشار الباحثون, برامجها لتعكس إثارة في ذلك المكان

المعيشي للأفراد من خلال رفع مستوى الدخل لكنه في الوقت ذاته هناك سوء في توزيع هذه 
 .الدخول والسبب في ذلك هو عدم التوازن في عملية التنمية 
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  المبحث الثالث 
 .تقييم جغرافي للمراكز التسويقية الزراعية في محافظة كربلاء

ـــــــى تقيـــــــيم جغرافـــــــي    للمراكـــــــز التســـــــويقية فـــــــي محافظـــــــة كـــــــربلاء ارتـــــــأت لغـــــــرض الوصـــــــول ال
ــــــــى تقيــــــــيم  الباحثــــــــة ــــــــى اتبــــــــاع بعــــــــض الاســــــــاليب الإحصــــــــائية للوصــــــــول ال معــــــــين للمراكــــــــز ال

ـــــــة ـــــــة والحيوانيـــــــة( التســـــــويقية الزراعي ـــــــة كأســـــــاس فـــــــي  )النباتي ـــــــد اســـــــتخدمت الدرجـــــــة المعياري فق
 التقييم.

 .في محافظة كربلاءالدرجة المعيارية لمساحة مراكز تسويق المنتجات الزراعية  -أولًا

 الدرجة المعيارية لمساحة مراكز تسويق المنتجات الزراعية الحيوانية. -1

 (30الجدول)

 لمتغير المساحة للمنتجات الحيوانية الدرجة المعيارية

 الدرجة المعيارية  المساحة   اسم مركز التسويق

 +0.15 23.6 الهندية

 +1.52 50.8 فريحة ال

 -0.85 3.5 عين التمر 

 +0.12 22.9 الحر
 (.16ت الجدول)ناالاعتماد على بياالباحثة بالمصدر: 

( يتضح أن الدرجة المعيارية لمساحة مراكز تسويق المنتجات الحيوانية في 30من خلال الجدول)
 -محافظة كربلاء جاءت وفق المستويات التالية:

في للمنتجات الحيوانية  فريحةال جاءت مساحة مركز تسويقفأكثر ( 1)+ -المستوى الأول :
 .(+1.52وبدرجة معيارية) المستويات الاولى

 مركز الهندية جاءت مساحة مركز تسويق في حين ( 0.01+   0.99+( -:المستوى الثاني
( على +0.12,+0.15وبدرجات معيارية) في مستويات الثانية من حيث المساحة وناحية الحر

  .التوالي
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في عين التمر  في حين جاءت مساحة مركز تسويق (0.01_  0.99)_ -:المستوى الثالث
 .(-0.85وبدرجة معيارية) المستوى الثالث

تســـــــويقي حيـــــــواني مـــــــن حيـــــــث  ( لـــــــم يمثـــــــل بـــــــأي مركـــــــز1-أقـــــــل مـــــــن ) -:المستتتتتتتتوى الرابتتتتتتتع
 المساحة. 

 الدرجة المعيارية لمساحة مراكز تسويق المنتجات الزراعية النباتية. -2

 (31الجدول)

 (النباتية للمنتجات  المراكز التسويقية) لمتغير المساحة الدرجة المعيارية

 مركز التسويقاسم  المساحة الدرجة المعيارية

 مركز تسويق الامامين 6000 +0.87

 مركز تسويق الفريحة 5800 +0.76

 مركز تسويق الهندية 800 -0.07

 الدراسة الميدانية.المصدر:        

الزراعية  المعيارية لمساحة مراكز تسويق الدرجات( 31ح من خلال الجدول )يتض
 -وفق مساحتها الى المستويات الاتية: تصنفالنباتية في المحافظة 

 . تسويقي فأكثر ( لم يمثل أي مركز1)+ -المستوى الأول :

في  مركز تسويق الإمامين ومركز تسويق الفريحةجاء ( 0.01+   0.99+( -:الثاني المستوى
 .( على التوالي+0.76+,0.87المستوى الثاني من حيث المساحة وبدرجة معيارية)

في المستوى الثالث  مركز تسويق الهندية في حين جاء(0.01_  0.99)_ -المستوى الثالث :
 . (-0.07وبدرجة معيارية)

 . التسويق النباتية مركزل مساحة فأقل ( لم يمثل بأي 1-) -الرابع :المستوى 

 

 الدرجة المعيارية لمساحة مراكز تسويق الأسماك. -3
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  (32الجدول)
 للأسماك  لمتغير المساحة  الدرجة المعيارية

 الدرجة المعيارية  المساحة   اسم مركز التسويق

 +0.70  1500 الامامين
 -0.70 400 الهندية

 الدراسة الميدانية.المصدر: 

( الدرجة المعيارية لمساحة مراكز تسويق الاسماك وتصنيفها 32يتبين من خلال الجدول)
 -الى المستويات الاتية وفق درجاتها المعيارية:

 تسويق الأسماك في المحافظة.كز امر مساحة للم يمثل بأي  -:المستوى الأول

بالمستوى الثاني من حيث المساحة وبدرجة الأماميين  جاء مركز تسويق-:المستوى الثاني
 (.+0.70 معيارية)

بالمستوى الثالث من حيث الهندية  في حين جاء مركز تسويق أسماك -:المستوى الثالث
 (.-0.70المساحة وبدرجة معيارية)

 تسويق الاسماك. كزامر مساحة للم يمثل بأي  -المستوى الرابع :

 مراكز تسويق المنتجات الزراعية في محافظة كربلاء.لأيدي العاملة لالدرجة المعيارية -ثانيا

 .راكز تسويق المنتجات الزراعية الحيوانيةلم الأيدي العاملة  لمتغير الدرجة المعيارية -أ 

 (33الجدول)

 للمنتجات الحيوانية الأيدي العاملة  لمتغير الدرجة المعيارية 

 الدرجة المعيارية  الايدي العاملة اسم مركز التسويق 

 +0.74 30 الهندية 

 -0.22 20 الحر

     - 0.13 15 عين التمر

 +0.76 32  الفريحة
 (.11المصدر: الباحثة بالإعتماد على بينات الجدول)
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ة للأيدي العاملة في مراكز تسويق المنتجات ( الدرجات المعياري33يتضح من خلال الجدول)
 في محافظة كربلاء وتصنيفها وفق المستويات الاتية: النباتية

 تسويقي من حيث الايدي العاملة.لم يمثل بأي مركز   -المستوى الأول : 

جاءت مراكز تسويق الحيوانية  من حيث الايدي العاملة في المستويات  -المستوى الثاني :
 بمراكز تسويق الفريحة ( على التوالي والمتمثلة+0.74 +,0.76الثانية وبدرجات معيارية )

 للمنتجات الحيوانية. والهندية

في حين جاءت مراكز تسويق الحر وعين التمر في المستويات الثالثة من  -المستوى الثالث :
     (على التوالي. -0.13,-0.22حيث الايدي العامة وبدرجات معيارية)

  بأي مركز تسويقي حيواني من حيث الايدي العاملة. لم يمثل -المستوى الرابع :
 

 لمراكز تسويق المنتجات الزراعية النباتية. الأيدي العاملة  لمتغير الدرجة المعيارية  -ب

 (34الجدول)

 النباتيةللمنتجات  يدي العاملةلمتغير الا الدرجة المعيارية

 الدرجة المعيارية  الايدي العاملة  اسم مركز التسويق 

 +0.63 17 الهندية
 - - 0.37فريحة 

 +1.34 500 مامينالإ
 (.11المصدر: الباحثة بالإعتماد على بينات الجدول)

أن الدرجات المعيارية لمتغير الايدي العاملة للمنتجات   (34يتبين من خلال الجدول)
في محافظة كربلاء جاءت وفق المستويات  تسويق المنتجات الزراعيةالنباتية العاملة في مراكز 

 الاتي:

وبدرجة  للمنتجات النباتيةالأماميين تسويق مركز يتمثل في فأكثر ( 1)+ -المستوى الأول :
 .(+1.34معيارية)

                                      
() .ًمركز تسويق الفريحة للتسويق الزراعي متوقفة عن العمل حاليا 
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في المستوى  مركز الهنديةفي حين جاء مركز تسويق  ( 0.01+   0.99+( -:المستوى الثاني
 .( +0.63وبدرجة معيارية)الثاني من حيث الايدي العاملة 

والذي أظهر بدرجة  فريحةتسويق المركز يتمثل في ( 0.01_  0.99)_ -المستوى الثالث :
 ( لأنه متوقف عن العمل حالياً.0.37-معيارية سالبة)

 تسويق زراعي)نباتي(. فأقل ( لم يمثل بأي مركز 1-) -المستوى الرابع :
 

 لمراكز تسويق الأسماك. الأيدي العاملة  لمتغير الدرجة المعيارية  -ج

 (35الجدول)

 السمكية للمنتجات يدي العاملةلمتغير الا الدرجة المعيارية

 الدرجة المعيارية  الايدي العاملة  اسم مركز التسويق 

 +0.65 12 الإمامين
 -0.65 45 الهندية

مراكز تسويق الاسماك ( الدرجات المعيارية لمتغير الايدي العاملة في 35يوضح جدول)
 في المحافظة وتصنيفها الى المستويات الاتية:

 تسويقي لمراكز تسويق الأسماك في المحافظة.لم يمثل بأي مركز  -المستوى الأول:

الامــــــــامين للأســـــــماك فـــــــي محافظـــــــة كـــــــربلاء فــــــــي جـــــــاء مركـــــــز تســـــــويق  :المســـــــتوى الثـــــــاني
 (+0.65قدرها) المستوى الثاني من حيث الايدي العاملة وبدرجة معيارية

للأســـــماك فـــــي محافظـــــة كـــــربلاء  لهنديـــــةجـــــاء مركـــــز تســـــويق افـــــي حـــــين   -المستتتتتتوى الثالتتتتتث:
 .(-0.65من حيث الايدي العاملة وبدرجة معيارية قدرها) في المستوى الثالث

 مركز تسويقي للأسماك في المحافظة.لم يمثل بأي -:المستوى الرابع 
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 الخلاصة

المنتوجـــــات الزراعيـــــة فـــــي محافظـــــة كـــــربلاء الـــــى العديـــــد مـــــن تعرضـــــت مراكـــــز تســـــويق   
والتـــــي انعكســـــت بـــــدورها علـــــى واقـــــع تلـــــك المراكـــــز,  والاقتصـــــادية المعوقـــــات الطبيعيـــــة والبشـــــرية

فكانـــــت للمعوقـــــات الطبيعـــــة أثـــــر ســـــلبيا علـــــى تلـــــف بعـــــض المنتجـــــات الزراعيـــــة وزيـــــادة تكـــــاليف 
ايضًــــا علــــى تلــــك المراكــــز والمتمثــــل فــــي  الماليــــة, أمــــا المعوقــــات البشــــرية فكــــان لهــــا أثــــر بــــارز 

ـــــــي الأســـــــواق , ضـــــــعف  ـــــــع خـــــــارج المركـــــــز التســـــــويقي , وضـــــــعف الخـــــــدمات التســـــــويقية ف )البي
ة فـــــي مجـــــال تســـــويق المنـــــتج الزراعـــــي(, أمـــــا المعوقـــــات الاقتصـــــادية فـــــي تتمثـــــل بتذبـــــذب الخبـــــر 

يــــــــة الاثـــــــار الناجمـــــــة عـــــــن معوقـــــــات العمل المبحـــــــث الثــــــــاني تنـــــــاول الاســـــــعار وقلـــــــة الســـــــيولة ,
 التسويقية الزراعية واتجاهاتها المستقبلية.

ـــــــك المراكـــــــ          ـــــــى تل ـــــــار عل ـــــــات أث ـــــــك المعوق ـــــــل بانتشـــــــار العشـــــــوائيات وكـــــــان لتل ز والمتمث
حلــــي  علــــى منافســــة عطــــاء ظــــاهره غيــــر حضــــارية للمحافظــــة , أضــــافة عــــدم قــــدرة المنــــتج الموا  

ــــــتج المســــــتورد, المســــــتقبلية لمركــــــز تســــــويق المنتوجــــــات الزراعيــــــة  تنــــــاول الإتجاهــــــات كمــــــا المن
ـــــــك المراكـــــــز لتنميتهـــــــا وتخطيطهـــــــا مـــــــن اجـــــــل  ـــــــة للتوجـــــــه المســـــــتقبلي لتل مـــــــن أجـــــــل وضـــــــع الي

ــــــي لمراكــــــز تســــــويق , النهــــــوض فــــــي مجــــــال التســــــويق ــــــى تقيــــــيم جغراف ومــــــن أجــــــل الوصــــــول ال
لغـــــرض  المنتجـــــات الزراعيـــــة فـــــي محافظـــــة كـــــربلاء فقـــــد اســـــتخدمت الباحثـــــة الدرجـــــة المعياريـــــة 

 يتم على أساسه تصنيف مراكز التسويق الزراعي.  بناء نموذج احصائي
       . 
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 :ستنتاجاتالإأولًا : 

العملية التسويقية  على( الطبيعية والبشرية)للعوامل الجغرافية  ن هناك دورا  هرت الدراسة أظأ
  :خرجت الدراسةوأ الزراعية

ا مما شجع على ا بارز  ا تجاري  في جعلها مركز   تساهمأبمكانة دينية  محافظة كربلاء تحظىن أ-1
أسهمت  اقتصاديةجعلها قادرة على تحقيق تراكمات  الامر الذي لتبادل التجاري،سواق إقامة الأ

  .ساس الاقتصادي للمحافظةفي دعم الأ

المحافظة والمجاورة الى المحافظات تشير المعطيات الطبيعية الملائمة كالموقع الذي تحظى به -2
تبادل السلع قليم وظيفي و أسهم في خلق إ، ذات الثقل السكاني الكبير بابل والنجف وبغداد

يغلب عليها صفة الأنبساط وقلة ن سطح محافظة كربلاء أضافة أالزراعية فيما بينها، 
شيط الإنتاج الزراعي  عن تنسواق الزراعية فضلا  الامر الذي يساعد على بناء الأ ،حدارالأن

  .ستخدام المكائن والآلات في العمليات الزراعيةمن خلال أ

في مجال توزيع مراكز التسويق الزراعي وخاصة فيما يخص مراكز  ان هناك قصور  يظهر أ-3
 يوجد هنالك مركزين في المحافظة  منتجات النباتية ومراكز تسويق الأسماك إذتسويق ال

الهندية  مركز تسوبق كربلاء و محافظة نحاء يغطي جميع أ أحداهما في منطقة الزبيلية
 .على تلك المراكز وضغط على الخدمات االمخصص لقضاء الهندية فقط مما يشكل عبئ  

تخطيطية التي نصت عليها سوء كفاءة مراكز تسويق بيع المواشي حيث تنعدم فيها المعاير ال-4
سيجة وخدمات البلدية وبوابات السوق كالأ سواق مقوماتالبلدية أضافة أنها لا تمتلك تلك الأ

سواق وانات ويضاف الى ذلك موقع تلك الأخاصة لدخول وخروج السيارات المحملة بالحي
 .على صحة هؤلاء السكانيُؤثر سلب ا بجوار وحدات سكنية 

سعار المنتجات الزراعية المحلية وخاصة في وقت ذروتها وذلك لعدم توفر وسائل أنخفاض أ-5
 .عدم وجود المصانع التي تعمل على تحويل الفائض الى منتج زراعيالتبريد و 

مكانة تبوأ تها مما جعلها هتمام بتعبئة السلعة الزراعية وتغليفضعف الخدمات التسويقية والأ-6
 .المستوردةمتأخرة مقارنة بالسلع 

 نما يتم بيعها بصورة غيراصة ببيع منتجات الحليب والجلود إتوجد مراكز تسويقية خ لا-7
 .ولا تخضع الى الشروط الصحيةمخططة 
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نتيجة لأنقطاع الطرق لة بعض المواسم الدينية كسواق الموسمية في المحافظة مستغظهور الأ-8
ر هؤلاء يضطوعدم قدرة السكان من التبضع من أسواق الجملة المركزية إذ  ثناء فترة الزيارةأ

 .سواق المنتشرة على الطرق العامةالسكان الشراء من هذه الا

نتشار البائعة البيع خارج المركز التسويقي الى أسواق المنتجات الزراعية الرئيسة وأمنافسة -9
 .ةسلب ا على مراكز التسويق الرئيس ثرمما أ في كل نواحي وأقضية المحافظة المتجولين

إذ تعاني ، الزراعية ثر بدوره على العملية التسويقيةأكفاءة طرق النقل في المحافظة تدني -10
الطرق المبلطة الى وصول السلعة الزراعية الى تلك الاوقات طق الريفية من  قلة وأنعدام المنا

تتحول بعضها الى  قت المناسب حيث تعاني تلك الطرق أثناء سقوط الأمطار إذفي الو 
ضافة الى ذلك توفر الوسائل النقل المبردة والتي أ  ،)الوحل( مما يسبب في شل حركة النقل

 الأسواق.حاصيل السريعة التلف الى تعمل على نقل الم

يزيد عدد القنوات  سواق مماتلك الأ دارةوا  محدودية تدخل الدولة في أدارة العملية التسويقية -11
 . الى المستهلك مما يزيد في تكلفتهاالتي تمر بها السلعة الزراعية وصولا  التسويقية 

 العالم نتيجة لغياب الرقابةسواق المحلية بالمنتجات الزراعية المستوردة من دول غزو الأ-12
  .نعدام القانون وعدم قدرة المنتج المحلي على المنافسةوأ

 ضعف البنى التحتية وضعف الخدمات.سواق الزراعية بشقيها النباتية والحيوانية من تعاني الأ-13

اعي في المحافظة وتراجعها ثر النمو العمراني الذي شهدته المدينة على مراكز التسويق الزر أ-14
في زيادة الطلب على  ارتفاع المستوى المعيشي دورا  كبير  وأذ كان للتحضر الأطراف إنحو 

 .السلع الزراعية

اظهرت الدراسة التأثر البيئي لانتشار البائعة المتجولين في بعض الطرق في تشويه معالم -15
ائح الرو من المشاكل البيئية والمتمثلة بانتشار  رية اضافة الى ظهور العديدالمحافظة الحض
عة وعدم الاهتمام ات الناتجة من مخلفات هؤلاء الباوتكاثر النفاي امعة الاغنبالنسبة الى با

  .بنظافة السلعة الزراعية

ر هذه المحاصيل ير المحاصيل الزراعية عبر المعابر الحدودية ويضاف الى ذلك تأخيتأخ-16
  الأسواق.الواصلة الى الزراعية زدحام مما يؤثر السلعة ا داخل البلاد بسبب السيطرات والأايض  

 .عدم وجود المخازن المبردة والسيلاوات المجهزة لعملية الخزن-17
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عداد الزائرين الداخلين الى المحافظة مما يؤدي الى زيادة الطلب زيادة أعداد السكان وزيادة أ-18
 على المنتجات الزراعية.

 

 المقترحات:ثانياً: 

المنتجات الزراعية المحلية أن تتواجد في ن تتدخل الدولة في الحد من الاستيراد وتشجيع أ-1
 سواق المحلية.الأ

تفعيل دور المصانع في عملية تصنيع الخضروات والفواكه وتعليب الالبان للمحافظة عليها من -2
  .وأعاده طرحها في الأسواق التلف

  .اية المنتجات الزراعية من التلفسواق بالمخازن والاجهزة المبردة لحمرفد الأ-3

ان تكون هنالك موازنة في التوزيع الجغرافي لمراكز التسويق الزراعي وعدم اقتصارها على -4
سواق في المحافظة نظرا لزيادة في اعداد السكان ة معينة وكما ينبغي زيادة تلك الأمنطق

 .من طعام هما يحتاجونوهذا يتطلب توفير اضافة الى زيادة اعداد الوافدين الى المحافظة 

بات الأسعار لمنع تلاعب التجار في ن تكون هناك سياسة سعرية تهدف الى الحد من تقلأ-5
 سعار المنتجات الزراعية.أ

توثر واجهة المدينة  لأنهاالاسواق العشوائية  ن تكون للبلديات في المحافظة دورٌ في ازالةأ-6
  .الي شروط الخزن الصحية عجات الزراعية لا يخضالحضارية كما ان بيع تلك المنت

  ساسي الذي تعتمد على العمليةي الأتمثل العمود الفقر  لأنهابشبكه الطرق  الخاصة العناية-7
يساعد على تسهيل الحركة المتسوقين من جهة هتمام بشكل الطرق وتبعيدها الأ لأنه التسويقية

جهة اخرى يضاف الى  من سويق الزراعيوله وصول المنتجات الزراعية الى مراكز التوسه
  .هتمام بوسائل نقل مبرده من اجل حمايه المنتجات الزراعية من التلفذلك ضرورة الأ

وان تكون خلال لديها خبرة في مجال التسويق سواق في الأالعاملة  ضرورة الاهتمام باليد-8
ن يكون بالعملية التسويقية وكما ينبغي أ رشادات الخاصةالندوات والأ من خلال إقامةها وتعزيز 

  .الى المنتجين والمستهلكينبالنسبة الزراعية  لومات تسويقية عن طبيعة المنتوجاتلديه مع

لتي تحتوي على ر واتتناسب مع تطورات العص تيال وفر المخططات والتصاميم العمرانيةت-9
ل السوق والاهتمام بالتي داخ سواق المختلفة وتوفر والراحة للمتسوقينالخدمات ومرافق الأ

 .سواقلتلك الأالتنمية 
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لأهتمام بنظافة تعمل على ا يةتنظيم ةأن يكون في كل مركز من هذه المراكز التسويقية  وحد-10
  .والمحافظة على منظرهاسواق الأ

لا سينما التمور دير المنتوجات الزراعية المحلية سواق في الدول الاخرى لتصث عن الأالبح-11
  .العلاقات وزيادة التبادل التجاريوتفعيل 

المنتج الداخل الى يحظى  نسلع الزراعية المستوردة وينبغي أعلى ال ن تكون هنالك رقابةأ-12
 .مواصفات الجودة المطلوبةبسواق المحلية الأ
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رياض سلمان، الوظائف الاساسية لمدينة الحمزة وعلاقتها الاقليمية، رسالة ، الجميلي .11
 .2001القادسية، ، جامعة الآداب، كلية )غير منشورة(ماجستير
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كفاءة التوزيع المكاني للخدمات المجتمعية)التعليمية والصحية  رياض كاظم سلمان،، الجميلي .11
جامعة ، بن رشد(أ(،كلية التربية )ة، اطروحة دكتوراه  )غير منشور في مدينة كربلاءوالترفيهية( 

 . 2007بغداد، 
ي مدينة بغداد، واد الغذائية ف، التحليل المكاني لأسواق تجارة الجملة للمعدي ناهي، حسن .12

 .2016، داب، جامعة بغداداطروحة دكتوراه)غير منشورة(كلية الآ
هدى علي شمران، دراسة بيئية لخصائص مياه الشرب في مدينة كربلاء، رسالة ، الحسناوي .13

 .2013جامعة الكوفة،(، كلية التربية بنات، ةماجستير)غير منشور 
النجف الاشرف، رسالة  الجغرافية لإنتاج الدواجن في محتفظة، المقومات صلاح علي، حمزة .14

 .2009، ماجستير)غير منشورة (، جامعة الكوفة، كلية الآداب
المنزلية الصلبة في مدينة كربلاء، ، التحليل المكاني للنفايات مؤيد ساجت شلتاغ، الحيدري .15

 . 2015، الانسانيةرسالة ماجستير)غير منشوره(، جامعة كربلاء، كلية التربية للعلوم 
هيام فاضل فتاح حميد، أثر الهجرة الوافدة في تغير استعمالات الاراض الزراعية ، الدهش .16

( ،كلية التربية للعلوم ةماجستير)غير منشور  (،رسالة 2015-2005لمدينة كربلاء بين سنتي )
 . 2017جامعة كربلاء ،  ، الانسانية

مياه المبازل في محافظة كربلاء واستثمارتها م جغرافي ليسراء طالب جاسم، تقي، أالربيعي .17
 .2015، جامعة كربلاء ،للعلوم الإنسانية(، كلية التربية ةالزراعية، رسالة ماجستير)غير منشور 

سماح اسماعيل نجم، انتاجية محاصيل الحبوب والمحاصيل الزيتية في محافظتي ، لربيعيا .18
(، كلية ةير منشور غللعوامل الطبيعية المؤثرة(، رسالة ماجستير)–ووسط)دراسة مقارنة  نينوى

 .2015جامعة بغداد،  التربية بنات،
 ،يني ومعوقات التسويق في قطاع غزة، ازمة القطاع الزراعي الفلسطهاشم محمد، رضوان .19

 .2011،في الدنمارك الأكاديمية العربية ،كلية الدراسات العليا ،(ةرسالة ماجستير)غير منشور 
نية، ، القابلية الإنتاجية للأراضي الزراعية في قضائي الكوت والنعماشاكر مسير لفتة، الزاملي .21

 .2014، جامعة بغداد، الآداب، كلية  (ةاطروحة دكتوراه)غير منشور 
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وزراعة الخضر المحمية في محافظة  لإنتاجمناهل مهدي كامل ، التباين المكاني ، الزبيدي .21
، جامعة (، كلية التربية2011-2006للمدة من) Gisنظم المعلومات الجغرافية باستخدامبابل 
 .2011، بابل

منعم نصيف جاسم، العلاقات المكانية للأمراض التي تصيب الاغنام بعناصر المناخ ، الزبيدي .22
جامعة ،(،كلية التربية)ابن رشد( ة(، اطروحة دكتوراه )غير منشور 2000-1991في العراق)

 .2006بغداد، 
محمود بدر علي، المقومات الجغرافية الانتاج الالبان في محافظة بابل، اطروحة ، سميع .23

 .1999، كلية الآداب، جامعة البصرة، ة(دكتوراه )غير منشور 
، النمو العمراني لضواحي مدينة كربلاء واتجاهاته علياء عبد الله حنوش جبر، السوداني .24

 .2015، جامعة كربلاء ،(،كلية التربية للعلوم الانسانيةةمنشور نية، رسالة ماجستير)غير المكا
راشــد عبـد راشــد، التــوزيع الجغرافي لإنتاج واستــهلاك الطاقة الكهربائيــة في العـراق ، ، الشريــفي .25

 .2013(، كلية الآداب، جامعة البصرة، ةاطروحة دكتوراه)غير منشور 
ج اشجار الفاكهة في محافظة التباين المكاني لزراعة وانتا، عبد الامير عبد الله، الشمعي .26

 .2002جامعة البصرة،  ،الآداب، كلية ة(لة ماجستير)غير منشور ، رساديالى
رسالة ماجستير)غير  مور في العراق،، واقع وافاق انتاج وتسويق التوداد علي زغير، الشنداوي .27

  .2011 ،جامعة بغداد كلية الإدارة والاقتصاد،(،ةمنشور 
، ي في قضاء عنهصلاح عثمان عبد، التحليل الجغرافي لإمكانات الإنتاج الزراع، العاني .28

 .2011(، كلية التربية، جامعة الانبار، ةرسالة ماجستير)غير منشور 
سياسة تسويق المحاصيل الزراعية)مع تركيز خاص لتسويق محصول  قصي،، اللهعبد  .29

 .1979جامعة بغداد، الأدرة والاقتصاد،الطماطم (،رسالة ماجستير)غير منشورة(، كلية 
أزهار عزيز جاسم، دور بحوث التسويق في نشر وظيفة الجودة لتحقيق رضا ، العبيدي .31

مة للصناعات النسيجية / حلة ، رسالة ماجستير المستهلك دراسة تطبيقية في الشركة العا
 .2004(، كلية الإدارة والاقــــــتصاد، جامــــعة الكوفــة، ص ة)غير منشور 

نور علي محيسن، التباين المكاني لمشاريع انتاج الدواجن في محافظة واسط، رسالة ، العتابي .31
 .2015(، كلية التربية، جامعة واسط،  ةماجستير)غير منشور 
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، واقع القطاع الزراعي النباتي في محافظة ديالى مع تشخيص المشاكل و منى جاسم، علوان .32
نسانية، جامعة (، كلية التربية للعلوم الإةحلول، رسالة ماجستير)غير منشور المعوقات و ال

 .2012ديالى، 
التحليل الجغرافي للإمكانات المؤثرة في إنتاج محمد حزام صالح ابن صالح ، ، العماري .33

حاصيل الحبوب وانعكاساتها على الأمن الغذائي في الجمهورية اليمنية، اطروحة م
 .2002، بن رشد(، جامعة بغدادأ(، كلية تربية )ةدكتوراه)غير منشور 

نبار، اطروحة ، التركز والتنوع الزراعي في محافظة الااسماعيل محمد خليفة، العيساوي .34
 .2011الانبار، جامعة ، كلية التربية،(ةدكتوراه)غير منشور 

ي الزراعي ف بالإنتاج، تحليل جغرافي الخصائص المناخ وعلاقتها فاضل عبد العباس، الفتلاوي .35
 .2010، ، جامعة الكوفةالآداب(، كلية ةمنشور  )غيرمحافظة بابل، رسالة ماجستير

علي مهيوب ناجي ، تسويق الاسماك في الجمهورية اليمنية دراسة) اقتصادية وتحليلية  ه،الفقي .36
كلية الزراعة، جامعة )غير منشورة(،والوسطاء (، اطروحة دكتوراه لاراء عينة من الصيادين 

 .2004،بغداد
صافي جَبَّار هفي صالح، تَغيُّر الإنتاج الزراعي لمحصول القمح في محافظة ، الفهداوي .37

ر جامعة الانبا الآداب،(، كلية  ة(،رسالة ماجستير)غير منشور 2010-2000الانبار للمدة من)
2011. 

تغريد احمد عمران، اثر المنظومات الضغطية السطحية والعليا في تكوين الغبارية  ،القاضي .38
 .2001جامعة بغداد،  كلية الآداب، )غير منشورة(،رسالة ماجستير في العراق،

غير )بشار محمد عويد، طرق النقل البري في محافظة كربلاء، رسالة ماجستير ، القيسي .39
 .2004،جامعة بغداد ،  الآداب، كلية ة(منشور 

ير )غير ، رسالة ماجستل وانتاج التمور في محافظة ديالىنوال مصطفى ، زراعة النخي، كريم .41
 . 2013 ،، جامعة ديالىمنشورة(، كلية التربية

مرتضى مظفر، الزحف العمراني لمدينة شط العرب على الاراضي الزراعية باستخدام  ،الكعبي .41
( كلية التربية، جامعة البصرة  ةرسالة ماجستير)غير منشور  ،Gisنظم المعلومات الجغرافية 

،2013. 
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(، ةاقية، رسالة ماجستير)غير منشور تسويق الحنطة في الجمهورية العر  ،قصي قاسم، الكليدار .42
 .1976الزراعة والغابات، جامعة الموصل،كلية 

، دور العوامل الجغرافية في زراعة اشجار الفاكهة في ناحية اشواق عبد الكاظم، الكناني .43
، نسانية(، كلية التربية للعلوم الإةمحافظة كربلاء، رسالة ماجستير)غير منشور  الحسينية في

 .2015، جامعة كربلاء
الحضري وأثره في انحسار الأراضي الزراعية في مدينة ، التوسع خولة غريب فرج،المالكي  .44

 .2011، (، كلية الآداب، جامعة بغدادةغير منشور ) اد، اطروحة دكتوراهبغد
لأسواق العربية خلال اكه السودانية ، معوقات انتاج وتسويق الخضر والفو هدى صالح، محمد .45

جامعة ، التخطيط التنمويمركز ، ة(، رسالة ماجستير)غير منشور (2007-2003)منالفترة 
 . 2009، الخرطوم

دهش ،صناعة مواد البناء و التشييد )كبيرة الحجم في ه رياض محمد علي عود المسعودي .46
بن أ(، اطروحة دكتوراه) غير منشورة (، كلية التربية )2004-1996محافظة كربلاء للمدة )

 .2006رشد(، جامعة بغداد، 
ئطي لاستعمالات الارض الزراعية في محافظة كربلاء هاني جابر، التمثيل الخرا، المسعودي .47

  .2013، رسالة ماجستير)غير منشوره(، كلية التربية، جامعة الكوفة،2013لعام 
أشواق بنت حمزة محيي الدين، الأسواق في مدينة مكة المكرمة ) دراسة في النشأة ، مليباري .48

العلوم الاجتماعية، جامعة ام كلية  ،ة(والتطور والتوزيع، رسالة ماجستير )غير منشور 
 .2009القرى،

كلية  منشورة(،ماجستير)غير  رسالة لوظيفة لسكنية المدينة كربلاء،ا سمير فليح حسن،، لمياليا .49
 .2005 ،بن رشد (،جامعة بغدادأالتربية) 

سمير فليح حسن، تطور الوظيفة الدينية وأثراها في تغير استعمالات الارض ، الميالي .51
بن رشد(،جامعة أ(،كليةالتربية) ةمنشور  مدينة كربلاء، اطروحة دكتوراه)غيرالحضرية في 

  .2012 ،بغداد
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، واقع الاراضي الزراعية المروية في محافظة كربلاء بين المخططات مروة حسين علي، هادي .51
 كلية التربية للعلوم الانسانية ،(ةمي العشوائيات، رسالة ماجستير)غير منشور الاساسية وتنا

 . 2014، كربلاءة جامع
-2010)ميثم عبد الحسين حميد، تسويق الانتاج الزراعي المحلي في محافظة ميسان، الوزان .52

 .2014كلية التربية،  ،،جامعة البصرةة((،اطروحة دكتوراه)غيرمنشور 2013
لصيفية في محافظات الفرات الاوسط ، أثر المناخ في زراعة الخضراوات انبراس عباس، سيا .53

، بن رشد (أدراسة في المناخ التطبيقي (، رسالة ماجستير)غير منشورة (، كلية التربية) )
 .2006، جامعة بغداد

 
 : الدوريات العلمية  ثالثا

ورة في ، دراسة الهامش التسويق والكفاءة التسويقية لمحصول البندفراس واخرون، حمدأ  .1
( 1، العدد )المجلد الخامس ،الجافةمحافظة القنيطرة في سوريا، المجلة العربية للبيئات 

1968. 
ة ، انتاج وتسويق الحبوب واثرهما على تحقيق استدامه الامن الغذائي )دراسثامر، البكري  .2

للدراسات الاجتماعية والانسانية،  ، مجلة الاكاديميةوصفية لمحصول القمح في العراق(
 .2005، (14العدد )

الة لامن الغذائي مع الاشارة الى حدور التسويق في تحسين ا ،تفات بعد الحق  .3
 .2010، 9مجلة الباحث ،العدد الصناعات الغذائية الجزائرية،

علوم ، تقدير الهامش التسويقي للفواكه الرئيسة في العراق ،مجلة الصداع ثابت، الحديثي  .4
 .1998( ،العدد الاول ، 29)الزراعية العراقية ، المجلد

الانتاج الزراعي في قضاء الكوفة، مجلة البحوث  ، خصائصعلي مهدي، الدجيلي  .5
 . 2004، (5الجغرافية، العدد)

مبارك واخرون دراسة الهامش التسويقي والكفاءة التسويقية للتفاح مجلة جامعة ، سلام  .6
 .2004،(2العدد)، (20دمشق للعلوم الزراعية المجلد)
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البصرة  آداب، مجلة لبصرةالسكن العشوائي في مدينة ا ،باسم عبد العزيز عمر، العثمان  .7
 .2009، 50، العدد 

التسويق  لأساليب، دراسة تحليليه عبد الغني طارق، عبد الطيف سعد طه و، علام  .8
 . 1987، في العراق، مجلة الخليج العربي الزراعي

الكفاءة التسويقية لبعض محاصيل الخضر في  ،احمد محمد احمد واخرون، الفراجي  .9
، مجلة العلوم الزراعية العراقية، مجلد 2014الزراعي الصيفيمحافظة بغداد للموسم 

 .2016( ، 3( ، العدد)37)
، تحليل اقتصادي قياسي لمحددات الكفاءة التسويقية احمد توفيق واخرون، الفيل  .11

(، 25مجلة الاسكندرية للتبادل العلمي، مجلد) ،بطاطس المصريةومحددات صادرات ال
 .2014( ،4العدد )

جميل ، التحليل الاقتصادي لتأثير التغير في الهامش التسويقي على  رسلي، القدو  .11
 .1999، (، العدد الاول30،مجلة العلوم الزراعية العراقية، المجلد ) اسعار المزرعة

العواصف الغبارية في محافظة كربلاء)أسبابها  رياض محمد علي وآخرون،، المسعودي  .12
 .2013، 7العدد  ،الإنسانيةكلية التربية للعلوم  وآثارها وسبل المواجهة(،مجلة الباحث،

" المخاطرة ودورها في الهامش التسويقي لمحاصيل الخضر في ،صادق جعفر ، مهدي   .13
 .2011مجلة جامعة بابل للعلوم الإنسانية، العدد السادس  ، ،العراق " 

 : : التقارير والدراسات الرسميةرابعا

الثمانينات ورقة مقدمة الى المنظمة العربية للتنمية الزراعية السياسات الزراعية في عقد   .1
،1994. 

 الحكومية: المؤسسات خامسا 

 مركـــــــز الكفيـــــــل للدراســـــــات الاحصـــــــائية، ،العامـــــــة للعتبـــــــة العباســـــــية المقدســـــــة الأمانـــــــة  .1
 .2016بيانات)غير منشورة(،

 ،قسم المناخ ،الهيأة العامة للأنواء الجوية والرصد الزلزالي ،وزارة النقل، جمهورية العراق  .2
 .بيانات)غير منشورة(
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 .2016السياحة العامة، بيانات )غير منشورة(، لسنةهيئة ،محافظة كربلاء   .3
 .2016)غير منشورة(، لسنةبيانات لإحصاء،ا محافظة كربلاء، دائرة  .4
 .2016)غير منشورة(، لسنةبيانات، التخطيط والمتابعة شعبة مديرية بلديات كربلاء،  .5
 .2016)غير منشورة(، لسنةبيانات ،دية كربلاء، شعبة الاثر البيئيمديرية بل  .6
ــــــــــــة زراعــــــــــــة كــــــــــــربلاء، التخطــــــــــــيط والمتابعــــــــــــة  .7  ،، شــــــــــــبعة التســــــــــــويق الزراعــــــــــــيمديري

 .2016)غير منشورة(، لسنةبيانات
منشورة(، )غير بيانات مديرية طرق وجسور محافظة كربلاء، الشعبة الفنية،  .8

 .2016لسنة
 

  : مواقع الانترنت سادسا

   http://kenanaonline.com/users/Mhegawy/downloads/1052ي النباتالتسويق  .1
 www.iraq-lg-law.org/en/node/510 المنتجات حماية قانون .2

 www.mof.gov.iq ،سباب التعثر ومبادرات الاصلاحالقطاع الزراعي في العراق أ .3

 

 : المصادر الاجنبية سابعا
1. Harvy dived, explanation in geography, Edward Arnold, London,  

1965.  
2.  John Clarkek, population geography, Seconed edition , pergamon 

press , London ,1972. 
3. Michael J, Etzol, Bruc J, Walker, William J, Stanton ,Marketing 14 

th Edition ,2007. 
4. Richard Kohl's and joseph N.Uhl, Marketing of  Agricultural 

Products, Macmillian Lu,C0  imc,1980. 
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 المقابلات الشخصية -ثامنا
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A 

Abstract 

    The current study dealt with the situation of agricultural products shopping in 

Kerbala province showing the shopping quantities in addition to the directions that the 

agricultural products follow starting from producing location till reaching the final 

consumer. 

   The main problem that the study displayed is how the geographical factors affected 

agricultural products shopping centers and what kind of impact whether it was 

negative or positive as well as if there are other factors affected the shopping process 

in the study area. 

  The researcher hypothesized that there is great influence for the geographical factors 

agricultural products shopping centers. agricultural products shopping centers. Thus, 

the natural conditions including the geographical location and climate attributes on 

agricultural products shopping centers and on the shopping process 

  The study also showed that human factors have great role and effect on agricultural 

products shopping centers through success and controlling the displayed value and 

demand in markets. 

  The study aims to know agricultural products shopping centers ( plants and animals) 

and the impact factors on them quantitively and qualitively as well as the spatial and 

temporal difference of shopping centers. That is in addition to studying and evaluating 

the current condition for agricultural products shopping centers, and identifying the 

most prominent troubles that face these centers, besides, suggesting the best methods 

to manage and develop these centers in the way to the high increase of province 

population,  the …. People, and the future growth to protect and maintain to achieve 

the aim of the study. The researcher followed the descriptive scientific method to show 

agricultural shopping centers condition. The analytical method was adopted to analyze 

 data obtained from governmental offices. That was in addition to the field study, 

personal interviews, and questionair list. However, the study mainly depended on 

percentages due to the simple statistic styles that give clear indications. 

  The most important results the study reached are the adopted shopping center system 

in kerbala province represented by storing, transporting, gathering, canning, and 

wrapping processes that were not done by the organized scientific style. All that was 

due to the weak experience agricultural shopping domain beside bad management and 

organization of the people in charge. Another reason was shops poor infrastructure. 

The study also included the future instructions to manage agricultural shopping centers 

as well as using number of tables, maps, and photos.        
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